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Nous présentons dans ce rapport les résultats de la première partie de l'étude sur 

la possibilité d'établir une nouvelle industrie de produits de toilette et produits 

cosmétiques en Algérie. Le but de cette partie de l'étude est d'identifier les 

produits suffisamment intéressants pour Justifier des recherches plus importantes 

au cours de la seconde partie de l'étude. L'accent de l'étude, jusqu'à présent, a 

été porté sur le marché pour tous les produits de beauté en Algérie, quoique des 

travaux préliminaires sur la technologie et l'économie des productions de produit« 

cosmétiques aient été faits pour aider à la sélection des produits les plus dignee 

d'intérêt pour une étude ultérieure.  Les conditions économiques en Algérie semblent 

favorables pour une expansion de la fabrication locale de produite de beauté en 

général, st la situation actuelle du marché pour plusieurs produits justifie 

l'évaluation détaillée de leur production et de leur vente par un nouveau producteur. 
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II  INTRODUCTION 

A. Buts et sujete de es rapport 

Ce rapport présente les résultats de l'étude accomplie au cours de la première 

phase afin d'établir la possibilité d'établissement d'une nouvelle industrie de 

produits de toilette et produits cosmétiques en Algérie. 

Le but de cette partie de l'étude était d'approfondir suffisamment le marché total 

des produite cosmétiques et les facteurs technico-économiques de leur production 

pour permettre l'identification des produits dignes d'être étudiés au cours de la 

phase II, car d'un intérêt plus particulier sur le marché algérien. 

Le travail a été divisé en deux parties principales t 

1. Warché 

La consommation actuelle des produite cosmétiques en Algérie a été détermimée, 

at des prévisions faites quant au développement du marché par produit jusqu'en 

1980. Lea fournissseurs et les circuits de distribution ont été étudiés, et 

l'on a brièvement paseé en revue lea emballages de tous lbs produits. 

2. Technologie et Economie 

Laa procédés de production de tous lea typas de produits de beauté ont été 

étudiés, et sont donnea, ainai que des détails sur lea matières premières, et 

formulations types pour tous les produits. 

-«•*- \ 



ri» 

Chem Syttwnt Intornationat Inc. II-2 

Une usine type de produits cosmétiques, de taille appropriée à celle du marché 

algérien a été étudiée, et sont coût approximatif évalué. Des informations 

concernant les besoins en personnel, utilités, et autres nécessités pour cette 

usine sont inclus. 

Les informations développées en tant que résultat des études des facteurs de 

marché et facteurs technico-économiques pour la production des cosmétiques ont 

été analysées de façon à identifier les produits offrant un intérêt particulier 

sur le marché algérien, et en conséquence, permettant de déterminer les 

produits justifiant des recherches plus profondes au cours de la Phase II de 

l'étude. Les résultats de cette analyse, et les conclusions auxquelles nous 

sommes arrivé à ce stade, sont présentées dans les deux dernières sections de 

ce rapport. 

B. Méthode 

1.  Informations sur le marché 

I 

Il n'y a virtuellement aucune information publiée sur le marché dee produits 

cosmétiques en Algérie. Les informations statistiques ont été obtenues au cours 

d'entretiens avec les organes officiels en Algérie, et à partir ae contacts 

personnels avec des personnes connaissant cette industrie tels que les four- 

nisseurs de matières premières et d'emballages, et lee producteurs actuels. 

Des vérifications sur les reneeignements reçus à partir de ces eervices se sont 

avérées difficiles, et donc un effort considérable a été fait pour donner un 

profil aussi juBte que possible du genre et du nombre de consommateurs de 

produite cosmétiques è partir des données démographiques. 
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Ces résultats ont été utilisés lors de comparaisons avec d'autres marchés pour 

lesquels des informations plus complètes existent, tels ceux de l'Europe du 

Sud, qui, avec un nombre limité de points de vérification sur les ventes au 

détail, nous permettent de confirmer ou de modifier les informations reçues 

d'autres sources. 

Les informations que nous développons ont été analysées grâce à des techniques 

conventionnelles d'Etude De Marché, et les fondements de nos prévisions sont 

totalement décrits dans ce rapport. 

2.  Informations techniques et économiques 

La plus grande partie dpo informations techniques présentées dans ce rapport 

a été développée à partir de nos propres connaissances des techniques pour les 

produits de beauté, avec l'aide des renseignements des publications et dea four- 

nisseurs de matières premières. Les informations concernant les coûts do base 

furent développés ò partir de nos dossiere et de discussions avec les fournis- 

seurs de matériel, et le coût total de l'usine a été estimé à l'aide des tech- 

niques conventionnelles, en utilisant notre expérience sur ce genre d'usine. 
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HI CONDITIONS DEMOGRAPHIQUES EN ALHCRTr 

A.  Introduction 

En établissant la taille actuelle du marché dus produits cosmétiques en Algérie, 

et en fixant en même temps les courants futurs pour une période donnée, il est 

essentiel, en considérant les lacunes non négligeables des statistiques officiel- 

les pour les ventes et la production, de définir clairement les conditions socio- 

économiques des consommateurs existants, et de fixer leurs développements pour les 

dix prochaines années. 

En vue d'établir la structure économique du pays, des comparaisons directes avec 

les pays européens, sur des bases strictes de population, auraient donné un profil 

totalement erroné à la fois quant aux goûts et à la consommation des produits de 

luxe, et en conséquence, il nous a fallu rechercher d'autres méthodes. 

Le premier pas, toutefois, a été de considérer les statistiques de population qui 

existent, en commençant par les chiffres de base, et de calculer le nombre actuel 

d. consommateurs à l'intérieur du groupe socio-économique comparable à celui de 

l'Europe du Sud, à l'aida des facteurs suivants i 

1. Facteur géographique, 

2. Environnement, 

3. Facteur socio-économique, 

4. Age/sexe. 
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Bt       Population  en  1970 

Selon  les statistiques officielles la population totale de l'Algérie  en 1970 

ate' évaluée  à  13 650 000,  et elle  se divise comme suit   t 

Groupes d'âge Total Hommes Femmes 

0-14 6 006 000 3 099 0B6 2 906 914 

15-64 7 100 800 3 420 400 3 660 400 

65 et plus 543 200 226 514 316 686 

Total 13 650 000 6 746 000 6 904 000 

(Source   t  Tableaux de l'Economie algérienne en 1970 - Sous-Direction 

aux Statistiques.) 

Le nombre d.  foyers en Algérie en 1970 est e.timé à 2 223 000.  (Source   : Recensement 

Général de la Population et de l'Habitat,   1966 - Ministère des Finances et du Plan.) 

Dans l'optique de cette étude, le marché des produits de consommation s'étend à 

l'intérieur du groupe d'âge 15-64 qui, pour l'enaemble de l'Algérie,  eat de  , 

7 100 800 hommes et femmes.  Cependant, ceux-ci ne sont pas tous, ou même ne aont 

pa. potentiellement  (pour un futur prévisible) des consommateurs de produite 

cosmétiques. 

Les autres facteurs mentionnés précédemment doivent Itre pris en considération 

pour déterminer, de façon plus précise, le marché existant pour le. produite 

cosmétiques. 

t   »r 
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1 •  Facteur géographique 

La population répartie dans le pays est divisée comme suit i 

\ 

Nord 

Centre 

Sud 

(Source i  Tableaux de l'Economie algérienne, 1970.) 

Pour la plus grande partie des produits cosmétiques (avec la seule exception 

des parfums et des eaux de Cologne) le Centre et le Sud ne comptent pas à 

l'heure actuelle, et ne sont pas supposés compter pendant la période que 

couvre cette étude de façon significative dans le développement du marché. 

En conséquence, dans nos calculs des marchés existants, ces deux ragions ont 

iti  exclues, et l'étude concentrée sur le secteur Nord de l'Algérie où les 

principaux développements socio-économiques ont lieu. 

La population totale du secteur Nord du groupe d'âge 15-64 est donc évaluée 

à 5 36B 200 donc 75,6 %  de la population totale du pays. Le nombre total des 

ménages dans cette région a été évalué à 1 680 58B. 

J 
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2.      Environnement 

7// 
Rura 1 

Urba in dont 

Alger 27 % 

Oran 9 % 

Constar itine 6 % 

Annaba 5 JE 

/   ix: 

Un rapport économique récent produit par la Banque Lloyds a évalué à 74 %  la 

population algérienne vivant dans des régions rurales et à 26 %  celle vivant 

en zones urbaines. Cette dernière s'élève à un total de 3 549 000 . (Dans 

le rapport du Commissariat National au Recensement de la Population en 1966, 

le Oirection des Statistiques a estimé que 21,8 %  de la population, donc 

2 640 362 personnes, vivaient dans les 17 communes de 50 000 habitants ou plus). 

Afin d'établir une estimation de la taille du marché dee cosmétiques en Algérie, 

nous avons eu à faire des comparaisons avec les autres pays européens, et selon 

nous, des comparaisons directes peuvent seulement Itre fondées sur les commu- 

nautés urbaines, en termes de goûts, pouvoir d'achat, désir d'acquisition. 
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Les parfums mis à part, copondant, pour lo3quelc noua avons des chiffres précis, 

la population rurale a até omiso dans nos estimations do consommateurs, car, 

elle ne joue qu'un rôle relativement insignifiant dans le développement du 

marché. 

La population totale du groupe d'âge 15-64 pour les régions urbaines du Nord 

est donc estimée à 1 B45 480 hommes et femmes. 

3.  Facteur socio-économique 

Pour une grande partie, ce sont des raisons socio-économiques qui ont amené 

les importantes réductions développées dans les précédents paragraphes. 

La première raison poussant à exclure les vastes régions rurales n'est pas 

seulement le manque d'informations sur les produits de beauté, mais est plus 

directement reliée au faible pouvoir d'achat, surtout lorsque tout argent 

disponible doit êtrB utilisé pour des produits de première nécessité plutôt 

que pour des produits de luxe. En 1969, le taux estimatif du revenu par tfite 

était de 1 600 DA par an, bien que l'on ne doive pas oublier qu'un pourcentage 

important d'Algériens vivent virtuellement d'une économie de subsistance avec 

des revenus d'à peu près 480 DA par an. Dans les régions urbaines, les revenus 

sont d'à peu près 3 500 OA par an. 

D'autres facteurs , tel le haut niveau d'illétrés, estimé par le Ministèro 

des Finances et du Plan à 75 % de la population dans leur Recensement Général 

de la population et de l'habitat, en 1966, contribuèrent également à notre 

sélection de possibles consommateurs de produits cosmétiques, On a également 

examiné les achats de voitures et de postes de télévision. 
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Mais, les prix extraordinairoment élevés do ces produits, même à c8tc des 

standaras européens, en font dos produits de super-luxe, que l'on ne peut 

comparer avec les  produits de  beauté. 

\ 

Il e été enfin nécessaire de  prendre  en considération  le taux élevé de chômage, 

prudemment estimé à  30 % du total.  On  a eu l'impression que cette  section 

était à  l'extérieur du marché actuel  des consommateurs pour  les produits de 

beauté et produits  de  toilette,  et en  conséquence,  nous avons réduit d'autant 

le nombre de personnes  dans le  groupe  d'âge  15-64  dans la  zone urbaine: Nord, 

ce qui nous lqisse un chiffre  final do   :  1  300 000. 

Un processus identique a été utilisé pour évaluer lo nombre de ménages chez 

lesquels on peut trouver des produits de toilette.   A nouveau, la concentration 

était dans la zona urbaine du Nord, mais en plus,  nous avons analysé les 

commodités dont disposent lee ménages,  de façon à faciliter notre estimation. 

Nous avons trouvé que   t 

21 % ont l'eau courante dans la maison ou  l'appartement, 

14 % ont l'eau courante dans l'immeuble, 

37 % ont le gas et/ou l'électricité, 

11 % ont baignore ou douche, 

43 % ont lea toilettes. 

(Sources  t Direction des Statistiques - Commissariat National au 

Recensement de la Population,   1966.) 

nais,  il faut prendre en considération le fait que ces chiffres datent de 

cinq ans, et que de nets progrès ont eu lieu depuis.   Il fut également reconnu 

que ces chiffrée étaient pour l'ensemble du pays. 
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Les commodités de base, elles, nont plus répandues dans les habitations urbaint:; . 

En conséquence, en utilisant Ion renseignemunts disponibles, nous avons calculé 

qu'il y avait en Algérie 650 000 ménages où l'on pouvait trouver des produits 

de toilette d'une sorte ou d'uno autre. 

4.  Age/Sexe 

Sur les 1 300 000 consommateurs pour les produits de toilette en Algérie, nous 

avons établi une estimation de la division entre hommes et femmes, guidés par 

la Sous-Direction aux Statistiques. 

Total Hommes Famines 

1 300 000 624 000 

soit 4B % 

676 000 

soit 52 % 

A l'Annexe I, on étudiera le développement de ce groupe d'âge depuis 1966 et 

une prévision pour les années à venir jusqu'en 1980. 

] 
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IV      MARCHE DF.5  PRODUITS DE TOILETTE  ET  PRODUITS COSMETIQUES EN ALGERIE 

A,    Evolution historique ds  1966 à 1970 

Tout essai  d'établissement  d'un graphique  de l'évolution du marrhé des produits 

de  toilette et produits cosmétiques,  eBt malheureusement  rendu  très difficile par 

des  statistiques  officielles incomplètes,  et la valeur incertaine  des profits 

obtenus dans  le  secteur privé. 

A  l'Annexe  II, nous montrons les chiffres de production des produits, compris dans 

la  gamme,  depuis  1967.   Il  no nous a pas  été possible d'obtenir des  renseignements 

pour 1966 dans la plupart  des cas,  bien  qu'étant donné les circonstances,  nous 

n'ayons pas  l'impression qu'ils nous auraient permis d'établir une quelconque ten- 

dance. La S.  N.  C.  G. a seulement commencé à fabriquer des savons  de toilette en 

1967, et donc,  leurs chiffres commencent  cette année-là.  La S.  N.   I, C.  avait des 

chiffres depuis 1965, maie isolés,  ils étaient insuffisants pour pouvoir nous 

fournir des renseignements quant au mouvement du marché. 

Pour illustrer ce problème, un coup d'oeil au tableau ci-dessous,   indiquera les 

anomalies considérables que nous avons rencontrées,  et le danger évident qu'il y 

a à «ssayer d'Ivaleur un« quelconque tendance du marcha. 

Si l'on considere que la production en 1967 a iti 100, nous notons les chiffrée 

suivants  i 
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1967 1968 1969 1970 

\ 

Parfums alcoolii 3BS 100 45 124 70 

ShampoingD 100 9 185 695 

Autres produits pour cheveux 100 34 215 377 

Pâte dentifrice 100 11 132 - - 

Crème à raser 100 34 40 - - 

Talc 100 19 39 - - 

Henné 100 21 B7 81 

Même si l'on ne tient pas compte de 1968, dont les chiffres très bas rendaient au 

moins compte des lourdes restrictions d'importations pendant cette année-là, los 

autres années, alors que les conditions de commerce étaient redevenues normales, 

ne présentent pas de dessin très clair. Las relations entro 1969 et 1970, par 

exemple, pour les shampoings, ne semblent pas très rationnelles. Il en Bst de même 

pour les fluctuations apparentes de la section i "Parfums alcoolisés". A ce niveau 

de l'étude, il n'est pas possible d'établir s'ils reflètent les tendances du marché, 

ou s'ils résultent des conditions anormales du commerce. (Far exemple le fait que 

la S. H.  I, V. n'était capable de fournir un nombre suffisant de bouteilles pendant 

les deux dernières années.) 

Comme le but principal de dessiner l'évolution historique d'un produit est peut- 

être d'aider à calculer son développement futur, noue avons l'impression que nous 

aérions induits en erreur si noua accordions quelque signification aux chiffrée 

ci-dessus. 
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Notre estimation du marcha courant pour produits de toiletta et produits de beauté 

repose donc sur la comparaison avec les communautés européennes équivalentes sous 

des conditions commerciales normales. (Les seules exceptions à cette règle sont la 

parfumerie et le henné, pour lesquels les comparaisons européennes ne sont pas 

applicables). Dans le but de poursuivre cette étude, la même method«, qui est de 

comparer le développement européen des industries de cosmétiques avec l'expansion 

prévisible de l'économie algérienne, sera utilisée pour déterminer la croissance 

de l'industrie des cosmétiques en Algérie, à l'exclusion à nouveau de la parfumerie 

et du henné qui jusqu'à ce que les recherches profondes de la Phase II aient eu 

lieu, peuvent seulement être estimés au moyen d'évaluations savantes. 

Pour le passé, nous ne pouvons rien faire c plus que de présenter les renseignements 

que nous avons obtenus, tout an avertissant que l'on doit ayir avec précaution dans 

tout essai qui peut être fait pour interprêter les informations et en tirer des 

conclusions. 

B.  Taille actuelle du marché 

1.  Introduction 

Un certain laps de temps et des soins importants ont été accordés à l'étude 

de profil démographique de l'Algérie car un manque de renseignements apéci- 

fiquea pour de nombreux produits rendaient l'évaluation da la taille du marché, 

dans certains cae, possible seulement par comparaison directe «wee lea marchés 

•uropéens. 

-«*- • -•» ••"'••; - 
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Il nous a semblé impératif que dans le cas où nous ne pourrions pas citer de 

chiffres exacts de vents ou de production, pour n'importe lequel des produits 

en particulier, par défaut de statistiques, nous devrions pouvoir énoncer, 

avec un degré raisonnable d'exactitude, ce que la taille du marché devrait 

être. 

Le fait qu'avec deux produits principaux nous ayons été capables de recouper 

noe propres calculs avec les renseignements actuels du marché et que la rela- 

tion entre les deux groupes de chiffres soit très bonne, ce qui tend à donner 

une bonne valeur à nos estimations initiales, vaut la peine d'être noté. 

Il est valable, à ce stade, d'illustrer brièvement ces doux calculs et de les 

comparer avec les chiffrée de ventes actuelles sur le marché. 

a) Savonnette 

Le savon de toilette, ou sev/onnette, est un produit qui à l'heure actuellB 

dans toute l'Europe est un bien de consommation courante dans les ménages. 

C'eat-a-dire qu'il n'est pas considéré comme un produit de luxe et sera trouvé, 

a des degrés de qualité variables, dans tous les ménages, quelque soit le 

niveau social. 

La même remarque ne serait pas exacte pour les 2 223 000 habitations en Algérie, 

mais e'appliquerait certainement aux 650 000 foyers sélectionnés par nous comme 

lient des consommateurs de produite de toilette. 

r 
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Des recherches sur le marche' de  la Grande-Bretagne,  ont indique' que  la con 

mation  de  sav/ons de toilette s'élevait à 40  (100 g)  unités par an par  foyer. 

oni- 

En applicant la même quantité aux foyers algériens sélectionnés, les chiff 

suivants apparaissent t 

ree 

\ 

foyers Quantité 

650 000 40 

ce qui équivaut à : 2 600 tonnes. 

Taille 

100 g = 26 000 000 (unités de 100 Q) 

En comparant ces chiffras avec les revenus de la S. N. C. G. nous notons que 

pendant cette période elle a vendu 1 807 tonnes, et estime sa part du marché 

a 70 %.   (Cette part a par la suite augmenté jusqu'à 95 %). 

Nous avons donc t 

Savonnettes de la S. N. C. G. 

Autres savonnettes 

= 70 %  du marché = 1 B07 tonnes 

= 30 %  du marché =  773 tonnes 

Marche total  = 2 580 tonnes. 

b) Pête dentifrice 

Nous avons, par la suite, pu vérifier noa calcula pour la pfite dentifrice pour 

laquelle les chiffres de ventes ont été reçue de la S. N. I. C.t en même temps 

que des indications de leur part du marché. 

f 

A nouveau, la pâte dentifrice est un produit de consommation courante que l'on 

trouve universellement, dans tous les foyers, à tous les niveaux sociaux. 
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DBB recherches en Grande-Bretagne indiquent que la consommation annuelle de 

dentifrice s'élève à 7,9 tubes par ménage (le poids moyen par tube est de 

70 9). 

En appliquant la même méthode aux foyers algériens sélectionnés, les chiffres 

suivant apparaissant t 

foyers Tubes (annuels) 

650 000 7,9 

ce qui équivaut à » 359 tonnes. 

Total Poids 

5 135 000  x   70 g = 359 450 000 g 

En comparant ces chiffres avec lea revenus de la S. N. I. C. nous trouvons que 

pendant la même période, elle s  vendu 100 tonnes de pâ<-e dentifrice, en 1 

1 429 644 tubes. La S. N. I. C. estime sa part du marché entre 25 %  et 35 % 

du total. Les chiffres ci-dessus indiqueraient en fait que leur part est de 28 

2.  Le marché des cosmétiques en Algérie en 1970, par produit 

Un bref sommaire, produit par produit, est inclu maintenant, montrant comment 

les tailles des marchés ont été évaluées, quels sont les producteurs, et don- 

nant des commentaires généraux sur leur importance respective sur le marché. 

A cause de la gamme étendue des tailles d'emballages et des différences en 

qualité pour chaque produit cosmétique, les prix doivent varier considérable- 

ment, mais les valeurs indiquées ici et à l'Annexe III ont été calculées aux 

prix moyens d'achat en gros. 
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a)   Parfumerie alcoolisée 

(Comprenant  :  Eaux de toilette,  Eaux de Cologne,  etc.,  lotions  après et  avant 

rasage,  etc..) 

Ventes en valeur  t   29 G0Ü 000 DA 

Volume  dea  ventes»   8  000 HL 

A cause du nombre  important de différentes  marques,  de l'inconsistance des 

statistiques et des  difficultées d'approvisionnement,  la taille exacte  de  ce 

marche est ouverte aux conjectures.  Nous  savons,  cependant,  qu'elle  est  im- 

portante,  et qu'un examen bien plus minitieux sera nécessaire au cours  de  la 

Phase  II de l'étude. 

Les chiffres de production publiés par le Ministère de l'Industrie et de 

l'Energie, montrent pour chiffres totaux du marché  t 

1967 2 951 HL 

1968 930 HL 

1969 7 418 HL 

1970 4 593 HL 

Nous avons appris de la S. N.   I. V.  qu'en  1969, elle pouvait seulement fournir 

un nombre suffisant de flacons pour 2 786 HL. Ceci n'était pas assez pour leurs 

consommateurs, et ne tenait aucun compte des Etablissements Azurville ou des 

Parfums Mondial,  deux des plus importants producteurs.  (Les deux importent 

des  flacons). 
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La  S.   N.   1.   \J.   a également  porté à  notre connaissance   lu  fait  que  IIîS  demand' •>•• 

on  flacons   de  parfume  pour  197Ü étaient  sut lisantes  pour  fournir  14   ODO  HL   ci- 

parfum,   bien   que ceci  nous  semble  difficile  à  admettre,   (il  nous  faul   croire 

que  la  plupart  des consommateurs,   nyont  connaissance  du manque  da  flimons,   en 

commandent   bien plus que ce  Jont  .ils  ont besoin  réellement,   dans  l'espoir  d'en 

obtenir un  nombre approchent   leurs  réels besoins). 

Le Ministère   de  L'Industrie  et  de  l'Energie  nous a appris que  les Ctnb] i sseirif ni 

Azurvillo  avaient vendu en  1970   :   2  633 HL  de  parfums,  pour une  valeur  de   : 

9  693  494  DA.   A partir de nos  recherches,   et  avec   l'aide de  la  S.   N.   I.   V., 
•i 

nous  avons  calculé que A7urville a,  à peu près,  »  du marché,  nous avons  denc 

fonde  nos  estimations  sur  le  marché  de  cet  établissement. 

Dans  tous  les cas,  ceci est  certainement  la produit  le plus  important,  a 

l'intérieur  de la gamme dos produits cosmétiques,  qui a un chiffre d'affaire 

actuel élevé,  et un futur potentiel intéressant. 

b)  Poudres pour  le visage 

Ventes en valeur      s       1 600 000 DA 

Ventes en poids i       1Q tonnes 

Ventes par unités    i      900 000 

Il n'y a pas de statiatiquos disponibles pour la consommation de ce produit. 

Des comparaisons avec les pays d'Europe du Sud indiqueraient que 40 % des 

femmes utilisent régulièrement de la poudre,  donc une consommation annuelle 

de 67 g. 
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Nous avons donc calculó le marche algérien suivant i 

Nombro total de femmes t 676 000 

dont 40 %  i  270 400 

270 400 femmes utilisant 67 g par an = 1G 090 kg 

* 10 tonnes. 

Aucun renseignement do source officielle n'était disponible quant à la 

démarcation entre les importations et la fabrication locale. 

c) Rouge à lèvres 

Ventes en valeur i 2 000 000 DA 

Ventes en poids  s 4 459 kg 

Ventes par unitesi 600 000 

Nous calculons que l'utilisation en Algérie est equivalente à celle de L'Europe 

du Sud, où 54 %  des femmes utilisent du rouge à lovros au taux de 0,43 once 

par an. 

En conséquence, nous atteignons le chiffre suivant t 

Nombre total de famines j 676 000 

dont 54 %  t 365 000 

365 000 femmes 9 0,43 once par an = 156,950 oncea 

= 4 459 kg. 
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Nous   n'avons  pu  dócnuvrir   do manufacturo   localo   do   rouge  à  lèvres  au cour;:   do 

cetto   étude,  aus ri,   il apparaîtrait qu'ils  soient   tous importici.  Ceci tnndra.it 

à maintenir des prix élevés,  et uno fnihlo  consommation. 

d) Cromos  pour  ls vidage 

Ventos en valeur   :   1   200  000 DA 

Ventos on poids     s   3?,5  tonnes 

A nouveau,   aucun chiffre   spécifique n'était  disponible!.   Nous estimons que   ?4  % 

das   femmes utilisent une  crème pour 1B visage,   à  un  taux  de 200 g par an. 

La consommation annuelle  est calculée comme  suit   i 

Nombre  total de femmes   :   676 00C 

dont 24 %  t  162 240 

162  240  femmes à 200g par an = 32 448 kg 

= 32,5 tonnes. 

Aucun  renseignement n'était disponible venant de »ources   officielles quant 

h la démarcation entre  les  importations et  la production  locale. 

e) Autres  produits do maquillage 

(Y compris  t fard, préparations manucures,  vernis à ongles, crèmes pour les 

mains,  lotions,  produits de maquillage pour les yeux,  etc..) 
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Ventes  en un lour   :   2   OOU 000 DA 

Ventos en poids     :   130   tonnes 

II n'y   a  pas   de   stotir. tiques  concernant  ces   produits,   et  bien   sûr,   nucunu 

annotation officielle   dans  los chiffras  dû   production et  d'importation pour 

1970.   A  partir  do  noe  propros  recherches,   noun   (intimerions)  quo   les   vernis à 

ongles,   les  maquillages  pour   1RS yeux,   sont   peut-être  les   deux   articles  les 

plus  importants,   en  valeur,   dans cette  catégorie,   la consorimation  on Curope 

du Sud étant  de   façon   significative plus  élevée  que  la moyenne  européenne. 

tes recherches  dans   les  Grands Magasins,   et   les  évidences  assemblons  lors 

de notre  étude,   indiquent  que  les ventes  d'autres  produits  do  maquillage, 

tels que  fard,   crèmes  pour  las mains,   lotions,   etc.,  sont   relativement 

faibles à cause  de  leurs prix élevés. 

Les chiffres d'importation et de production   locale,  pour les  années précé- 

dentes,  pour les produits ds maquillage,  en  général,  ont été  étudiées,  et en 

déduisant les chiffres  d'affaire pour poudres,   rouge à lèvres,  crèmes pour 

1B visage,  etc...,   (tous examinés séparément  dans ce rapport),  nous  estimons 

les ventes à un  volume  aux environs de  130  tonnes par an,  ot  à uno  valeur de 

2 000 000 de dinars par an. 

Il n'est pas possible  de dire comment ces chiffres se repartissent  pour les 

divers produits  do la  gamme,  et cela serait  une  erreur que  d'essayer d'établir 

une répartition.  En contre-oxaminant ces chiffres,  il nous  semble que le 

chiffre  d'affaire algérien pour ces produits  est  1,5 % du chiffre  d'affaire 

de la Grande-Bretagne, ce qui  est certainement  un  juste ordre  de grandeur. 
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r) Prfd'.)-' 1 ::• f!^ ;,nin pour la peau 

Ventes en valeur : 301] 000 DA 

Ventes en poids : 15 tonnas 

Venter, par unite-, : 1 LO ODO 

(df3 1D0 y) 

Aucune statisti quo de production ou du vanta de; con produits n'était disponible 

au moment où nous avons effectué nof3 recherches. 

Lc3 examens ries chiffres des Grande Mngnsins, et los renseignements reçue, 

indiquant que ]a consommation pour les produits do soin pour la peau était 

dans l'ensemble, faible. 

Les calculs sont fondés BUT unu consommation pour l'Europe du Sud d'à peu près 

10 %  dos ménages, utilisant entre 2 et 3 tubes par an. A partir de cela nous 

avons estimé le chiffra des ventes annuelles en Algérie aux environs de : 

150 000 unités par an. 

g) Shampoinqs 

Ventes en valeur j 5 840 500 DA 

Ventes en poids  j 294 tonnes 

Las évaluations de la taille du marché ont été faites à l'aide de comparaisons 

avec les pays européens. 

J 
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Le   r,h. ..[.ointj  en   Giandu-Brct^no   est,   |.Ju.;  ou  moin:,,   un   bien  rh-   con:,   ¡.„-.lion 

courante,   mais  m  Luropo  tiu  Sud,   l'util ir^tion  c.-n est  rnoiny  développe.   KOU-J 

avorio  établi  au'r-n Luropo  du  Sud,   61   <,".  des homirr-s utilisaient   ré^ilion,., r.l. 

du   sh^iiCiinu,   ria  im^e  quo   77 %  tìn:.-.   fu r,.   Le   taux  actuel   d'uU 1 lotion   que 

nous  ont   donné   nos  recule  v.vA.   de   326   g   par personne   Ceci  „nunc  aux  calcul, 

suivantn   : 

Hommes  -   Total   :   624  000 dont   61  % .-   3íiü 640 

Femmes   -   Total   :   676  000  dont   77 $ =   520  1)20 

Nombre   total  d'utilisateurs  :.-   901   160 

901   160  utilisateurs  x   326  g  par  percoline  =   293  778  kq 

=  294  tonnes. 

En vérifiant ces chiffros, il nous a été possible d'établir que les ventes 

dans le, secteur prive' s'élèvent à 4 260 760 DA, et celles de la S. N. I. C. 

Dont de 1 579 69G DA, le total étant de 5 840 456 DA. A un prix de vente 

moyen do 20 DA par kilogramme, nous obtenons les chiffres suivants j 

5 640 458 par 20 DA = 292 022 kg 

= 292 tonnes 

Ceci, nous le savons par expérience, est l'un des produits à dévoloppoment 

rapide dans la gamme des produits de toilette et avec 73 %  au secteur privé, 

les perspectives immédiates pour l'exploitation offrent un grand intérêt. 
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h)   L.,(. 

Ventes  en   valeur     :     h   ÜOT)  OCIO  HA 

Volume  di G   v-rites   :     1   ?0û HL 

Ventes fj,ir  unités   :     (JUO  UDO 

Il   y  a  un  certain  nombro   d'anoinn] i es  à   propos  rit?   ce  groupe  de   produit,   CG  qui 

a   donné  une   situation actuelle  ar.ôc.i  confuse. 

Partout  ailleurs,   on  Europe,   le   marché   des  IMPURS  est   1 'un  do  ceux  qui   se 

dóve-loppa   Je  plu:.;   rapi dûinr nt,   et   o.v.t  l'un  des  plus  important«   secteurs   des 

industries de  produit?, uor.int'tiquus.   (Par  exemple   :  on  Grande-Bretagne,   les 

vanter,   sont  passons  de  G   000 000   rie   flacons  en   1960 à   101   D00  000  en   1970). 

Ein   Algérie,   le  marché  sc;nblo  être   statique,   ni   ce  n'est   en  déclin.   Lo 

S.   N.   I.   C.   vendait d'ordinaire  des  laques,  mais,   après  une chute  des   ventes, 

ct-irjno  cette  activité en   1969.   ji   apparaît   qu'il   n'y  a   pas   de  statistiques 

spécifiques  pour  les laques,   ce  qui semblo  souligner  lour  peu  d'importance 

rolative  sur  le marché algérien. 

Nos  propres estimations,   établies   par comparaisons avec   1'Europe  du Sud, 

Indiquent  que  le  marché  devrait  avoir quelque  valeur,  à  plus de   1- million 

de   flacons,  bien  que noue   reconnaissions,   qu'aux  prix courants,   ceci  serait 

difficile à  réaliser. 

Nos  estimations  provisoires  s'appuient  sur le  fait que   la   laque  en Algérie 

Est  à  presque  deux  fois  et  demi   le  prix  européen,   et tandis qu'un  chiffre 

1 1 
d'affaire de. 1 - million vaudrait normalement '\-  millions de DA, en Alqérie, 

600 000 flacons auraient la même valeur. 
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i)     ALI*.Ti Jl£lULi _ li ':x 

(Y  compri;,   :   r.onditionnnuvs,   lotion--,   pour   fri-.er  ni  défriser,   colorant s, 

loi ions   f jy.Miit os,   auLicr.   lotiotu ,rlu. . . ) 

Ihleur  des  ventes   :   1   2UÜ 000  DA 

Il  n'y  a  pas   dt'   stetistiuue.;  pour  can   produite,  ni   de  chiffres   officiel:! 

individuels   e ' importation i.t  de  production. 

fi  partir  de   l'examen  dec  Grunds  Magasine,   et  do:,  évidences  assemblée;;   lors 

de nos  rechen,h"s,   nous arrivons  à   la   conclusion que  ceci  est   un marché  à 

valeur  faible  pour   l'instant,   réparti   sur un grand nombre de  produit;;  divers. 

De plus,  noue   savons  que la consommâtion de produit:,  tels que  les colorants, 

les lotions  fixantes,   les conditionneurs,  etc.,  est  plus basse en  Europe 

du  Sud que partout  ailleurs en Europe. 

En considérant  les  chiffres disponibles pour  tous  les  produits  pour cheveux, 

et en en déduisant   les chiffres d'affaires pour loques et shampoings   (qui 

sont  analysés  séparément), nous obtenons uno estimation de  1   200 000  DA pour 

197U,  comme voleur du marché.  Ceci  signifie qu'ils comptent  pour environ  10X 

du marché total  ries  produits pour chBveux,  ce qui concorde avec  les  autres 

pays. 

Ces produits étant  présentés en  lotions,   liquides,  eremos,  gels,  etc...,  il 

n'est pns possible  de donner un chiffre d'affaire total en volume. 

i 
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Venie:; nti valeur : 12 A20 000 lì A 

Venter; en ¡.jo.-'iis : ? dOO tonner. 

Ventes par unites : 26 DUO 000 

(de 100 g) 

Nous avons déjà montre que la taille du marchó était calculée nur lo base: de 

la consommation du marche e',ins d'autres pays européens, et vérif'ino avec les 

vent.cn do la S. N. C. G. Ceci est. rv/iÜDmniF.nt l'un ries plus irrportrintí: produite 

de toilette, Pini E coinme à l'heure actuelle 95 ^i du marche eat aux muins de la 

S. N. C. G., ce qui reste est à inclure dans le projet, pour une période allant 

jusqu'en 190Ü. 

k) Deodorants/Opi'ips dépilatoires 

Ventes en valeur : 800 000 DA 

Ventes en poids t 27 tonnes 

Les comparaison?; avec l'Europe du Sud indiquent que 40 %  dos femmes utilisant 

déodorants ot dépilatoires, (les deux produits sont normalement classée ensem- 

ble), à un taux de 90 g par an, et 20 %  des hommes au taux de 30 g par an. 

Fondée sur ces suppositions, la taille du marché est calculée comme suit. 
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Mnntbr.    lui:.!   dn   fcj:n[r;.s   :   D7ü  KAI 

dont   '.D  ^   :   27U  4tJ0   ;   27Ü   4DD  x  'JD  g  ,- 24 33G   kg 

Nombre   to [./il   d'hommes     ¡   624   DDÜ 

dont   ::n )'.,  :   124  [inn   ;   124   BDu  y  3D g  = 3 744  kg 

Caiisomtiifition   tot.p.lo       = 27 DBD kg 

= 27 tonnes 

J)   Mrrduiln  pour   1 c nom 

Aucun renseignement d.iíit.ünib]e. Nos propre estimation, nous inclinant à perire 

que; le nmchi est trop faible pour justifier des considérations ultérieures. 

m) Pâte dont i frico 

Ventos on valeur : 

Ventes en poids j 

Ventes par unités : 

(de 70 g) 

6 380 ODO DA 

359 tonnes 

5 125 000 

A nouveau les chiffres de la taille du marché ont déjà été' donnés. Avec 72 % 

des UBntos à l'intérieur du secteur privé, nous avons l'impression que ce 

produit n'a pas seulement d'intérêt immédiat, mais également, il a le potentini 

pour un développement considérable. Nous remarquons que SIGNAL (S. N. I. C.) 

a une part du marché de 24 %  et C0LGATC (S. P.) 7 %  du marché. 

J 
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li)   PHJJ M_ _• , 2._iri: 

Ventes  en   wülKur     :     1   50H  OP!)  Rí\ 

Ví'liten   ru   pcijils       :     21   tun. ie<: 

Aucun  chiiTru,   qui:   ce  sait   poni    la   proder; I ; on,   ou   pour   lus   vente;.,   no   soni 

di spoiulilt .. ,   /••umili;   comparaison   ru.'   pi.ut.  cu, .Jcment   et n.   faite  HUW:   les  autres 

pays,   a   quelu/ie   deijré  ri ' exact Huele.   Lorsque   les   condì ì i oh',   cliu. ¡ l iques   sont 

íH.mbláhJr :    à   celli s   di.  1'Al.yer.it . ,   nous  avoue   tiouvé  q,i-    1'industrie   touristiqu'- 

était  îJ  di.-.   niveaux   rtifréient.s   tit-,   clnut^lüppr-niun ! ,   ni.   IMI  conséqucnc.!,   de  toller, 

nompriraisons.   sont   e-in s  valeur. 

Nous   estingua   que   le;  rnaiehé   vaut   pour  cettu  région,   1   f?DÜ   Ü00  DA   par  an.   liait;, 

noue   avons   l'impression qu'il   est   susceptible1  d'augmenter   rapidement,   au   fur 

et  à  mesure   que'   l'industrie   touristique  se  développe. 

o)   Crèmes  à  raser 

Ventos en  valeur : 1   100 000 DA 

Ventes en  poids : 64 tonnes 

Ventos par  unités : 740 G00 

(de   85  g) 

tes  statistiques,   telles quelles   sont,  montrent un  état  confus  de  déclin depuis 

1967 pour les   importations  et  la   production,  bien que  les  ventes  de  la 

S.   N.   I.  C.   aient  plus que  doublé  pondant  la môme période. 

J 
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¡:.   !•   ::uon .  ¡,;-   l.-.s   r.r.. ¡nrcu:,ûii-.  wumpóum-,,   c.-.i-.ì  li m,.oi    ,  le   t. !,ir:u   vrtri, 

ror'   á Iì.'J- >'•. • ja ¡'t  -n/pn   |,lu-;  d'hoir,, _   cjH   Ii.ul.iii  uliìisHni,  f!f-,  cridi.a;   ::   ],--. r 

qu'un   Ariíilí.': r-n.,   m,li-,   ..,-rc:  moiri:-   (¡un   ii,,nL   (., r.   (iLUX  p;jyr,   L:n   L'^/igní.-.   Le   IMIX 

,!f1   l.i'TTiu:  i-   L  Lì,:   /.')  £  r¡Min;,m¡f. ul.il !, . = ,nt.  ri..:-,   r.rl...,-, -, r.,f.   i,   Pt  la   enn -cation 

rinri'jp'llf)  •.••,!.  e";,   ¡HUí   pr'-r.   3/¡n  y  ¡LI   pi:rocnnf.   f-.V:.   Cfûcu't-,   r,nnl. done    for,!;'-, 

sur  ru  qui-  1..   r:,;rlr¡.'   ,-, 1 ¡ / i-.i.i.n  di.-vnjil,  n .rmal >n mi   fi lie,   r.-t    nous  ;iuo:i:   rir;¡:r:   : 

NoniLirn  lui.1   o" hornos   :   (-¡'¿4  iiOO 

dont   3U  %:   i 87  200   ;   107  200   x   ?,¿tü  g , 63   C./.n kg 

= 64   trniv-.- 

Ln   Ei.   N.   I.   r.   pos-òdc  nurmcillcinnnt   E.D  £ üu  marcia',  et [.OLHATE aux   enviruu 

de   23  %. 

P)   Tôle 

Ventes en valeur i 

Ventes on poids t 

Ventos par unités t 

(de 120 g) 

1   800 ODO DA 

21G  tonnes 

1   600 000 

Aucun chiffra significatif pour les  ventes  ou   la   production   sur des   bases 

nationales n'était  disponible.  Il a donc été nécessaire d'établir des compa- 

raisons ovoc la consommation européenne et  de  calculer l'utilisation   par 

opposition avec les  chiffres des pays  d'Europe  du   Sud. 

i 
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Mou:.*   viburno  à  60  ;',  l..  non,bru  ,|i:   foyers   utilisant,   n'uu 1 i h-omuii   du  talc, 

un   l.aiix   dr   L)!ru  g  par  nn,   (cela   tv.jiiifie   4   ¿   11  bo.i ter-  ih 

an) . 

)(.'   ti i .1 lu  i'iriycnnt!   priT 

Sur  cnr.   h':.;,-"ì,  no:,  (T..tin>.ttionr;  rjonL   1RS   r.uiw.intfio   : 

Total   du.,   foyers   :   GSÜ   000 

dont  60  %     :   390  000     ;     390   OLIO   x   W^  g  =   216  4Ü0  kg pur   un 

=   216  tonnes. 

Los ventus tìa  la S. N. I. C. en 1970 d'élevent h  1 100 000 unités leur donnant. 

61 %  du rmu-L-ho. 

q) Henné 

Ventes en voleur j 7 300 000 DA 

Vente«; en poids j 1 330 tonnos 

Marché stablü et riche. Il est possible que le marché du henné décline de façon 

graduelle, au fur et à mesure que les produits de beauté plus sophistiqués, 

sont introduits, mais ja consommation courante indique son importance actuelle 

dans le marché des produits de beauté. 

i 
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I-1 Ì''|-OJ-t.!t. i O! •'     (ji;    |IIOL'J ; L :•    do    toJlitl.L    ot    [JI Olili j te   Cü: •    ' ¡..; :, l' C   Olii     f ri 1 li -("f Tll 

e!'''   ,;"'   duv.-,:.!,   li •,   ;,nti'-^   V'<~i-Vjbl),   ;m   fur   ni.   H   ncuiru   ini   li'wnlopp.v-vr.l,   nrc, 

ri :r!i_- f,.'.'  ¡ri ..   1 ir .-jJ u3 . 

ci : 

PiiTÍuu^   (] JnuJ 'I- :.  alcun] j-'••) 

19. 

Duci .in 

Toniiuü 63 18 0,002 

Din.-iTó 43?  Ü77 151.   900 380 

,..<:.. 1 

Tonnus 102 

Dinaru 1 949 752 

Par fi i::,-Tif (] .i -]i i i dp;, non nlronlissu) 

Tonnes 2,5 

Dinars 46 774 

Pei ri' i Uri;-; (compact1. ) 

Tonnoc 1,3 

Din, rs 29 30B 

Autr-rs produi Ir.  rìu  parfumerie; non alcoolises 

Tonnns 448,7 

Dinars 3 439 039 

Autre-, proriui t..n de parfumorio (alcnolintìs) 

106,6 

1 11U 280 

0,1 

7 798 

1,4 

25 463 

243,9 

1 269 134 

47 

401 523 

0,0b 

326 

0,17 

2 06Q 

69,2 

1 249 804 

- 74 % ! 

- 79 % 

85 % 

64 % 

Total 

Tonnes 

Dinars 

97 

879  454 

51,8 

5C1   800 

1,9 

29  434 

- 98  % 

- 97  % 

Tormos 

Dinaro 

794,5 

6  837  303 

421,8 

3   130  375 

118 

1   683  535 

- 85  % 

— 75  "? 
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[i:,  chil'fri       fourni.:,   per   ].'i  ChücLre   He  LnniMoree   r.nnl   h i t n   : fir  pour   I'-T   produit-: 

cl   ne   t..i i.-riri: n 

IC." eie.     r',j    | IT 

ruepi.e   t'eri  rmitien. :•   prom.ui i •:   utili'...'::';   den;;   l.r 

.   He   I:. 11.i 1 J.t.'j   ci   | réduit:;   co.:-;./ t. i.i ¡'je •;••. 

/•'[¡rr-.'hur 

\ 

I1'' !ìi: u'i u,, , : •:,' , ii nt,, p,-,;, Qj-,c pi.r-,:,.i|ji ; d'obtenir de [-lu ;.,,i;;le; détúils pour li 

lonjee e? a' • i i : e ¡ti i.rc e i -dessus , pour jes t î I VL: x : • prncJuil.-. ''s; >nr te:;. Le:, chiffre 

H'i: ,jr !  ¡¡ iun   j n.ir   1(J7U  II'('Laien t   pas  disponi L1 es   au  mo;:,int   rie  nor.   reelwchos. 

D.     L< b- l.hM-- 

Un  l'X.'.ne.i   de   le.   di:, ponih.il i Li des   metériau   d • CI.I!J.¡ i J ->ge   a   élu  fuit  au   cour:;   dn   nos 

études.   La   sitiicdion   se  présente   comme  cuit. 

1 •       M.'téiimj   d'eir:bnTlnc|f   (inútil) 

a) Aeroso]s 

Il n'y  a   pes  d'usine  de  flacons d'oérosol  pour le moment  en  Algérie,   en  consé- 

quencR   tout;  les   flacons doivent être  importée. Pour  autant  que  nous  le   sachions, 

A7urv/ille  est   la  seule compagnie  de parfumerie possédant des  possibilités  de 

remplissage. 

b) Tubes 

Il  n'y  a  pas,   à   l'heure actuelle,  de manufacture de  tubes en métal on  Algérie, 

et  tous   les  tubes doivent donc  être importés. 
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CU' .1 .rv :'íI./í;1. /.'.  : ; !.,í¡nn,J ,'.,c. J\; 

? . f,r\\ i ; i   •[!   'V  >: '!•   • fí- 

Der,   ri.'..nn.'3   r;n   vcvro   ;~nnt   ÍVhrJqih'i;   nn   Alyórie   ¡i a   !;•   S.   N.   I.   i'.   I'nur   ."! i.: 

moni:, ni.,   la   [i.   N.   I.   V.   ni1  prrjfiuit  p.-i .   ITI   :;iif fi r.-.,.r. Le:   rji;:,nl.i1 .'   po'.v   '-,-iil ir. í ..• i i->: 

la  di.;¡i:iM(!-',   et   en   c onsóquunc; ,   un  gr'.n'i  NCHìUI-Iì   r;\'    encoró  ir-nnri.'.   L ?> 

S.   N.   T.   V.   pi-'nr.r:   qu'avec   um:   n¡,:'ne   tit.   plus   gründe   cop:- 'ili',   t, 1 I n   pouiTa 

faire   f;iru   à   tonto   l:i   domandr   vorc   1977-1^73. 

3. flatbfl.-ni    fl'orubaj 1.     in    (Pl:r-li.ljLII') 

Touo live, omballíicjí;:. en ploctic peuvent fondümr'ntalcín cnt etn: fabriqutís en 

Algcriu, quoique, pivjr lo monent, toute:; ICH mutiere; proniòres flu plastic 

soient importóos. Nous donnone, ci-desonur, une liste des industri ois lec plu: 

importants. 

A. L. C. 0. 

Benguergoura 

Borria Plastic 

C.   I.  N.   C.   A.   P. 

Entreprise Bonginaine 

I.  N.  N.   0.   W.   A.  C. 

I.  S.  0.   B.  A.   L. 

Plastifor 

S.  A. C.  0.  P. 

S.   I. P.   A. 

S.   I.  R.  P.  L.   A.  5.  T. 

Société Algériennu de Polyethylene 

Société AlgórieniiG de Polymer, S. R. A. 



C:   ;,< .''"J -;í(V/!:.   /.,/• •'     /;. 

'¡   . f'ì 

Il   y   •-   il üo  niíHii'fii i!i:-.':;   i!     t.a" [.un   en   Air;,'; In, ¡ 

n'.-'Wtiri.    par   :i:'.!-./   dp   conri.r.    ¡îPPP   C|:J;.,¡¡,   t\   Jn t| 

1 'ipprirp r jr ,   p.pr   év.-ilu   r   jp-  convr.np'  ;<;•   pppr i' 

DjRV't   ••   . 

'•    i'l    j   ' ¡"If" II] ' 

"! il.''   du   ¡ii-'. 

r'p -JJ t<-.   !.'• 

p L'.PP J i ' ,   m.¡ 

;:;-.  r [   ML 

, .  '   •- 

l"..!!|L<"'     ,.l     ("')'     ,• 

L'tíniif-n  VI   danne   Id   ] i : : l o   IIüL  divers   typer-  rip, ¡ ro^rrl.t':    M'i-.[...llurj  s  ne ciurli  "pi il 

utilices  rinn-   .1 ' indur.tr ï í?   drr;  corpplj quer   su.iv.jnt   IPP   proci.n' tr. . 

t.   Puhl'clté 

la  comparirne  qu.¡   fait  lo   plus de  publicité un  Alç/'rie,   pour   les prer'e.its  de  t L . i J u 11 f 

ut   produits  cosmétiques,   üst  Azurv/ille,   qui,   en   1970,   ;.,   dépensé  B0 QUO   dinar:,   de 

publicité dünn  la   presre  pour  tout:  les  produits. 

La môme année,   la   S.   N.   I.   C.  a  dépense   20 ODO  DA  pour  1ns produite de  toilette, 

maib  projeté  de  deperirei   beaucoup plus  en  1972,   pour  le  lancement de.  leurs  nouvelle: 

marquee  SAT IR  et   FURIA. 

La  S.   N.  C.   Ü.   a  dépense  un million de  dinars,   mais  ceci  pour une gamme  complète 

des produits. 

F.   Industriels  et  Importateurs 

Dans  le secteur privé,   .il   y a quelque quarante  companies  produisant ou  important 

dos  produits  de  beauté,   comme  l'indique   l'Annexe   VII. 

-**- 



Chi r, In: :UJ;,  .!   /.., 

I\j-ij nfL..<-c i , ],-:, ci-,;, ]-. [Ol,!- :.,,'o;M .ril.T. i'-,nf 

l'ianc-i'j' A";T, 

Pur fui. •'. fiurii! i.'.: J , 

Purfuiri'U' ' L' rn'i.irii' T 

Socii't i'; A/urville, 

Ztn/ni fi I!: 'Il l-'.H'l Un 

"nur.- f.;.. ut  LO!(J''ï 

G. Cnn.'ir.- dr.   dirt i ' ! i < j_ti n n 

Il un.   de, à partir dus information:, obtenues;, que tnut Je commerce ríos produits ci- 

beauté pa&r.o par ]es marchands de gru:., aucune., compagnie n'utilisent l   l'heure 

actuelle lour propre forée rie vente. 

Ceci est compréhensible à lu lumiere des longues distances à pnrcour.ir, de la variée 

des boutiques vendant ce genre dn pioduit, et, en conséquence, de la relative faible 

valeur des commandes individuelles. 

Pour autant que ceci puisse être déterminé, on peut trouver les produits de toilette 

et produits cosmétiques dons les types suivants de magasins de vente au détail s 

Grands Maga bins, 

Coiffeurs, 

Parfumeries, 



Cl,u:ti í-\      •ni ini IV 

I'IKUI.KJí   i l-¡: , 

R'iT .:h.-¡ri'J"   (Jo   r.iLi-n, 

r [ i i c f • j. i >. "..   iíipri! f.,inL' : , 

H;"'f)'i . I n:    [,'m'ir-njx . 

\ 

Aunun   renciríin,,  ,v ni   ri'n [,!j   viri tin.U i.;\. nt   tHru   nlil.aiu   sur   1>    no¡ l.rc   u.;  !.   :,   <'.Jro   d„; 

ven lu   nu   (JcL;,i 1   vciuJ.in ': iV:.   produit.-;  nnvr'lL-|n   •-.,   <:<, 1 la " n     i,:iil,   parc<\.¡i:'unu 

i!i'[!(¡, : n'ite  major.! Li-'   c.Til uhv./c;   ibria  Ja cal/gor!;    "Hoyaolr,.,   nuìevùux".   A   partir  il 

nourrc.-.  mull.L|0c.;,   nous n\:un::   ('i.;bll   Ir-;  uütinwt iur,:;   s,u.i.v. m l'•-,   doni   rinu.-   n'úULinr, 

aucune   rai.sun   du  ¡.ir í.tre í V •x.-.rjt. i ¡ udc  m  dc,n¡u   : 

S.   N.   C.   G.   A. 

Uniprix 

Coiffeur:. 

ParfumerJon 

Pharmacie; 

30 magneir.; 

10 magasin-. 

3 [)20 magasin: 

IOS mngasin;: 

uQO magacint: 

L'on doit comprendre quo pour IBL, coiffeurs, 3 sont situés à Alger-l/illo, tout 

commo la moitié rinr, pnrfumeries. 

La chaîne nórmalo dt; distribution, à la fois pour los compagnies S. N. ot S. P. est 

commr; suit t 
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V PPfVISION  DLI  ÜCUÍ LOPPElMfiU  PL) OTARCHL   DCS  PRODIUT!.,   OC   TOH FTTE   LT   CVS U2i!Li-LN 

ALÙTRIE,   197H-1PÍÍQ. 

A.     Introduction 

\ 

Le dévuloppoment des marchés des articles de luxo, tels qui) lor- prodi'il.s cosméti- 

ques, ost daña une largo mnaure conditionné par In vitalité du 1 • economir du payr,. 

Haut pourcuntayu d'emplois, plus d'argent, à dépi-;nru:r pour amt'liornr lv.s  conditions 

d'existence, seront tous doux reflétés par un nombru supérieur d'achats de produit; 

de luxe, bien quo le taux atteint dépende de la rapidité du développement du pays. 

L'utilisation journalière de produits do toilette est également reflété par la 

croissance économique du pays, et également, à un niveau considérable, par un niveau 

amélioré de l'éducation. L'extension dos ambitions individuelles et la conscience 

crées par l'éducation font s'élever les standards demandés des conditions de vie, 

dont la propreté et l'hygiène font partie, et sont des aspects importants. 

Cependant, dans l'essai d'établissement de toute prévision pour une certaine durée, 

il est vital d'examiner la progression de l'économie du pays, et d'essayer d'évaluer 

son expansion future. Dans le cas de l'Algérie, nous avons essayé do ne pas prendre 

en considération les progrès passés, car les neuf années qui ont suivi l'Indépendance 

avec les difficultées inhérentes qui ont surgies, tendent à fournir une image plutôt 

différente de celle à laquelle nous avons à faire face maintenant et pour un futur 

proche. 

J 
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B.     Fondement  dos   Previ ni ons 

\ 

Nous avons examiné Ins projets du Gouvernement pour la développement économique, 

à partir desquels nous constatons que l'Algérie est d.ns un procerus do dévelop- 

pement rapide, nw,l; un accent spéuifiquo porto sur l'Industrie et 1«Agriculture.. 

Le Plan do Development en Qunlre Ann, (1970-197:5), a produit u,, apport me^if do 

27 000 millions de DA, dont 45 j¡ va à l'industrio, et, uno augmentation prévue 

de 40 %  du Produit National Brut à la fin rio la période. 2 700 millions dR DA sont 

à dépenser pour l'Education, avec des bénéfices évirionts, quoique à long terme, et 

1 520 millions de DA pour les ménages produiront une amélioration significative du 

niveau de vis de, jusqu'à 250 000 personnes. 

Mais pour relier ces chiffres au développement du marché des cosmétiques, il faudra 

encore émettre quelques conjonctures sur un certain nombre de points vitaux. Le 

degré de succès, à la fois du plan économique et du programme projeté pour les 

années à venir, est un facteur important. Les bénéfices complets de la croissance 

du Produit National Brut ne seront évidemment pas reflétés de façon totale par les 

dépenses des consommateurs avant 1974-1975. Les améliorations du niveau de l'éduca- 

tion demanderont presque sûrement plus de temps. Les prix et les revenus, et les 

niveaux ds vie, dépendront des résultats du Plan en Quatre Ans, de même que l'emploi 

et le développement urbain. 

Pria à as valeur réelle, nous avons devant nous un marché qui n'est certainement pas 

stagnant. Une augmentation annuelle de 10 %  du Produit National Brut est, dans tous 

les cas, considérable. 

i 
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Alors que noue avons l'impression quo l'uff et tot.'il rie l'tiutj'uinit.ütion :ur lus 

dépenses doc consommateur;- n'aura pan d'effet avant 1975, noue prévoyons une 

acceleration régulière pour les 10 prochaines nnni'os jusqu'en 1900. 

A l'Annexe Ulli, nous exposons notre prévision du développement du nombre d'hommes 

et de fommos et do ménages, consommateurs pour l'industrio du produit:; cosmétiques. 

A partir de ce« provisions, nous voyons que, compon' avec 1970, où 10 '/*  du groupa 

d'ÔQB 15-G4 sont dos utilisateurs do produits do toi] etto et cosmétiques, nous 

envisageons pour 19B0, uno augmentation s'élovant jusqu'à 2Q %.  Si l'on tient 

compte de la croissance actuelle de la population totale, qui est do 3,2 %  par an, 

cela signifie effectivement qu'il y aura juste le double d'utilisateurs de produits 

cosmétiques en 19B0 qu'il y en a aujourd'hui. 

Coci est donc le marché des consommateurs comme nous le voyons, on supposant que 

le Gouvernement maintienne 8a politique vigoureuse d'expansion pour la décade 

prochaine. 

La croissance de l1 industrie des cosmétiques ne peut être estimée avec précision 

de la même façon, bien que pour oette étude noue devions présumer que d'autres 

facteurs, en dehors de la croissance de l'économie, restent les même. Il y a, 

toutefois, de nombreuses influences qui déterminant 1'expansion des produits 

cosmétiques, les plus importants d'entre eux valant la peine d'être examines 

brièvement. 



Cham Systeme International Inc. M 

1.   Prise do conscience 

La prise de conscience de la beauté est fortement stimuler en Europe nu moyen 

d'articles de journaux et de magazines, do films, d'institut.3 féminins, de 

réunions, etc., ayant tous le but de rendre in femme coiru.iuntc do In 

nécessité d'ajouter à ses charmes naturels, et donnant des ronr.eils sur les 

techniques de lu beauté. 

Cette prise de conscience, quelque forme qu'elle pronno, est transmise de 

mere en fille, et en conséquence, assure la continuité du développement dos 

produits cosmétiques. 

2. Publicité 

Elle est essentielle à la communication de le prise de conscience de la beauté, 

et pour l'éducation. La plus grande majorité dB l'industrie des produits de 

toilette et cosmétiques a été créée par la publicité. Les produits tels que 

le dentifrice, les déodorants, le shampoing, etc..., se sont répandus de façon 

aussi dramatique, grâce à une publicité développant les conséquences sociales 

de la mauvaise haleine, des odeurs corporelles, et des chevelures malpropres. 

Les motivations sexuelles et sociales employées dans la publicité des produits 

de beauté ont énormément contribué à la croissance de l'industrie des produits 

cosmétiques. 

3. La mode 

La mode est toujours l'élément inconnu. 
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Ello ne changera point la consommation des produits journaliers du toilr -Ite, 

mais, pourrait certainement influencer les produit« de botuto tels que : 

laque, colorants, maquillage, produits de maquillngn pour lus yeux, etc... 

4.       Prix 

\ 

La gamme des  prix v.st importante  pour  une  industrie nu développant,   et  doit 

être  établie  de  façon à attirer  le nombre maximum d'utilisateurs.  De  nouveaux 

utilisateurs,   et en particulier les  jeunes  sans beaucoup d'argent,  commenceront 

d'ordinaire avec  de9 produits à bas prix,  et éventuellement,  viendront  à des 

produits au coût plus élevé.  Il est important d'avoir une  sélection de  prix, 

pour  satisfaire les consommateurs potentiels. 

5.       Emballenes 

Lee produits do beauté nécessitent un traitement de boauté. Une présentation 

attrayante,  est une provocation à l'achat, en particulier lorsque les produits 

cosmétiques tendent à avoir des prix élevés. 

C.      prévision,  par produit, de la croissance du marché 

L'Annexe IX montre nos évaluations du développement du marché des produits cosmétiqut; 

en Algérie,  en volume, pour la période 1971-1980. 

A la lumiere des points mentionnés dans les paragraphes précédents, les estimations 

pour la plus grande partie des produits suivent la même ligne que l'expansion de la 

population montrée à l'Annexe VIII. 
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Cos produits   sont,  en particulier   t 

Poudre, 

Maquillage  on sticks, 

Cremo pour lu vir.ago, 

Autres  produits de m.-iquillage, 

Produit de  soin pour la  poau, 

Shampoing, 

Savonnettes, 

Déodorants/Dépilatoires, 

Pâte dentifrice, 

Crèmes à raser, 

Talc. 

Les produits non mentionnés dans la liste ci-dessus demandent à être étudia de plus 

près.  Nous allons examiner chacun d'eux individuellement et donner notre estimation, 

fondée eur des informations courantes, de leur potentiel de croissance. 

1. Parfumerie 

* l'heure actuelle, c'est la gamme la plus importants dans le secteur des 

cosmétiques.  Il est difficile d'établir des courants, à cause des facteurs 

anormaux mentionnés précédemment tele  i  les restrictions d'importation,  le 

manque  de contenants,  etc.. Selon toute apparence, la demande est plus im- 

portante que ce que suggèrent les chiffres de la production courante.  La 

S.  N.   I.  V. a dit qu'elle recevait des demandes pour un nombre de flacons 

suffisant pour fournir 14 000 hectolitres de parfum. 

«   *> 
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Ceci  excluait  deux  den plus  gros  producteurs   ¡  Azurvillo  et  Parfums Mondial, 

et avec  eux   deux  donnerait un  total   supérieur à 20  000 hectolitn.s. 

En 1966,   une  compagnie privée  de  recherche  a montré que  l'on  dépensait bien 

plus par  personne pour lue parfum;,   13t  les  eaux de Cologne  que  pour n'importe 

lequel  des  autres produit« cosmétique  ou  produit de  toilette.   La  Chambre de 

Commerce  estime  dans  loa "Nouvelles   Economiques" du  30  juillet  1971,  que  los 

ventos  de  parfum  "...tripleront vers  1972".  A  1'encontre  du  leurs prévisions 

optimistes,   il nous  semble légèrement  difficile do  faire concorder la demande 

importante  pour de tels produits de  luxe,  aux prix relativement  élevés,  avec 

le niveau  dominant  de l'économio générale du pays,  et en particulier avec  le 

pouvoir d'achat par habitant. 

Notre opinion est que la plu9 grande partie du marcha de la parfumerie, et 

spécialement dans la gamme des produits à bas prix, est en dehors de notre 

économie des produits cosmétiques,  n'étant pas, de plus,  affectée par la 

croissance de la prospérité nationale.   Il est même possible, mais ceci demande 

une étude plus approfondie, qu'alors que la prospérité nationale augmente, les 

ventes de parfums n'augmentent pas de façon significative,  Pt même déclinent. 

Pour l'instant, cependant, nous avons évalué la croissance de la parfumerie 

au taux identique de celui de la croissance de la population totale. Ces 

chiffres semblent prudente, comparés avec d'autres estimations, mais à la 

lumière des informations existantes,   semblent être réalistes. 

i 
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2.      Produits  ris   soin  pour  1er, chownux 

Oans d'autres payo, IG marché pour tous les produits do 3oin pour los cheveux 

semble s'accroît.jc à un taux plus rapido quo tout autre catégorie de la gamme 

dB9 produits de toilette et  produits cosmétiques. 

Ceci  est  dû principalement à  l'activité vigoureuse  dus modes en matière de 

coiffure,  important  soutien d'établissement,  Bt produits à des prix compétitifB. 

En établissant nos prévisions,  noun avons à nous placer au moment même.  Par 

exemple,  de la façon normale,  noua  prévoierions que le marché des laques auraient. 

un surplus  do  5 000 000 de  flacona  par an vers 1980.  Avec  la structure actuelle 

des prix,  nous avons l'impression qu'il est possible que ce chiffre soit 

ramené au dessous de 1 500 000 de  flacons par an vers 1980. Dans le but de 

poursuivre la première phase de notre étude, nous devons fonder nos estimations 

sur la situation courante. 

L1 augmentation anticipée des autres produits pour cheveux  (à l'exclusion des 

ehampoings)    est prévue à un taux plus élevé pour les dix prochaines années, 

en conséquence du développement rapide de nouveaux produits, et, du changement 

des modes.  Par suite du grand nombro de variétés nous pouvons souvent estimer 

les valeurs plutôt que les volumes,  nais en comparaison avec les autres marchés, 

nous prévoierions que son revenu triple vers 1980. 

à 
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3. Produits solaira 

Avec l'augmentation des  investissements dans  l'industrie touristique,   700 millier, 

de DA pour la  période  1970-1973, un rapido développement do ces produits est  à 

provoir.  Uno estimation  misonnablo oat uno nu rimonta ti on dt:  10 % par  an. 

4. Produits pour  le  bain 

L'on n'a pas prévu  la contribution,  rio  façon  eignificative,  do ce groupa de 

produits, dans l'industrie cosmétique,  pour la période considérée. 

5. 

Selon notre opinion, ceci apparaît, d'après l'évidence rassemblée pendant la 

Phase I, comme un marché déclinant légèrement. 

Il semble qu'au fur et à mesure que des produite apparaissent sur le marché, 

la demande en henné semble décliner. 

Cependant, cela n'est certainement pas un déclin rapide, et le henné continuera 

a représenter une proportion significative du marché des cosmétiques, à la fois 

en valeur et en volume, ceci encore pour quelques années. 

Le développement du marché des produits de toilette et produits cosmétiques pour la 

période 1971-1980 en valeur, est representé en détail à l'Annexe X et résumé au 

tableau V-1 ci-dessous. 

-**- i 
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A nouveau, l'on doit tenir compte d'un certain nombre do facteurs lorsque? l'on 

calcule des v/alrjurs pour une période de 1ü aria. Lorsque 1er, importations soni 

remplacées par 1er, manufactures locales, les prix, en théorie, devraient s'abaisser, 

Mais l'on ne sait par, en co nu ment jusqu'à quel stade cola ira d'aujourd'hui à 

1980. Egalement en théorie, les coûts do manufacture, devraient diminuer alors 

que los quantités augmentent. 

Historiquement, nous voyons d'après les chiffres do la S. N. 1. C. rjuo leurs prix 

sur des articles tels que la pâte dentifrice, les cremo3 à raser n'ont pas augmenté 

depuis 1965. D'un autre côté, les prix de la S. N. I. C. pour les savonnettes, dons 

lea trois dernières années, ont atteint, comme suit t 

1969 - 4 342 DA par tonne 

1970 - 4 B17 DA par tonne, 11 %  d'augmentation sur 1969 

1971 - 5 022 DA par tonne, 15,6 %  d'augmentation sur 1969. 

Que les prix augmentent, particulièrement au cours d'un programme de développement 

économique vigoureux, est malheureusement certain, bien que leur niveau dépende 

largement du succès de la politique économique du gouvernement. 

Nous avons estimé un taux d'inflation de 3 JE par an, comparable avec d'autres pays 

bien que nous ayons l'impression que certains produits, laquas en particulier, ont 

un prix maximum, et en conséquence, n'ont pas été augmentés. 

j 
à 
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Tab]raau    V.1 

Croissance  poss*' lo du mnrchá  des  produits rie  toilette  et  produits cor.mntiquen 

en million:;  rio Dinars 

Augmentation Augmentation Augmentation 

1971 1975 1980 

sur 1970 sur 1971 sur 1975 

Parfumerie 31.0 1% 40,0 29 JE 54,0 35 JE 

Produits de maquillage      7,3 10,4 16,9 

Produits de soin .3 ,5 ,B 

Produits pour cheveux      12,6 17,9 30,6 

Produite de toilette        26.0 37,2 66,2 

Henné 7,3 6,S 5,6 

Total(9ans parfumerie)    53,5 7 % 72,8 36 % 122,3 68 % 

Total fl4»5 7 % 112,8 33 % 176,3 56 % 

rit 
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Tableau    V.2 

Volume 

Parfumerie 

Produits de maquillage 

Améliurotion 

1971 

sur 1970 

1975 

HL HL 

S 260 4 % 9 410 

tonnes tonnes 

194 270 

Amelioration Amélioration 

1900 

our  1971 sur  1975 

14 % 

HL 

11 235 

tonnes 

362 

19 % 

Produits pour la peau 16 21 33 

Produits pour cheveux     310 393 616 

Produits de toilette    3 453 4 493 7 000 

Henna 1 300 1 200 1 000 

Total 
** 

S 273 3 % 6 377     21 JE     9 031     42 % 

* Shampoing seulement 

*• sans la parfumerie et les laques. 
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La croissance en volume prévue pour tous les produits, à l'exclusion du la parfunuri« , 

est do 77 %  entre 1970 et 1980, ou juste au dessous de 6 %  par an. Ceci représente 

une augmentation actuelle de la demande, en comparaison avec l'augmentation en 

valeur de 9 ^ par an, qui comprend la possibilité d'inflation. 

Lo taux de croissance prévu sera plus lent pour la période des 5 ans jusqu'à 1975, 

puis s'accalorerà au fur et à mesure que le plan économique du Gouvernement inten- 

sifie ses effets sur le marché des produits cosmétiques. 

-**- j 
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VI       TECHNOLOGIE   ET  CONDITIONS  irOMO/IIQULS   POUR   LA  PRODUCTION  DCS   PRODUITS Of  ECAUTE 

A.    Introduction 

\ 

L'execution de cotto étud«  requere« t  des informations techniques  sur les formulations 

les matières  prnmières, et  les coûts  d'investissement,  pour  IBB  produits cosmétiques 

que  l'un considérait dignen d'intérêt  aur  lo marchó algérien.   Etant donné qu'une 

unité de production do cosmétiques  est normalement  reliée  à  un  groupe do produits 

plutfit  qu'à  des produits pris séparément,   les chiffres d'investissements sont établis 

pour cinq unités capables de  produire une  large gamme de produits.  Les groupes qui 

ont été considérés sont j 

1. Produits do parfumerie à base d'alcool, 

2. Emulsions,  crèmes et lotions, 

3. Maquillage en sticks, 

4. Poudres, 

5. Remplissage d'aérosols. 

Il faut noter qu'une usine séparée a Ite ajoutée, pour la production de produits de 

parfumerie à base d'alcool,  par rapport à ce qui était décrit dans notre proposition. 

Ceci a été fait à cause de la taille et de l'importance    de ce  secteur dans le 

marché des cosmétiques en Algérie.   Il est également avantageux,   d'un point de vue 

technique,  d'utiliser des équipements séparés pour la production des produits à 

base d'alcool. 

à 
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De façon à so conformer au programme total du projet, il a Ite nécessaire de faire 

des estimations préliminaires quant à la capacité approximative des diverses unités. 

Comme les informations disponibles, au moment où nous avons du décider des diverses 

tailles, étaient insuffisantes, nos estimations sont fondées sur les informations 

démographiques do première heure, qui indiquent un marché algérien potentiol équi- 

valent à 4 %  du marché da la Grande-Bretagne, pour lequel nos renseignements sont 

valables. Dans quelques cas, certaines ré-évaluationr, des premières estimations 

furent possibles à la lumière des informations obtenues sur le marché algérien. Les 

capacités utilisées pour les tailles de l'équipement sont comme suit » 

1. Parfumerie à base d'alcool 

2. Emulsions, crèmes et lotions 

3. Produits en sticks 

4. Poudres 

5. Aérosols 

300 tonnes 

440 tonnes 

6 tonnes 

440 tonnes 

2,5 millions d'unités. 

Nos études de marché ultérieures indiquent que ces chiffes sont un ordre de grandeur 

valable, et donnent une indication raisonnable de la taille des investissements 

nécessaires pour commencer la production. Dans le cas de la parfumerie à base d'alcool, 

et pour les usines produisants des liquides, la capacité est à peu près équivalente 

à la moitié du marché algérien actuel. 

Pour les poudres et les aérosols, le marché actuel semble soua-développé et la 

demande actuelle est effectivement inférieure à la capacité de production des usines 

étudiées. Dans le cas des poudreB, l'utilisation actuelle est d'à peu près la moitié, 

et pour les aérosols, le quart de la capacité des usines envisagées. 

A 
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Cependant, l'on doit tenir compte du fait que ces produits sont susceptibles d'un 

développement ultérieur et il est réaliste do considérer l'investissement en 

capacité supérieur au niveau de la demande actuelle. 

L'ueine de produits en sticks en cours d'étude, a une capacité de 6 tonnes, alors 

quo l'estimation du marché pour 1970 est de 4,5 tonnes. 

B. Produits de parfumerie à baso d'alcool 

1.  Description du procédé 

Il s'agit essentiellement de la parfumerie à base d'alcool. Celle-ci se sub- 

divise à son tour en deux grandes catégories t 

• produits concentrés (extraits), 

t produits moins concentrés (eaux de Cologne, eaux de toilette, lotions) 

•) Matières premières 

Lee matières premières pour cette fabrication sont principalement t 

• l'ithanol, 

• l'eau déminéralisée, 

• les essences parfumés. 

Ces matières premières avec indications des quantités requises, sont données 

è la partie 2 ci-après. Les formulations types sont données à l'Annexe XII. 

A 
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\ 

L'alcool äst normalement  stocke en  fûts qui  seront entroposés dans un hangar 

fermé et aéré et amenés à  l'atoÜBr de fabrication au  fur  et à mesure des 

besoins. 

L'eau déminéralisée peut être produite auoni bien pour  l'utilisation eau  de 

chaudière que pour  l'utilisation dans les procédés.  Elle  est utilitiée dans  lo 

présent atelier pour  la  fabrication dos produits  liquiden ninsi quo pour la 

fabrication des eremos.  Avant usage,  elle doit ôtro  soumise à une stérilisation, 

soit par rayonnement ultra-violet,  soit par ultra-filtration. 

Les essences diverses sont normalement stockées en petits fûts et soutirées 

à partir de ces fûts. 

b) Fabrication 

Les ingrédients nécessaires pour une formulation sont mélangés et laissés a 

reposer pendant une durée pouvant aller de 2-3 Jours à 15 Jours. Etant donné 

la diversité des produits et le temps de maturation, il est préférable d'uti- 

liser de petits récipients faciles à déplacer, qui servent pour le mélange, 

aussi bien que pour la maturation. 

r 

Un dessin schématique pour la préparation des extraits, eaux de Cologne, etcj 

est montré au dessin 1, ainsi qu'un schéma montrant les zones nécessaires pour 

l'usine au dessin 2. 
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• Extraits 

L'appareil de base est un container en acier inoxydable de capacité environ 

300 litres, monté sur roulettes et muni d'un couvercle ¿tanche. 

Les  ingrédients  (alcool,  oau et essences)  sont posés séparément.  Il est par 

exemple commoda de partir de fût d'alcool  (dont le poids net est connu) commo 

base de chargement et de calculor les poids d'oau et d'essence parfumée à 

ajouter pour satisfaire à  la formulation.  L'eau peut Être commodément ajoutée 

sur la base des indicationa d'un compteur volumétrique. L'essence    parfumée 

doit Être pese'e séparément  f las quantités utilisées sont de l'ordre de 30 à 

50 kg. 

Ces opérations sont faites manuellement, avec l'aide d'un système de levage 

permettant de soulever les fûts au-dessus de l'ouverture des containers de 

fabrication. Cela peut Ótre fait par exemple au moyen d'une potence munie d'un 

treuil à main. L'eau déminéralisée est commodément distribuée sous pression 

au poste de chargement avec un compteur volumétrique précis, permettant de 

lire les quantités ajoutéea (quantités de l'ordre de 4 litres). Les essences 

peuvent être chargées à partir d'un seau en polyethylene dans lsquel sont 

faites lea pesées. 

Les ingrédients chargea dans le container sont agités avec une spatule en acier 

inoxydable ou revêtue teflon. Puis le couvercle est fermé, et on laisse reposer 

pendant quinze Jours. 

t  »« 
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On peut donc faire una vingtaine d'opération par container et par an.  Los 

quantités de produit désirées nécassitent d'autre part 40 opérations par an. 

Après cette maturation de 15 jours,  le contanu du container est soutiré au 

moyen d'une pompe mobile munia d'un tube d'aspiration pouvant plonger jusqu'au 

fond du récipient. Cette pompe le refoule vors un filtre-presse à  travers un 

aerpentin refroidi par de la saumure à -  10° C. Ce refroidissement a pour effet 

de précipiter les impuretés contenues à l'état solide, ce qui évite que de 

telles précipitations,  intervenant ultérieurement,  viennent troubler le produit. 

Le filtre utilisé est un filtre-presse mobile, à cadre de 30 cm,  équipé avec 

des éléments filtrants papier. A la sortie du filtre, le liquide est recueilli 

dene un container analogue au container de fabrication qui peut servir d'élé- 

ment de stockage et à partir duquel on peut alimenter la machine à embouteiller. 

Un colorant peut être ajouté au produit eous forme d'une solution aqueuse, 

• Eaux de Cologne 

Ces produits, plue riches en eau, ne nécessitent pas un appareil aussi étanchs , 

d'autre part, le temps de maturation eet plus court. 

On utiliee des containers en polyethylene haute densité ou polypropylene de 

même dimension que précédemment (environ 300 litres), à fond plat, munis de 

couvercles sjustéa, mais qui n'ont pas beaoin d'une étanchéité parfaite. Ces 

containers sont placés sur une palette de bois, ce qui permet de les manuten- 

tionner aisément au moyen d'un appareil de type tranapalette. 

-*»- 
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Les ingredients sont introduits comme précédemment après avoir été soit pesés, 

soit,  pour ce qui est de l'eau déminéralisée, comptée volumétriquement. 

La contenu du container est agité puis, après ajustement du couvercle,  laissé 

a reposer pendant 3 à 4 Jours,  suivant le produit fabriqué.  Il est ensuite 

pompé à travers le système de refroidissement et le filtre, comme précédemment. 

Il est  recueilli dans des containers analogues à ceux servant à la  fabrication, 

a partir desquels il est envoyé à la machine d'embouteillage. 

c) Atelier 

La bâtiment affecté à catta fabrication ne présente pas d'impératifs particulier. 

Sas caraotériatiques principales sont les suivantes i 

Hauteur libre i 6 m, 

Surface i 200 m2 environ, hors remplissage des flacons, 

Sol  i ciment lissé avec revfltement apoxy. 

Una bonne ventilation est désirable.  Il n'y a pas de problème particulier 

d'effluente. 

2«      Capacité de l'usine et consommation des principales matières premières 

a) Capacité de l'usine 

L'usine décrite dans la partie B.1. et la lieta d'équipement donnée à la partie 

B.3. produiront approximativement 300 tonnée par an de parfums alcoolisés. 

-**- i 
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Cnci est baso sur 1 200 000 flaoons do parfums de 10 g ut 3 000 000 flacone 

d'eau de Cologne et lotions avant et après-rasage de 100 g. 

b) Consommation do matièror; premiòrns 

Los ingrédients maJGuro pour extraits, eaux da Cologne et eaux de toilette 

sont l'alcool éthyliquu, l'eau ot 1RS es3ences. 

L'usine, telle qu'ello ost décrite, consommera à peu pros 3 tonnes d'essences. 

Certaines essences décrites ci-dessous sont disponibles en Algérie. L'alcool 

éthylique est importé. 

Essence de Géranium Roso 

Essence de Verveine 

Essence de Jasnin 

Essence de Lavandin 

Essence de petites graines 

Essence de tubéreuse 

Essence de Cyprès 

Eau de fleur d'oranger 

Néroli. 

Les formulations types pour essences, eaux de Cologne, divers parfums , eaux 

de toilette, lotions d'aprèe-rasage, etc..., sont données à l'Annexe XII, 

a la section 1. 
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3.  Equípeme fit 

l'équipement général nécessaire pour tours les groupes de produits, tels que 

balances, usine rie dc'mine'ralisation, etc., est ¿gaiement inclus dans cette 

section. 

Description Nombre 

Balance à cadran de lecture 

de 250 kg 

Pont de pesage 

de 1-2 tonnes 

Usine de déminéralisation 

capecité s 10-20 m3 avant régénération. 

Compteur d'eau 

capacité i 4 m3/h 

Stérélisateur d'eau ou filtre 

Pompe a eau 

capacité t 4 m3/h 

Réservoir d'eau déminéralisée 

capacité t 10 m3 

-**- j 
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Compresseur d'air « 

capacité t  3 m3 par minuto 

Pompes à vide - 

Chariot électrique à palletta A 

Chariot mécanique à pallütte « 

Tapis roulant pour emballage g 

Réservoirs en acier inoxydable, munis de roues et couvercles  6 

contenance » 300 litres 

Réservoirs à polypropylene ou polyethylene à haute densité,   20 

avec couvercles, capacité t 300 litres 

Unité de refroidissement ^ 

Filtre mobile . 

cadre de t 30 cm x 30 cm 

Palettes en bois SU 

Pompe 

Remplisseuse par vide de bouteilles 

capacité   i  20 par minute 

i 
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In coût   ri,  l'óquip^ni,   pour L,  production  dr,n  produit,  du  parfumer •„  à  baro 

d'alcool,   rrnntiWs  d-rn.  In  so.r-^ction  r;i-clüf,nun t   o,t  n  puu  prfia  dp   s 

^  000  DA.   f:,ci  COmpr„nd  1-áqui,•*  tùl   l|ll(1  bi,lûnci.r!|   (:ümpriís;,i:ur  d,:jir> 

«huriot  h  pnnett»,   (Jtc...,   qUü  Von uLllií;c,ra  éijalununl  pûur ^^  ^^ 

dn produit,,   t,  nout  ìipproxlroatir  dll Cljt  ,,)ujpo|i|(;nt   ,,g,ri(?iiiii| cofliprja  dana  iB 

chiffre  prc'rn'dont  ont   de   :   10G 000  DA. 

5.      Personnel  nmi-maim 

)  Usine de  fabrication 

contremaître / Surveillant 

ouvrière 

b) Magasina 

pesage / mise en  tas 

c) Entretien 

surveillant 

ajusteur 

d) Contrôle de la qualité / Développement 

surveillant 

techniciens 

1 

2 

e) Planning de production / ContrBle des stocke 

Employa de bureau 

-**- 
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f)   D:bcilJ,-:ir)G 

curvai] inni 

emballeurs 

1 

10 

g)  Achats 

employe do  bureau  aynnt   certainnn  rjoiinaii.s'j^rir/cs 

techniques. 

h)  Administration 

Directeur d'uoine 

Dactylographe! / Standardiste 

1 

2 

I 
Ì 

II 

27 

Le nombre de personnes mentionné ci-dBssus doit être considéré comme le nombre 

minimum nécessaire. Certaines personnes mentionnées ci-dessus prendront égale- 

ment part à la production d'autres produits exposés ultérieurement. 

Le personnel pour l'étude du marché n'e pa3 été considéré. Le nombre nécessairi 

variera si l'usine fournit un distributeur/vendeur en gros existant, ou si 

une nouvelle organisation de distribution doit Être crée. 

j 
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C .      H r^nit : ;.   i I.   r: j Ir; inn;: 

1.       Dti',1'1' ' rii.ì on  du J'H'ÜLJiii 

Du  paint  do  v/un  ri.,  1J   fnliriu.-.l ion,  un  empiri r.n:;,hrn  do  produite correspondant 

à  don  application*   div/nrenc,   pourront   pi m   fabrLiuro  d;mo   l'al^liur   duc ri t. 

ci-nprò;,.   Los prjiii-:j.pntjx  üu eau  produit:;  sont  les  su.u/nnts   : 

\ 

\ 

• cremai; pour la visage tit lee mains, 

• oremus à raser, 

• crème et laquo pour cheveux, 

• ehampoings. 

a) Matières premières 

Lea matières premières, assez nombrases, utilisées dans ces fabrications sont 

donnas à la sous-section 2, ci-apres. Les formules types avec les quantite's 

sont données à l'Annexo XII. 

Elles se présentent sous emballages fûts ou sacs, ou encore sous forme de plaques 

solides, l'ensemble étant entreposé dans une zone de stockage attenante à 

l'atelier de fabrication. 

b) Fabrication 

Il est bon de préparer par pesée dans la zone de stockage tous les ingrédients 

solides ou liquides qui entrent dans la composition d'une préparation donnée, 

et de les disposer sur une même pallette pour les amener à l'atelier de fabri- 

cation. 

j 
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La disposition çi'iK-rnlo du l'uni no nvl inontrri' ;:u <,i:h('m;; 2 i.t 1c desr.in SCIK'::;;- 

tiqur: pour l,-¡ |)i'i'¡]£T;it.ÍLiri des crèmcj ni-, emulsion:,, ;nj üch.'.i^ ,'i. 

Lo modo do f;jbrí r:n1.i on le pi un usuel consiste à L ul sificr «.¡riccr ,ble dc<ux phases, 

L'uni huilcurn, l'autre oqui'ii'-u. L'unitn iln b,-<rc i.'.l donc r,,n::i itur'e de ilcux 

récipients du b..i:,n ò double inveloppi' pour rlnuflVr cl. refi-nidi r, nt (Jon L l'un 

est muni d'un sysl.ùiuu d'agi L,ition à Tort, ciTot ili r:.¡ siiil.leim ¡rit pour ar.Mirnr 

l'cmulciriciiiiun uproc mélange da doux ptnr.ciri. 

Le rapport duo volumes do la phar.o huileuse et dfi lu phase .-¡queuse pout varier 

entro les voleur» extrêmes 1/2 et 2/l. Pour la plupart dos produit« cependant, 

sauf pour les erompa démaquillantes, et nettoyantes, la phase huileuse est la 

moins volumineuse. 11 est d'autre part usuel de rajoutnr la phase de plus faiblr 

volume dans la phase de plus grand volume. 

Si nous appelons R1 et R2 les dBux récipients ci-dessus mentionnés, R2 étant 

le récipient avec agitatour, la phase huileuse sera donc le plus souvent pré- 

parée dans R1 et la phase aqueuse dans R2. 

R1 est un récipient à fond hémisphérique et double enveloppe, en acier inoxy- 

dable, muni d'une vanne de fond de type laiterie. R2 est aussi un récipient à 

fond hémisphérique et double enveloppe on acier inoxydable, avec système 

d'agitation porté par un support relovahle. Ce support doit permettre de relever, 

changer los systèmes d'agitation pour les adapter à l'opération effectuée. 

Il faudra donc disposer d'un agitateur à cadre avec contre-palt;s fixes (en 

tournant en sons contraire), et racleurs en teflon, ainsi que d'un agitateur 

à grando vitesse à fort cisaillement (organes fixes avec faible jeu par rapport 

à l'organe mobile) pour émulsifior. 
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['our   les   f :.[.TJ' ;iLionr.   mn-2 &':TI'MV ,   i]   cora bon   du  rii^pü. •< r   uV   doux   ensembles 

R1   ci.   R2,   nuce   les  vnlunnr.   respectifs   cuiuantj   : 

ÜOn       et       1   OÜÜ  krj 

300       ot       1   [100  krj 

Une  opération   lypji|iin  peut  être  décrite cnmme  r.uit   : 

On mélange  et  on chauffer  veis  GO-VO  °C.   1ns éléments  dt;  la  phase huileuro  dans 

R1  ot   l'on   fait du môma  pour  la phase  aqueuse  ckins  R2.   On  env/oio le  contenu  do 

R1  dona R2  au moyen  d'une  pompe munie  d'un filtre à crépine,   on ajoute colorant: 

et parfums,   et on agite  jusqu'à obtention de la  consistance  du malango  déeiré. 

On refroidit  éventuellement  le contenu de R2 en  faisant panser do l'eau dans 

la double enveloppe.   Le contenu de  R2 ect finalement  transféré dans  des uontai- 

ners  en plastique  de  300  1   du même   type que ceux qui  sont employés  pour la 

fabrication  des eaux de Cologne.   On  alimente la  trémie do )o  machine à mettre 

en pots à partir de ces containers,   soit avec uno pompe,  soit  plus  simplement 

à la main,  au moyen d'une grande louche. 

LBS pompes Moineau permettent de pomper même les crèmes épaisses.  Certaines 

pompes alternatives peuvent aussi être utilisées. 

On peut faire deux ou trois opérations par jour dans un ensemble R1-R2 s'il n'y 

a pa3  dB changement de produit.  Si  l'on doit changer de produit,  il  faut compter 

sur une opération par jour seulement pour tenir compte des nettoyages. 

Quant  on change de production,  les appareils doivont  être nettoyés soigneusement 

d'abord par  drainage à chaud,  puis  avec de l'eau chaude additionnée do détergent. 
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Cet atelier doit ausci comporter un eollnïdeur pour perinei!.m d'ineorporcr It;:. 

pigment.:, den:; certaines crèmes. Cut appareil n l'avant;aye; do pouvoir êLre 

employé à ];i fabrication der, rouijer; à lèvres, crayons pnur 1er, ycux, etc,.., 

pour y incorporer éyaleim.nt los pigment;1; • 

Pour l'incorporation do;; pjynmnti;, on peut soi t. i-i.tcyc.lnr  ¡,ur lu colloïriour, 

soit recycler entro celui-ci et le récipient RI. 

L'atelier devra aussi utilement comporter un système de type R2 à agitateur 

relevable et inter-changoable pour uno capacite' plus petite de l'ordre do 

100 kg, afin de faire des opérations de petit volume. 

c) Atelier 

Les dimensions de bâtiment requises pour cette deuxième série de fabrications 

(crèmes et emulsions) sont approximativement les mornes que pour la première 

partie (parfumerie à base d'alcool), soit 200 m2 de superficie, hors mise en 

flacons, pots, etc., avec 6 m de hauteur utile. 

2.  Capacité de l'usine et consommation des principales matières premières 

a) Capacité de l'usine 

Telle qu'elle est décrite, l'u3ine fournira à peu près 380 tonnes de crèmes et 

60 tonnes de lotions. Cela signifie j 7 600 000 contenants de crèmes de 50 g et 

1 200 000 contenants de lotions de 50 g. 

! 
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fr ) Ü2J_Í.Ltlí_L_llr L' 'i ": r ; "~ 

Los  compocfint;:   principaux   dr.e,  crù.T-,   et  émulidonr,   avec   l'ordre  d'iinpmi.nncf!  dre 

quL-níitc'r.  pour  ]a  r:üns;orni¡i,il.ion  da  J'usine  sont contint:  cuit   : 

Anido stéariquu 

Alcool cf'thyliqiK! 

Lanoline 

Trinthanolnmine 

Huile minérale 

Monostéarato de Glyceryl 

Glycérine 

Huile do Noix, de Coco 

Torinr-r. 

Vi 

6 

1 

5 

60 

20 

30 

3 

Carbonata de Calcium précipita   70 

La glycérine est produite un Algérie, mais à part certains acides grao, (par 

exemple l'acide stéarique), presque toutes les matières premières doiv/ent 

6tre importées. Dos détails de ces matières premières dont donnés à l'Annexe XI. 

Les coûts approximatifs ainsi que les fournisseurs de toutes les matières pre- 

mières ont donnés à l'Annexe XI, et les formulations types à l'Annexe XII, 

section 2. 

3.  Equipement 

Description Quantité 

Containers acier inoxydable cylindriques verticaux, 

300 1, couvercle étanche, à ouverture rapide, avec 

roues caoutchoutées. 

-**- 
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(ioni.a ' n 

c y 1 i i u i i • 

3001. 

ni plaL,   ..aua< ri.lt.. 

ri., 

2ÍI 

Bascula   ò   narlrah,    I oraa   100   I Q 

l'ot.i.Tinc   ;n.vn   palali   ,\   n.aii,   [njur   ili; ni! I i ni. i i u ir 

tlu   fûl.r.   au   [id:--te   (Ir  i:barrji:iv i li,. 

Pfjlfjt.t.Ua   bois 

; 

Ri'rai pjanü; agitée, inox, fonr! hón;.i. splu'ri^i m 

double enveloppe:, ¿-.gi i aicur ra.) a^aHu, 

couvercle FiiinplfüMTi!. ajuüté, ('qui [ics d'un 

agitateur à cadre aure; contre-paie:; et d'un 

agitateur éiiiulsiuur, 

capacité 1 UDO kg 

capacita  100 kg 

Récipients agités, inox, fond hémisphérique, 

double enveloppe, vanno de fond type laiterie, 

capacité 300 kg 

capacité 500 kg 

Pompes type Moineau, avec filtre à crépine 

Colloïdeur 

Machines de mise en pots ou tubes pour crèmes, 

Ajustage spécial pour tubes de dentifrice, 

30 emballages par minute 

Mixer, 5 H. P. 



:,O:ì i'   !',i. 

4.     r<<i, 

Lu   ruú"   •••rM"^-.í' '-l;.f  Cos   l'.ijip.-iuonhr;   doni,   lo   lj-.t.c  „r.|    dnnruV   a   In   ...eclir.n  C, 

sou: ,-r.r •.;: L .i un   ';>,   . -.t.  eh;   27ti  (jnn   DA. 

Si   l'eri   in:   d"v;,jl    p.,s  pri.rhir.    i!,;:;   p}m!u:¡:.   -io   p., ».-Pi ICH • i-i, •   à   I.,-. 

CCIÛL"-,   (iL'-,   ¿qulp.-i.T,!.;,   (ii'n.'i'unx,    Leb;   qi,C:   [,il;„,r, ;.,   (;|U,viotr.   n   p 

(uo.ii'   surtJun   li.   /I),   rirjiui.riL   f't.r.  ajouts  ì.   r;e:.,  rhif fi-c-P,   c'n.of 

do  plu;-¡  snrniunt  m'e^ai r¡:<¡ pour  1 't'qu ;,.i,.^nt. 

•   d'alcool ,   If-, 

Ilnl.tp   ,   oti;  

"-dire   10fj  OfJfi   n 

5.       Pcrnonn:I  nócnr.r.n i.r:_; 

LQ Directeur  de  l'uoine  ut les  contremaitron/Gurwuillants,  sont compris dann  1« 

section pour  la  parfumai-ira à baso d'alcool. 

a) Pour  la  fabrication 

ouvriers 2 

b) Entrepôts 

pesaga/trensport/stockage 2 

c) Entretien 

ajusteurs 9 

I d) Contrôle de la qualité/Développement 

techniciens 
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c)   Plcinn.i.iiM   ríf:   [,rcu.liji: L i m / Coni T.,'. : <•   ci'-',   LUIPI 

r.'iii|ilüyr   ri"   \n.irr;<n 

f)   Lmb.iUo ¡,- 

eintj •] L'iiu H 20 

IJ)   ,n,t:h.l.ri 

employe'  tie   buriMU  ayíint  d; ;,   connair.^.-mt. 

teuhh i I]HI.:B 

h) Administrai ion 

daci       jrnphc/ííl.nndardi ote 

Total 32 

Le nombre d'employés donne ci-dossus est lo minimum demandé. L'on n'a pas 

tenu compte du pej.nonnel commercial. 

D. Maquillage compnet 

1.  Description du procédé 

Tous ces produits, rouges et crayons comportent l'incorporation de pigments 

dans une huile et une cire. 

a) Matières premières 

Les matières premières nécessaires répertoriées par ailleurs en détail sont 

i 
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6   .1 'hu.i lt.   (!?   J. .in in   qui   v.:X   .k.   b. i iinnr ki  |ijii~   ni i n '-a:, 

P   (tju.irir".   ci: f.'..   VIMJ-'IJ.U L,   (kirnl.'.] i l ï  '• ,   rtc...), 

»   clcif.   pi'jmsnt'.c'. 

b) !•• iric.'i Lion 

L/i  mi'lhuili-i   t It ;   f-ili) j r.aL.ûin  c.iru.i^tr; Tt  i'i>'kinr>":r Im    p i ijniiuii:.  tjii  p;;r  un  (l.ii;.;   tjn 

1'hu.ilr ,   rj'f.ln.i (I  rlan:i  un inr'l ¡ingnur i'quipp   par uxt^plr  d'un  íiuitnteur   (It;   t.ypo 

turbino  Cow.lcc,   puis  h  ten iTÌriur   la ili r.p:ji r i on nu  mcynn  d'un  dj'.pcjrsour   qui   pr.u< 

êtru   : 

• un  broyeur à biller,  ou  à  seule, 

• un broyeur 3 cylindrus, 

• un colloïdeur. 

Ce dernier type d'appareil est ici le plus avantageux car il peut avoir de 

multiples usages, par exemple, dans la fabrication dbs crèmes comme indiqué 

précédemment. 

Les quantités mises en oeuvre dans une opération de mélange de pigment sont 

de l'ordre de 10 kg de pigmonts pour 30 kg d'huile. Si l'on tient compte des 

temps de nettoyage, on peut faire 2 couleurs par jour. 

r 
Chaque mélange est stocké en récipient en acier inoxydable. 

Les divers éléments ci-après sont ensuite placés dans un fondoir qui est un 

appareil à double enveloppe, fond hémisphérique, en inox, muni d'un agitateur 

amovible et pouvant basculor pour la vidange (capacité 100 à 200 kg) i 

-**• 
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s  ci 1e, 

a  ifu'j.-D..-'-   ii'ninnn!.   rj-rin  hui].:   1 , ?, [],   ríe,   pour  obtonir  Is,   t.o.uvLo 

du:.; 11 i •.", 

«   ru].ii|ir.it.  rJf   l'hijjlu   nrLcnca i JY: . 

Apr<V,   fu. inn   cl  málanun   d,:   1 ' arici -f.iLjl e,   on  couln   on  1>a- cul..rit   lo   fondoir.   On 

pout   cuit   paoaor  diif rl:r.niE.rit.   h   la  machino   do   romp] io-    ,o   dos  mou In:-,,   soit 

stocker   le;   produit,   m   lo   luiccanl.  co  solidi Tier   on  plaquas. 

Pour una   production de  6  nrjQ  ky  par an  rr'partic  .sur uno  yingtaiiio do teintes, 

soit  environ  300 kg par  an,   on  pourra  faire  2  à  3  operations par  tointo et  par 

an.  Pour  uno  exploitation  commode  do l'atolior,   il est   recommande' d'avoir doux 

fondoirs  do  type décrit ci-dpssua. 

Les produite  sont repris  dons  la machine do  coulée où  ils sont  fondus à 

température  constante,  et  d'où  ils peuvont être  aoutirés avec  précision.  On 

coule dans  les mot les placés  sur un conuoyour  qui  les  fait ensuite passer dans 

un tunnel  réfrigéré où  leur  température est abaissée  vers 0°C. 

Le démoulage  et l'insertion  dans  les tubes  sont  faits manuellement. En fin 

d'opération,  les bStons de  rouge sont passés à la flamme pour leur donner 

fini brillant. 

un 

c) Atelier 

Cette  fabrication ne demande  que peu de Bupcrficie, une  bonne partie de la placo 

étant d'aillBurr demandée  par  les stockages  intermédiaires de mélangos ou produit 

en courp do  traitement. 
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Ln   sui I"M:L  iKci'^'.-ivr   i:L.t   dune   ¡I"   lui]  in/   t:i tv/ i. .r ui i,   hors   ru;..Mon  MMUL^JC- fi n i l i .;. 

7.        C. lì [ l'i e .i 1 • ' dn   1 'uri ni'   i •[.   i ungili,    ; I .i m   ri fi   tir i 11 <. Jp ;. 11 •.•-   r .•; i ùrf.  ;.•;;'I i-\ r ì1 S 

O )   (Inprtf'i I" '•   r!. •   1 Mr; i 11r; 

L'u'dnu,   tulle  iju ' e J1 r!   est   ch'eri ti:,   prodi j i i ti   ó   tonno;'   LMT  fin  du  procuita   ckj 

inaqu.il.Uiyi! un ctickr.,   pr inci|i;i] i^ont  dos  nmnt'R  à   jùvri" ,   sous  lu  form«   do 

1   üOO   000 uni tos;   ein   4   n   chaniin. 

b)   nati 'nos  prnniic.TiiF. 

ta  consommntion approximative  do matinres  premieres  par  an serait comrr.u   suit   : 

Cire  de Carnauba 300  kg 

Circo Microcrictalline 550 kg 

•     Cire  de Candelilla 250 kg 

Stéarate d'Isopropyle 000 kg 

Lanolina 900 kg 

"Shortening" Vegetal 100 kg 

Huile  de Ricin 3 200 kg 

Colorants 600 kg 

A peu près 250 kg par on d'agent irieant seront nécessaires si du rouge è   lèv/rcs 

irisé est produit. 

L'on doute que l'un des composant ci-dessus soit disponible en Algérie,   et   ils 

doivent donc tous être importés. 

-**- 
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Ler   coi'iL:;  ;ipprox i. )t,t. L Cr.   ut   li^  fournis:-,; i ur:¿  sunt  don:,:::   à   l'Anno:-,   XI,   et 

lus   forni!]]. LLonG   i ypnr   à   1 'Ann» .•::.;  XII,   sorl.jon   3. 

3. Fniripri; i ut 

Dnsr;ript .inn Uu;inl.i IH 

Fnnrirjii:;,   inox,   forni h'.Miijr.pli''riqutJ,   doublt! 

enveloppn,   bacculciinL;.!,   200 1 

Récipients  inox,   Z>0  1 

Moules pour coulr'o  et  stoukatje des produits 

en plaques 

10 

10 

Palettes bois 

Récipient en acier  inoxydable,  50 1,  avec 

thermostat pour  chauffer les rouge à  lèvres 

avant moulage 

10 

Moules à tubes  de  rouge 12 

Tunnel refroidisseur des moulo3,  avec 

ventilation 

4.      Coût  de l'équipement 

Le coût approximatif do l'équipement décrit è la section VI,  sous-section 3, 

ci-dessus, est de 60 000 OA. 

Il est improbable qu'un projet viable consiste à produire  seulement des produits 

de maquillage en sticks,  sana produits de  parfumerie, ou crèmes et e'mulsions. 
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L'f'quip' r,. nt.  donne'  [.nur  le:-;  produite  tin i,-.-.fJi.ij l.L-.gc   m   sticks  n'indnt clone 

1 'iqu-i jjt-i:ir.;ii.   gp-iér.v] ,   t.nls  quo  balancer-,   RLC... 

b.       Prrronncl   n'r Lì:,nain: 

L'on  admet,   quo   la  parfumerie   à  l.,j¡;u   rl'alcno.l   et/ou   ln-i   ciàrnu:;  ci  l'muJbions 

snrunt.   pr.oiJnit.no  aus; ¡   ti.imi   qua   im;  produit,:,  rin  maqu ! .1 J.ujo   cm  nt i.i;k:;,   et  on 

conséquence,   Cürtaihüi;  catégories   do  pertionno] ,   par   exnrrplo   lee, chnfñ  d'équipe, 

no coni  pati  nécesuairn  apreifiqurment  pour  l'ur.ino  de  production do maquillage) 

en sticks. 

a) Fabrication 

ouvriers 2 

b) Entrepfits 

pesage/transport, etc 1 

c) Entretien 

ajusteur ^ 

d) Contrôle de qualité et Développement 

technicien ^ 

e) Planning de la production et Contrôle des stocks 

employé de bureau 1 

f) Emballage 

emballeurs 10 
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())   Achats 

employe  du  burenu   ayant   ccil.oinns  connair.arjnccf 

techniques 

Total 17 

L'on  n'a  pns tenu coinpto  du  poraonri'jl coriimnrcinl, 

E.  Poudrer, 

1.  Description du pronédn 

Cet atelier des poudres libros et dos poudres compactóos. 

a) Matières premiares 

Ces matières premières,   répertoriées par ailleurs plus en détail,  comportent 

principalement du talc,  auquel  on ajoute divers  sels minéraux,  du bioxyde de 

titane,  de l'acide borique, ainsi que des parfums, un peu d'hexachlorophene 

(desinfectant), et un liant pour la poudre compactée. 

b) Fabrication 

Elle comporte les éléments suivants  i 

• mélange de poudres, 

• broyage, 

t tamisage, 

I compresión  (éventuellement). 

-**- 
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Les  d-nx  proinièr.u,  opération:;  ¡ r.uvent   Ôlrc  réalisées   tl0it  r.irmi] tifoni   clans 

un  appjrtil   sp.'c.i.-jl   du   typo mól'inijenr   à   poudrrs Moritz,   soit   chnr,  riuux   eppure i. 

successifG  trjlu  quo mélangeur  à   ngil.ntnur  hélicoïdal   uu   à double  c6no   cuivi 

d'un broyc-ur à imu-Leaux. 

L'uppauiil effectuant,  le broyonu  porrne!   i.usni  l'incorporation  dn pigments dein« 

los  pnudrcb  colorons,   (wisaqo). 

La  pouclrn  tamisée  est ensuite  soit emballé;, diroctfimBnt   (poudre  libre),   soit 

pressée au moyen d'une machine  speciale. 

Les transferts d'un appareil à  l'autre,  peuvent être commodément effectués au 

moyen de trémies mobiles. 

2'      Capacité de l'usine et consommation des principales matières premières 

a) Capacité de l'usine 

L'usine, telle qu'elle est décrite, produira à peu près 40 tonnes par an de 

poudres, et 400 tonnes par an de talc. 

La production consistera en 2 000 000 unités de poudre à 20 g l'unité, et de 

4 000 000 unités de talc de 100 g chacune. 

b) Matières premières 

Les chiffres de consommation annuelle pour lea composants principaux du talc et 

des poudres sont comme suit. 
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Talc 

Bicxydc de Titane 

Carbonato de magnesium 

Oxyda de zinc 

Acidü horiqun 

20 tonneo 

2 tonnes 

16 tonnas 

6 tonntis 

4 tonnes 

Tout numim;  1G   talc, toutes ens matinrus preniinicu, doivont ûtro impnrtt'co Bn 

Algorio. 

LBD coûts approximatifs dos matières premiaros et les divurs fournisseurs sont 

donnés à l'Annexo XI, et les formulations types à l'Annexe XII, section 4. 

3.  Equipement 

Description 

Turbo-mélangeur à poudres type Moritz, 

capacité 200 1 

Tamis vibrant, 100 kg/h 

Palettes bois 

Trémies mobiles, avec couvercles, 500 1 

Machines à emballer les poudres libres 

15-30 par minute 

Machine à presser les paquets de poudre 

compacte, 30 par minute 

Quantité 

j 
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4.        Coût   dp   1 'r' qpiprriM ni 

Ln  cnÛt  rifjprnxin.-jl.ir  do  1«rqulpcment   indique' à  la  suction ci-dncüus  est  de 

90  00D  DA. 

LG  coût  do   l'e'qu.i|.r.-rrcTit  génér¡i.l   toi   que,  b:il;jficcr,,   otc....,   est   inclus   duna   lo 

groupa  de produite; "Parfumi-rit;  à base  d'alcool",  suction VI.b.4. 

5.       Personnel  nncennn.) m 

L'on suppose que Ino produits de parfumerie à baso d'alcool et/ou les crèmes 

et emulsions seront produits en même temps que les poudres. Certaines catégories 

de personnel ne seront donc pan spécifiquement nécessaire pour la production 

des poudres (par exemple j contremaîtres, ouvriers, techniciens). 

a) Fabrication 

ouvrier 3 

b) Entrepôts 

pesage,  transport,  etc.. i 

c) Entretien « 

d) Contrôle de la qualité et développement o 

e) Planning de la production et contrôle n 

-**• 
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f)   Embalkiijcj 

omballourp 10 

g) Achate 

Total 14 

L'on n'a pan tenu compte du personnel commercial. 

F.  Aórnsols 

1. .   Description  du  procede 

Cet atelier se compose  principalement d'une machine spécialisée,   alimentée Bn 

fréon à partir de bouteilles. 

Les waives sont placées manuellement Bur les bombes d'aérosol. Celles-ci  sont 

passées dans un bain d'eau tiède pour déceler les fuites. 

2. Capacité de l'usine et principales matières premières 

a) Capacité de  l'usine 

L'usine, décrite comme elle l'est, produira 375 tonnes par an de produits en 

aérosols sous la forme de 2 500 000 paquets de 150 g chacun. 

b) Matières premières 

Le principal -extra" produit nécessaire pour les aéronols est i„ prop*!!ont. 

j 
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Les proi.ullünts sont Jnvarií.bUxiunt dos fluoiücarbonor, dont, los points d'ébu]- 

lition sont choisir, de façon n donner la pruasion desirét. 

A pou prèo 190 tonnée par an de toutes 1er,  qualités de propellents seront 

nécessaires. LRG propel ].anta devront être importée un Algérie. 

Los mat.1c.rus premières üt leu   formulations typns sont donnas respectivement 

à 1»Annexa XI, nt n l'Annexe- XII, section 5. 

3.  Fquiporncint 

Description 

Machine à remplir les bombos d'aérosols, 

capacitó 30 par minute 

Recipient à eau tiède, tôle galvanisas 

avec arrivée d'eau et de vapeur et 

ácoulemont d'eau 

Quantité 

4. Coûte d'équipement 

Le coût d'équipement approximatif pour la production d'aérosols est de  i 

46 000 DA. 

Les balances ne sont pas comprises dans ce prix. 

5. Personnel nécessaire 

Si l'on considère que d'autres groupes de produits seront produits en même temps, 

aucune main  d'oeuvre supplémentaire? n'est nécessaire. 
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Les  ouvriers   et  emballeur::,  néceasoiren pour  In   fabrication  dos aérosols, 

peuvent Être   transferas  dus nutres chaînes  de  production  lorsque  cela  est 

nécessaire. 

G.       Connmiim,'!! ion  dn   stm/.iVos,   FTqu i i binent   qcW'rn1x Rrì Union f. s 

Il  n'est  ni  pratiqua,  ni  réaliste,   do  diviser lea bÛtJMents,   des  facilités  et  dos 

entrepôtr,  pour chaque groupe do produit. 

En conséquence,   las coûts  totaux et  les prix de consommation ries uti litas  suivants 

considèrent que  tous les groupes de  produits sont  fabriqués. 

Parceque cela était plus aisé,  les coûts d'équipement pour chaque  groupe de produit 

(donnés respectivement aux sections  B.4,  C.4, E.4,  0.4,  F.4)  sont  r epetea. 

Un résume' est donne' pour les coûts et le personnel nécessaire ainsi que l'indication 

dea marges de bénéfice pour les produits spécifiés. 

Pour la phase II de l'étude, des coûts plus détaillés seront présentés pour les 

groupes de produits identifiés comme étant les plus prometteurs. 

1 •  Consommation de services 

Vapeur t Quantité approximative 

Pression absolue fournie 

Pression absolue utilisée 

500-700 kg/h 

6 kg/cm2 

2 kg/cm2 



t 

• t 





1.0 

I.I 

»112 8     112 5 

22 

2.0 

1 I 
•125 11.4  | 16 

MH KOI i >I'Y    HI  .01 Ulli ¡M    II   .1     '   HAIil 
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Courant  électriqun   :   quantité approximative 40 000 kui/h  par mois. 

(cu chiffre comprend   l'éclairage) 

Eau   t   la  consommation di'pend dus  formulations mai;; sera  de  l'ordre  do  240 m3 

par mois,  tout compris. 

2.       Estimation   ries uUlitrn  e^t   bâtiments,   ntc... 

DA 

a)  Bâtiment principal  (fúbrication,  conditionnement) 

Hauteur  libre 6m.  Surface 1   100 m2. 

(Y   compris dallage et  revêtement  époxy) 293 000 

b) Bâtiment pour atelier d'entretien et garage 

(Y compris divers outillages et véhicules usines) 77 000 

c) Utilités 

• bâtiment utilité (surface 50 m2) 

• production des utilités (eau déminéralisée - 

vapeur-stockage fuel-circuit d'eau de 

réfrigération- compresseur d'air) 

• distribution des utilités 

• électricité (y compris distribution) 

• instrumentation - sécurité 

34 000 

117 000 

52 000 

120 000 

43 000 

d) Réseau incendie - Matériels de sécurité 41 000 

-**• 
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e)  Evacuation  dos e;iux  de pluit; et e,        -    úv.o 

(Y compris  reutiaiisation et riccant. ) 90 000 

f) Bâtiment administratif 

(Y compris equipomont intérieur) 197 000 

g)  Locaux   nociftux  (douches ot  vestiaires)  et 

équipements 125 000 

h)  Laboratoire  equipo 327 000 

i) Magasin matières premières et produits  finis 172 000 

J)  Stockage d'alcool 17 000 

k) Routes - Parking - Clôturas 95 000 

l) Equipement dee usines de fabrication 

• général 

• parfumerie a base d'alcool 

• emulsions et crèmes 

• maquillage en sticks 

• poudres 

• aérosols 

106 000 

36 000 

270 000 

60 000 

90 000 

46 000 

m) Dessins industriels 

A peu près 8 % de la construction et des coûts 

d'équipement 193 OOO 

-»*- 
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les chiffres qui précèdent sont des estimations d'ordre do grandeur pour les condi- 

tions exi étantes françaises et nnglüiseo ordinaires , pour lesquels on a considéré 

un taux d'échange de 11,8 DA = t  1. 

Ils ne comprennent pas t 

• le transport de l'équipement en Algérie, 

• le prix du terrain, 

• les préparations du terrain, 

• le matériel de remplacement, 

• la surveillance de In construction. 

H. Sommaire du besoin en personnel et sommaire des coûts 

1,  Besoins en personnel 

Le besoin minimum de personnel pour la production de tous les groupée décrite, 

ett, comme suit. 

Directeur d'usine 

Contremaîtres/Surveillante 

Ouvriers/AJustours/Employis de bureau» etc., 

Emc-alleurs 

Nombre 

\ 

4 

35 

50 

Total 90 

J 
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2.  Coutr. d'invcjntisc-rjmfnt et. do travaux 

Travaux publics 

Services, óquipumünt de laboratoire, ntc... 

CquipcMiunt pour la fabrication 

Dessins industriólo 

Total 

DA 

975 ODO 

625 0Ü0 

61D 000 

193 000 

2 603 000 

I» Copta approximatifs de production 

La mousse à rasar at le talc ont été* choisie comme ¿tant deux produits typiques poui 

lesquels les marges de profit sont normalement relativement faibles ci on les compaia 

•vac les produits moina utiles tels que parfums, extraite, ombras à paupières, etc.. 

Les coûts donnas pour las matières premières è l'Annexe XI et les formulations types 

pour talc et mousse è raser è l'Annoxe XII, d«? même que la consommation de services 

(section G., ci-dessus) et Isa chiffres de production pour emulsions *t crèmes, 

(section C.2,), et poudres (section E.2,), nous permettent de donner des coûts de 

manufacture approximatifa. 

Nous avons développe" les sommaires des coûts suivant« i 

i »* 
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Taille de l'emballage en grammes 

Prix de vente hors ursina,  prix courant DA/Unité 

Matières praniôres,  DA/Unité 

Utilités 

Wain d'oeuvre 

Entretier, 

Trais généraux 

Coût de l'emballage 

Talc Moussa a rasor 

120 G5 

0,75 1,47 

0,081 0,133 

0,012 0,009 

0,020 0,032 

0,001 0,003 

0,020 0,032 

0,236 0,354 

CeÛt de fabrication, DA/Unité 0,370 0,563 

lenifica brut, Da/Urdu 0, 300 0,907 

Muro« da benéfica en pourcentage 61 % 62 % 

»erge da benéfica . N"¿f*°« t?f¥* x 100 % 
Prix de vente 

Freía d'établissement, coûts de vente et de diatribution doivent Itre déduit« du 

bénéfice brut pour arriver eu profit net disponible pour capital de roulement. 

L'estimation du coût dea emballages eat certainement ¿levé, et étant donné que ceci 

cat un facteur très important dans la détermination du profit brut 11 est probable 

que la marge sera de façon plus sensible, plus importante que mentionnée. 

J 
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Los bénéfices bruts calculés sur la même base que les usines de produits conmétiquec 

en Grando-Bretagna, s'étalent do 49 %  pour les diverses crèmes, à un taux de 58 % 

pour "préparations pour hommes", et à un maximum da 77 %  pour IDS produits do 

maquillage. 

Il y a donc là uno netto indication du fait que les prix de vente des industriels 

en Algérie permettront le développement d'une prospère industrie de produits 

cosmétiques. 

* o 
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vil   ArjALYív  nrr> PRURITS POUR rninr ULTéRIEURE 

A.     Principe  ûc,  scU.c1 ion dps produits 

Tous  ìv.r, produits  pour  lesquels dos rensoiynemnnts techniques  ni  du marchi' ont été 

réunis,   ont été considérés  comme  des produite potentinis à manuFncturor par l'une 

des  Sociétés Nationales,   telle la  S.  N.  C.   G.,  on Alrjc'rio»   LBS  facteurs  suivants onl 

été  prit)  en considération  dans  le procédé  d'analyse pour detoni innr quels sont leg 

produits  poLnntir J Inmiifit  intéressants et  qui méritent, une  étudo  plus approfondie. 

• Tailla actuelle et croissance potnntiellû du marché,(an général, nous consi- 

dérons qu'un marché d'approximativement »oins de  5 000  CQO DA aux 

prix d'usine est trop faible pour  fournir uno base à une nouvelle entreprise 

industrielle). 

• Les sources actuelles d'approvisionnement et l'activité de la concurrence sut 

le marché pour chaque produit. 

• La situation algérienne des matlèrts premières, en tenant cempte à la foie des 

besoins pour les produits eux-mêmes, et des besoine pour les emballages. 

• Les bénéfices potentials principalement fondés sur nos connaissances d'autres 

marchés. 

• Le* relations possibles entre la production du produit, et le» opérations 

actuelles ou prévisibles de la S* N. C. C, 

j 



•f 

Cham Systems International Inc. VII-2 

B.     RBV/UB   des   Pro& : ' ts 

1.       Parfumerie à baso d'olcool 

Ceci  tist un groupB  da produite très  intéressant our  le marchó algtlrion,  qui 

selon nous, merit.« une étuda ultérieure pour les raisons  suivantes  t 

l Le marcha est  vaste. 

• Bien quo los  taux do croissance preuua ne  soient  pas aussi  importants 

que pour d'autres produits,  co marché continuera à  s'accroître et ce 

groupa de produits  restera  le plus important  jusqu'à  la  fin des années 

1970. 

• L'approvisionnement est aux mains du secteur privé, mais, apparamment 

il n'y a pas de fournisseur ou de groupe de fournisseur dominant a 

l'heur» actuelle,  bien qu'Azurville occupe une place  impórtente. 

• La composant principal -alcool- doit an ca moment Atra importé, mala 

il y a tía fortes chances pour qu'il puisse fitro fourni localement soit 

gríes a la distillation du vin, ou grâce à l'industrie pétro-chimiquo. 

Un grand nombre d'essences nécessaires sont disponibles sur place. 

• Las matériau«sont disponibles sur place pour lea emballages. 
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• Les margen de profit dans co secteur sont normalnment satisfaisantes 

bien quo les conditions du marché soient définitivement différantes en 

Algérie. Bien quo los prix soient bas, il 3ombln que los coûts de publi- 

cité,  on Algérin,soient égulemunt tre:s ban. 

2»  Produits île maquillage 

a) Maquillage on sticks 

Ceci comprend principalement les rouge à lèvres pour lesquels il y a à l'heure 

actuelle un marché relativement faible, d'approximativoment 2 000 000 DA. Nous 

n'avons pu trouver d'industriels locaux et nous pensons que ce produit pourrait 

offrir un profit potentiel raisonnable, bien qu'à un chiffre d'affaire relati- 

vement faible. Ce sont des produits relativement compliqués à lancer sur le 

marcha à cause de la gamme étendue des couleurs et des qualités générallement 

demandées, et à cause de ce facteur et du faible marché actuel, nous ne pouvons 

conseiller en ce moment de lui accordez des considérations ultérieures. 

Cependant, noue pensons vraiment qu'ils peuvent devenir des produits intéressant 

a ajouter à une nouvelle industrie de produits cosmétiques dans le futur. 

b) Poudres pour le visage 

I 
Nous considérons qu'il ne serait pas économique de produire de la poudre sans 

manufacturer du talc dans l'usine dont la taille serait suffisante pour le 

marché algérien. Nous pensons que l'on devrait considérer l'addition de la 

poudre à la gamme des produits de l'industrie actuelle du talc,  la S.  N.  I. C. 

! 
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c)  Crames et  Lotions 

Ceci est un marcho  relativement  faible et  fragmentó qui n'est  pas  suffisamment 

important à  l'heure actuelle pour  supporter ßelon    los charges  do  l'étude du 

marchó et  de l'organisation quo cela entmine. 

L'exclusion de co groupe de produit de la  première partió dB l'usino de produc- 

tion simplifierait également l'usine elle-même,  et nous recommandons donc de 

ne plus tenir compte de ces produite pour  le moment. 

3. Produits de soin pour la pBau 

C'est un marcha extrêmement faible en Algérie, et noue ne prévoyons pas une 

•xpan8Ìon rapide.  En général, les profita sur ces produits, dans d'autrss marches 

européens sont encore très bas. En conséquence,  il nous semble qu'il n'y a aucune 

raison de poursuivre les recherches sur ces produite. 

4. Produits pour les cheveux 

a) Shampolno 

C'est un produit intéressant qui mérite dee considérations ultérieures pour les 

raisons suivantes  i 

Il y a déjà un marché substantiel bien établi avec de bonnes pers- 

pectivas d'accroissement. L'utilisation potentielle est importante 

car elle comprend tous les groupes d'âge. Le shampoing est l'un des 

produit se développant le plus rapidement en Europe du Sud. 

i 
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• C'est un produit à prix suffisamment bas pour encourager las con- 

sommateurs à l'utilisation. 

• La situation dus matières premiares est da prime abord favorable, 

bien que ceci domande uno étude plus détaillée. D'ordinaire, les 

formules des shampoings comprennent des détergents, importés à 

l'heure actuelle, mais il est possible d'utiliser les formulations 

à base de savon selon la qualité do l'eau fournin, et d'un autre 

côté, il est possible que l'Algérie commence à fabriquer ses propre 

détergents dans un futur relativement proche. 

• Lee matériau d'emballage sont générallemont déjà disponibile en 

Algeria. 

• Les marges do bénéfice sont en général satisfaisantes dans le sectiur 

d« ce marché. 

• L'addition des ohampoings à la gamme des produit» de la S. N. C. G. 

•at logique, st fournirait un produit pour accompagner laut savon 

de toilette. 

lion que lea ohampoings soient produits en ce moment par la S. N. I. C.t elle 

n'a qua 25 %  du marché et nous pensons que la pénétration de ce marcha par 

las Sociétés Nationales serait substantiellement augmenté par une autre fabri- 

cation das Sociétés Nationales. 
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b) Laques 

Le  marchó  local  dus laquea  an  Algetic  semblo  DOua-dcüBloppo,   on comparaison avec 

les rnnrchés voisins d'Europe  du  Sud où ces produits sont  très  intéressants,  et 

en  fort«  augmentation. 

A  l'heure actuelle los  ventes  semblent être aux maina d'un  et¡ul  industriol,  et 

lus  prix  sont très élevés.  Nous pensons  que caci est  la caute  du marché eous- 

développé.  Bien que la  situation des matiùres premières en Algérie soit basse, 

car  les  propellants et  lea  flacons d'aérosols doivent Ótre  importés,  nous 

pensons  que la situation mérite une étude plue approfondie étant donné quo les 

profits  dans ce 6ecteur sont  normalement  satisfaisants,  et que  le marché semble 

offrir un potentiel intéressant pour le  futur,  et que l'étude de marché puisse 

itte reliée à celle des shampoings. 

c) Autres produits pour les cheveux 

La marché des autres produits pour cheveux est trop petit pour Justifier des 

recherches plus profondes a l'heure actuelle, mais lorsque la décision d'entrer 

dans le marché des shampoings,  et probablement des laquea,  aura été prise,  il 

aérait simple d'ajouter plus tard, d'autres produits à cette gamme. 

5.      Produits de toilette 

a)  Savonnettes 

Ce marché est déjà couvert par la S. M. C. G. qui a approximativement 95 % du 

marchi.  En conséquence, aucune investigation n'aura lieu dans ce domaine. 

»—**- 
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b) Dépilatoires. antJ-transpirante, et déodorants 

Ce marche nous semble trop petit pour justifier en ce moment uns plus grands 

attention. Cependant, ces produits pourraient facilomsnt être fabriquas ot 

empaquetés grâce à l'équipement utilisé dnr.o une U3inc do crème ot lotions, 

donc pourrait être ajouté lors d'une étape futuro du développement de ce projet. 

c) Produite pour le bain 

Ce marche est faible et nous ne prévoyons aucun développement spectaculaire 

qui justifierait qu'on lui prfite une attention plus grande en ce moment. 

d) Dentifrice 

Ceci est un produit intéressant, relié" aux aspects santé et hygiène du dévelop- 

pement du marché, ot nous considérons qu'il mérite une attention plus soutenue 

pour les raisons suivantes t 

• Le marché est déjà bien établi et lea perspectives de croissance 

•ont bonnes si l'on considere les efforts prévus pour l'Education 

dans le plan général pour l'Economie algérienne. C'est un produit 

essentiel da l'hygiène dentaire. Il a un prix faible, ce qui encou- 

rage les consommateurs a l'utiliser, et la demande potentielle est 

énorme, car elle englobe tous les groupes d'âge et les deux sexes. 

• Le situation des matières premières est favorable car 1« glycérine, 

l'un des principaux ingrédients, est déjà disponible en Algérie. 
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Quelques matériau d'emballage sot it importes, mais la situation est 

susceptible d'amélioration dans la futur. 

• Les marges do profit  sont en général  satisfaisantes pour ce produit 

quoique los coûts d'établissement soient assez élevés lorsque la 

compétition entre les  différentes marques est  forte. 

Quoique la pâte dentifrice aoit déjà  fabriqués par la 5.  N.  I. C,  il y a encole 

72 jC du marché au secteur privé,   et comme dans le cas  dea shampoings,  nous croyoïr 

que l'entrée des Sociétés Nationales sur le marché serait augmenté de façon 

considérable par l'entrée d'autres  producteurs,  tels que la S. N. C. G., sur le 

marché. Nous savons, a partir d'autres marchés, que c'est le produit le plus 

important après las savonnettes. 

•) Produits solaires 

L'Industrie touristique n'est à l'heure actuelle pas asaaz développée pour 

justifier des considérations plus avancées sur ca produit. Cependant, nous 

suggérons que l'on ne perda pas de vus 1« développement futur du tourisme an 

Algérie ceci pouvant rendre ce produit plus intéressant au coure des prochaine® 

années. 

f )  Crames à raser 

La marché total daa crèmes à raaer «at assez faible et bien qua la technologie 

pour sa fabrication aoit très proche de celle utilisée pour la pâte dentifrice, 

•t que l'étude de marché puisse être reliés a calle dea savonnettes et du 

shampoing par la S. N. C. G., nous n« pensons pas lui accordar de priorité. 
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Nous ne pensons pas que  l'on doive en effet,  accorder unn forte priorité    à 

l'établissement d'un autre  fabricant  de ce produit.  La S.  N.   I.  C.  a déjà plus 

de 60 % du marchf', et,  en conséquence,  nous croyons que  lss  intérêts  des 

Sociétés Nationales seraient mieux  servis si  la S. N.   I.  C.  continuait à 

augmenter sa part du marché. 

9) Talc 

Ceci est un marché moyennement intéressant, mais la 5. N. I. C. a déjà une part 

importante du marché. Nous pensons qu'il serait préférable pour ces fabricants 

d'accroître la gamme de leurs produits en ajoutant la poudre, et ainsi, augmenter 

lee ventes de poudre de talc des Sociétés Nationales, plutôt que de considérer 

l'entrée sur le marché d'une seconde Société Nationale. L'on devra voir si les 

productions en Algérie, dene un futur assez proche, évoluent différemment. 

6.   H«m< 

Noue croyons que lee vantes de ce produit sont largement en dehors de l'économie 

dee cosmétiques, comme nous l'avons définie dans cette étude,  et, qu'il eat 

probablement vendu sous des formes non élaborées.Nous pensons également, qu'il 

•et possible que ce marché décline, alora que celui d'autrea produite augmente, 

ot noue doutons qu'il puisse représenter une opportunité intéressante pour un 

nouvel industriel. 

Cependant noua n« sommes pas pleinement satisfaits por lea reneeignementa que 

noua avons obtenus sur ce produit Jusqu'à maintenant, et chercherons à lee 

•ugMonter au cours de la seconde phaae du projet, de façon à recouper cea 

conclusions. 

j 
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VIII     CONCLUSIONS  ET RECOMMANDATIONS 

At      Conclusions  générales 

En tant quo résultat de nos recherches préliminaires, ot grâce à notre expérience 

dans les payo européens,  nous sommes convaincus que l'Industrie des produits cosmé- 

tiques et  produits de toilette est d'une  importonce considérable en Algérie.  C'est 

un fait universellement établi que cette  industrie est stable pendant  les périodes 

de dépression et croît de façon remarquable lors des périodes d'offluence, et ces 

deux caractéristiques sont d'importance pour toute industrie d'un pays en voie de 

développement. 

D'après notre expérience,  lorsqu'une personne a été élevée en utilisant des produits 

de toilette,  ella continuera a les utiliaer, quelque eoient lea circonstances.  Elle 

changera de marque, et ceci arrive fréquemment,  ou da produite selon la moda,  mais 

•lie restera continuellement une utilisrtrice da produits de toilette et de beauté. 

Nous considérons que ceci a une grande importance, car l'industrie est en Algérie à 

un stade où un important travail d'éducation est nécessaire pour développer le marchi, 

mais ceci est justifié par la croissance en puiasance. C'est-à-dire, qu'a l'opposé 

de nombreux pays européens, il n'y a pas de problème actuel de saturation du marché, 

et en conséquence, l'on peut développer l'industrie. 

Il nous parait égelement logique, pour dea  raison» économiques, que l'Algérie aug- 

mente sa production locale de produits cosmétiques et produits de toilette. 

L'invastiaaement demandé, en reletion avec la valeur des vantes engendrées, est 

feible, et la main d'oeuvre nécessaire pour faire marcher une usine, en particulier 

pour l'emballage, eat assez importante. 

t  «* 
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Bien qu'il faille importar la plu3 grande partie de l'équipement spécialise, ceci 

n'est qu'un faible pourcentage du coût de l'usine, il devrait donc y avoir rapidement 

une reduction sensible des échanges de devises à l'étranger, nécessaires pour fournir 

le marche, étant donné que le coût des matières premières importées serait relative- 

ment faible en comparaison avec les convuroions des ventes. La technologie de la 

production n'est pas complexe, et il ne devrait y avoir aucun problème majour à 

transmettre cette technologie aux industriels algériens, où à former du personnel 

d'usine. 

Il nous semble, après l'étude accomplie pour cette première partie, qu'il y a un 

grand nombre de Jeunes dans le pays, et que le premier pas est donc d'examiner les 

produits de toilette les plus nécessaires dans le but final d'amener une plu3 çrand6 

prise de conscience quant à l'hygiène. Parmi ces produits ds toilette, le savon de 

toilette est évidemment le plus important, mais comme 95 %  du marché est aux mains 

de la S. N. C. G., nous considérons que ce secteur est déjà bien pourvu. 

Notre conclusion générale est que dans un futur proche, l'on dovrà porter l'attention 

sur d'autres produits de toilette a prix relativement bas, tel que la pâte dentifrice, 

dans l'intention d'établir une base solide dane ce secteur essentiel du marché auquel 

des produits plus ¿labores, st plus chers peuvent être ajoutés plus tard. Lea facteuis 

principaux qui soustendent nos recommandations sont donc i 

• la stabilité du produit, 

t 1« potentiel <<u produit intéressant, 

• la potentiel pour le développement de nouveaux produits. 
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Par exemple, les savonnettes et 1. dentifrice offrent un marché pour des produit8 de 

toilette tels que crome à raser, mousse à raser, de'odorants, produits solaire, etc, 

lorsque le marche' semble intéressant de façon suffisante pour garantir leur entrée. 

Oe la même manière, l'introduction avec succès des shampooings et dee laques sur la 

marche', ouvre la route, plus tard, è une gamme complote de produits de soin pour les 

cheveux, tels que colorants, conditionneurs, lotions fixantes, etc., une foi« 

qu'un solide marché et des marques acceptées sont établis. 

Les parfums è base d'alcool sont un type de produit plutôt différent, bien entendu, 

mais ici, le marché est si vaste, et le potentiel de développement d'une gamme 

complète de produits cosmétiques sur une base sûre dans ce marché, al grand, que 

l'on ne peut négliger ces produits. 

B«  Conclusione spécifiques et recommandations 

1<  Produits a étudier au cours de la phase 11 

Moue recommandons l'étude détaillée de cea quatre produits tu coure de la phase II 

•) Parfumerie è base d'alcool t parfume, eaux de toilette et Cologne, 

b) Shampooing« 

o) Laquas (fixateurs en aérosols). 

d) Plia dentifrice. 
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La situation des produits suivants est également intéressante  i 

• rouge à lèvres, 

• crimes a raser, 

• talc et poudres, 

• banni. 

Cependant, nous na considérons pas que cas produits Justifient dos études plus 

détaillées a l'heure actuelle pour les raisons exposons a la section VII, sauf 

pour la henné pour lequel nous essayerons d*obtenir plus da detalla, comme 

Mentionné précédemment. 

2.    tltnfrf fr tMtVEil »nvlaaoé au cours de 1. PK... il 

L'étendue du travail envisagé pour la Phase II eat décrit da facon générale dam 

le contrat entre 1»U. N. I. D. 0. et Cham Systems, mela» nous voudrions profite! 

do cette opportunité pour détailler quelques pointa. 

• Produit t qualité 

• Pria i e tous loe niveaux de distribution 

prix compétitifs 

do prix recommandée 

J 
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t Frali cl« Publicité* | invaiti•••menta recommanda« 

activités eoncurrentee 

entalla tur las moyana 

• Hmbltudea da cooaommatlon i   utlllaation 

•chat 

• Canaux da distribution 

0 Emballage i oeeelna 

recemmondatlena 

t •révlalene i i ana an value* at voleur 

• Recommendation« pour la politique du marche* 

t Ctopeo pour l'introduction do nouveaux produit«. 

lu eemperaLon avec lo chomp do trovali do lo »hooo I# loo ¿tuda« do marchi 

dono lo Pheee II    lncluoront uno ¿tuda géographique plu. va.t. du poya, avo* 

dio vl.lt«. ou« principe» controo   da population at daa entrovuee pour éta- 

blir loo dibouchle cuprea daa conaommataura. Ooo information« plu« ditali lé*«« 

cur loo produite portlculioro I l'Intérieur da oh**» groupe do produit aoront 

développe*««, ot loo ítudoa aur loa hebitudee commercial«« at loa méthode« do 

«onto aoront foltoo. 

\ 



Omn System* tnfmmttomt ¿be. WIII-6 

I 

b) Etudes technico-cconominuoa 

Us plans pour l'usine, at las programmes de production tiendront compte à la 

foi« des moyens possible» a court tarme, et dea besoins du marché à long terme. 

Lea informations spécifiques aur l'amplacornent et lea coûta pour l'Algérie 

aeront déterminés, et utilisés dans cette étude. 

Les conditions spéciales, tallas qua la disponibilité dos matière« premiares 

fournies par la S. N. C. C. seront prises en totale considération. 

Uno description complète de l'étendus du travail de la Phase II pour chaque produit, 

chaque groupe do produit étudié, était préaentée aux pages 11.14 ds la propositic 

da Cha« Systems dotée du 26 »ora 1971. 

Lon 
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ANNE;XE I 

Population du  groupe;  d'âge  1G-64 hommes  üt  fenimor; en  Algérie 

Prévisions   Jusqu'en   1980 

Publiées  por  la   Soun-Dirpction  mix  Statiglinuos 

Hommes 

'000 '000 

1966 

1967 

1968 

1969 

1970 

1971 

1972 

1973 

1974 

1975 

1976 

1977 

1978 

1979 

1980 

2 963,6 

3 077,6 

3 190,6 

3 305,3 

3 420,4 

3 533,3 

3 663,0 

3 792,4 

3 662,4 

4 152,0 

4 179,8 

4 355,6 

4 451,0 

4 677,3 

4 671,6 

3 264,3 

3 367,4 

3 471,6 

3 576,1 

3 680,4 

3 786,3 

3 913,4 

4 040,8 

4 169,3 

4 306,8 

4 424,3 

4 592,7 

4 741,7 

4 900,2 

5 061,2 

6 227,9 

6 445,0 

6 662,2 

6 881,4 

7 100,8 

7 319,6 

7 576,4 

7 633,2 

6 031,7 

8 458,8 

8 604,1 

6 948,5 

9 192,7 

9 577,5 

9 902,6 

-**- j 
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ANNEXE  II 

Produits de soins ot ríe  maquillóle 

Chiffrer, rio production 1966-1970 

1966    1967    19GB 1969 1970 

HL      HL      HL HL HL 
Parfumerie alcoolinóe 

Usines loralB3 

Importations 

Total 

Maquillaos 

Produits da soins pour la peau 

Produits do soln3 pour les chev/eux 

Shampoings 

Production locale 

Autres produits 

Produits de toilette 

Savonnettes 

Production locale (SN) 

Autres (savons) 

Déodorants/Dépilatoires 

Produits pour le bain 

Pâte dentifrice 

SN 

Autres 

Produits solaire 

Crèmes à raser 

UVnes locales (SN) 

Importations 

Talc 

2 951     930   7 418 4 593 

3 507   2 000     613 

6 458   2 930   8 031 4 593 

Pas de renseignements 

Pas de renseignements 

Tonnes  Tonnes  Tonnes  Tonnes Tonnes 

70      6     130 487 

Lltras  Litres  Litres  Litres Litres 

36 735  12 664  79 308 139 647 

Tonnes  Tonnes  Tonnes  Tonnes Tonnas 

317   1 117   2 190 

Pas de renseignements 

Pas de renseignements 

Pas de renseignements 

44 5 SB 

Pas de renseignements 

Pas de renseignements 

7      6    28 

63     18 

94     18     37 

2 345 

-**- 
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ANNEXE     II 

Produits do  soins  et  de rnnquiliage 

Chiffres  de  production  1%6-1970 

(suite) 

1966 1967 19GB 1969 197_0_ 

Tonnes Tonnes Tonnes Tonnas Tonnes 

N 
Autres produits 

Henné 

(Production locale) 1 633 334     1 428   1 330 

( Source t Ministère de l'Industrie et de l'Energie) 
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ANNFXE   HI 

Marcha des  Produits de  Toi.Iet.tB  et Cor.mr'tiquBs  nn  Algórle 

Valeur  dm;  Ventos  aux Prix  ds  Venin  rins Usincir, 

Parfumerie alcoolisée 

(comprenant   t  parfums, eaux de toilette, 

eaux de Cologne,  lotions 

aprè8-rasage,  etc..) 

1970 

000 Dinars 

29 000,0 

Produits ds maquillage 

Poudres 

Maquillage en sticks 

Crèmes pour le visage 

Autres produits de maquillage 

Total pour les produits de maquillage 

Produits de soin pour la peay 

Total 

Produits de soin pour les chtü^i» 

Sbampoiitgs 

Fixateurs 

Autres produits de soin pour les chevaux 

Total des produits de coin pour les chevaux 

1 600,0 

? 000,0 

1 200,0 

2 000,0 

6 600,0 

300,0 

S B00,0 

4 500,0 

1  200,0 

11 600,0 

i 
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ANNEXE"   III 

narchB dus Prnduitr, do Toilott« et Cor.métinuns on Alnória 

Valeur des  l/entns aux PrJx de Uentn dns  Usines 

(suite) 

197D 

000 Dinars 

Produits de  toilette 

Savonnettes 

Déodorants/Dépilatoires 

Produits pour 1G bain 

Pâte dentifrice 

Produits solaire 

Cremas à raser 

Talc 

12 420,0 

600,0 

6 360,0 

1 500,0 

1 100,0 

1 600,0 

Total das produite d« toilette 

Autres cosmetiguBa 

Henné 

\ 

Total pour tous lea produits de toilette 

at produits cosmétiques 

24 000,0 

7 300,0 

79 000,0 

i 
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ANNEXE   IV 

Marche  des Produits de  Toilette  et Cosmétiques on ftloério 

Talli»  Totale  en  Un lune 

1970 

HL 

Parfumerie alcoolisée 

(comprenant  t  parfums,  eaux de toilette, 

eaux  ds Cologne,  lotions 

après-raeage,  etc..) 

6 000 

Produits de maquillage 

Poudres 

Maquillage en sticks 

Crèmes pour le visage 

Autres produits da maquillage 

Tonnes 

18 

4,5 

32,5 

130,0 

Total pour les produits de maquillage 115,0 

Produits de soin pour 1> peau 

Total 15,0 

Produits de coin pour lee cheveu^ 

Shempoings 

Autres produits de soin pour lss cheveux 

Fixateurs 

294,0 

ML 

1  200 

:-*l»--ii*I«MMHL   '• ' J 
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*NNFXE   IV 

Bareno  des  Produits de Toilette  et Coninoti nues  en  Algerie 

Taille  Totale   on  Volurir; 

(suitü) 

Produtts rig tellotte 

Savonnettua 

Deodorant a/uepilatoi rei 

Produits pour le bain 

Pite dentifrice 

Pioduits solairo 

Crèmes à raser 

Talc 

1970 

Tonnes 

2 600 

27 

359 

21 

64 

216 

Total des produits et« toilette 3 217,0 

Autres cosmétiques 

Henni 1 330 

r 
* » i 
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ANNEXE  V 

Flafche  tier,  Prottuit''  Cocmétiquer 

Part du Marché par Producteur 

1970 

Savonnettee 

Pite dentifrice 

Talc 

Shampoing 

Parfums alcoolisas 

Rouge à lèvres 

Laques 

Poudres 

Crames pour la visage 

Cremas à raaar 

Autres produits do maquillage 

Déodorants/Dépilatoires 

Autres produits pour les cheveux 

Produite eolairo 

nanna 

S. H. S. P. Importations 

% % % 

70 30 

21 72 

61 39 

2T 73 

92 • 

100 

100 

100 

100 

M so 
M 40 

100 

SO M 

100 

100 

t M J 
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ANNEXE  VI 

Emballages utilises  dans  l'Industrie  des  Cosmétiques 

u 

i 
O 
m 
2 

m 
*• 
e 

î 
M 

1 
«1 
Jt 
u 
•H 
-M 

Dentífrica M X 

Shampoing 

Crème rinçante 

Lotion fixante 

Brillantine M 

Laque X 

Colorants a 
Henni X 

Déodorant M X X 

Dépilatoire M X X 

Talc 

Crème» traitantes X 

Crimea a raser M X X 

Lotion apres-raeage M 

Eau de Cologne X X 

Eau de Toilette 

Parfum X X 

Lotions solaire X X 

Crème pour les mains 

Rouge è lèvres X 

Maquillaos pour les yeux X 

e 
h 
u 
e 
> 

8 

c 

m 

a 

3 

+» 
M 
«I 
H a 
c 

4^ 

0 u 

4J 
n 
n 

c 

» 
ë 
o 
« u 

¿5 

a 
+» 

E 
C 

•> 
+» 
C 
m 
c 
œ 
-p 
C o 

X 

X 

X 

X 

X 

X 

X 

X 

X 

X 

--+U1    ifi—|»if¿  .fili i 
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•ANNEXE  VI 

Emballages utilises dans l'Industrie des  Cosmótiquon 

(suite) 

8 
t: 

i 
i 
e 
3 

m 
•x o 

m 

u u 

c 

M 

g 
U 

S u 
m > 

g 
m *» 
i 

n 
a 

S 
M 

i 

II) 
n 

c 

c « c u 

u 

+> 
n 
N 

r-i a 
c 
t) 
n 
c o 

1 

5 

S 
M 

8 u 

Vernie • ongles 

Maquillage liquid« 

Poudre 

Fond de teint crème 

Crème nourrissante 

Savon crème 

Crème régénératrice 

Ombrée à paupières 

Blush 

Ombres è vissgs 

nascere 

x 

X 

X 

X 

X 

X 

X 

X 

X 

X 

I   » 1 
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ANNEXE «II 

Importateurs  et fabricants  de Produits do  FWmf,? 

En AlncîrJB 

Parfumerie Daphné 

Parfumerie Régine Fabrique Eau da Cologne 

Parfumerie CABL55A 

Les Capucine Produits Parfums Produit Beauté* 

Assistante du Dr PAYOT 

STE AZURVILLE 

Colgate Palmolive Produit de Beauté* 

EVAFLOR Distributeur Exclusif 

RAOICE Delph Reney François Prod. (Biotherme) 

STE CALED Levar Gibbs 

CORYSE Salorvné Parfums 

ETRE BELLE Parfums 

GERBE Fleurie Parfums 

ISLY Parfums 

KORIBI Mohamed 

NANCER Amar 

«ASSON Raymon Las Capucins X. 

flCCNI Mohamed 

»ARENO naris 

Parfumerie République 

Parfumerie Phryné* 

SALAMMBO Parfum 

AFRIC Parfume 

INDELICATO 

Lee Parfume Baghdad 

Parfume Mondial 

STE Parfume El Riad 

STE ZERCUI Tidjeni 

ZCUAT A HadJ Parfume 

-**- i 
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IfnportatiMirs et Fabrtnnnt.s do Produits do Braute 

Ln Al gèria 

(suite) 

STC Algérienne et Commerciale "ROSA" 

Algeria Industrie Lavigar 

LINDA Perfuma 

Sté Orunaise d'Art et de Beauté 

StflBAN Frères 

Parfumerie "Les Printanicrcö" 

HAOOAD Mohammed 

MUGESMIA Chedli  Bagbdadi 

KWHADMA Habib Henni 

STE  BENEflEUR  Abed 

6A0UAR  Kheïra Epouse CAOUAR 

AMANDA 

R£Z KaiIah Dama 

•OUNIF Chotti 

•OUHADAPIA Habib 

\ 
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Ar;M yr um 

ConrOfiimr't.iM.rs    ri"    "1 ' ;_';_' '¡-.-J: .jo    r1r •     CO- piriti r|n :.-. " 

Pn'vif..ii m.    1'-j 71-1^-0 

Grouijc  ti'"ir    IF-O-t 

Total Honi'i.c Femmes Augmentâti on foyerE 

\ 

\ 

•OC CI »000 »ODO % 'Ü00 

1971 1 365 655 710 5 % CF.0 

1972 1 4M 6B8 746 5 % 680 

1973 1 520 730 790 6 % 710 

1974 1 625 780 645 7 % 750 

1975 1 770 650 920 9 % eoo 
1976 1 925 925 1 000 9 f 870 

1977 2 100 1 00B 1 092 9 % 930 
197B 2 28B 1 098 1 190 9 % 1 050 
1979 2 500 1 200 1 300 10 % 1 100 
1900 2 750 1 320 1 430 10 % 1 3O0 
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Cliam S\6ì"i:is Intern .¡¡et.,' Inc. XI-1 

A M N E x ]•.:     x r 

MA TI r;u lis  pi< i;::,i ¡ KK n;s 

A. Consid é rations  sin- la  qualité 
B. Matières premières principales et leur prh; approximatif 
C. Matières premieres importimies pour un nombre limitó de labri ( allons. 
D. Matière?,  premiti r;;  moins importantes  et produits de   rempkw CIP ent 
E. Fournisseurs brib uniques - Moms et adresses. 

Note - 

I, es matières premières n'ont pas été listées par groupes,   car plusieurs peuvent 
fm.urer dans plus d'un groupe.   Les parfums (les essences n.turelles ou synthétiques) 
n ont pas ete listces,   car la variété disponible tant du point de vue du coût,   que de 
celui de l'odeur,   est tout à  fait considérable et le choix est guidé par les goûts du 
marché local. 

A ce niveau de l'étude,   seuls les fournisseurs britanniques ont été donnés    D'autres 
fournisseurs pourront l'être,   si cela est désiré,  dans la phase 2 de cette étude 
Sauf en ce qui concerne la glycérine et certains acides gras (pouvant être fournis par 
SNGG) la plupart,   sinon la totalité des matières premières,   n'est pas disponible en 
Algérie. 

Les prix approximatifs sont donnée en Dinars Algériens (DA).   Ce sont des prix 
Septembre  1971,   rendus,   Royaume-Uni,   auxquels il faudrait ajoutei les prix de 
transport,   d'assurances,   et éventuellement de droit de douanes.  Les prix varient 
beaucoup bien entendu avec les quantités achetées. 

Les initiales "RP" signifient "pureté pharmaceutique" et veulent dire aussi qu'il 
s'agit de la meilleure qualité possible. 

J 
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XI-2 

ÇQN^nKUA'nONS sui; I,A QUAU TU 

premières pour 1er; produits cosméliques   sont des 

1.      Consist.;) neu 

Do nombren (-¡es matières 

mélanges el  sont souvent dési^nV:; d'aprì-s  le  composant |,ri,„r,;,]     )lVS 

constituant*  .ont souv. nt homologue;,,   mais quelquefois (per exemple  •   cire 
ties  abciJlr»,   lanoline) a ont   complètement di ffé rmts.   Dar.»  íes d,:u>   cas     il est 
m .portant qm- le mélange  soit iiniionne d'un lot à l'autre.   Cela n'a do-c'paa" 
d'importane« si l'acide "sléarique" contient ¿U ou 50 % d'acide palmitique,   tant 
que les proportions  restent identiques. 

2. Odeur et couleur devront être fai ble a. 

3. Les matières premières non saturées sont plus susceptibles de s'oryder et de 
rancir que les matières premières saturées.   Donc les acides stéariques   et 
palmitiques sont meilleur« que l'acide oléique et devraient contenir aussi peu 
que possible d'acide oléique,   en tant qu'impureté. 

4. Les matières premières,   en particulier celles susceptible, d'être insérées 
devront avoir un faible contenu en métaux lourds,   en particulier plomb et arsenic 
(par exemple les colorants,   qui peuvent être utilisés pour les rouges à lèvres 
etc. ,  ne devraient pa» avoir plus de 20 ppm de plomb et 2 ppm d'arsenic) 

> »» i 
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Chem S^:.:-WS Intí.-rn ition.i! Inc. 
XI-3 

\ 

r'-   H^\!livLT:;i'JiV!::i^î2ÎÎÏÎif^IL;£Ii^l'^ et LEUR Ptox APPi;n\iMATTF 

1.      Eau 

L'eau est import .uto quant à 1.-,. qualité,   )e coût étant très faible.   On utilise 
générale nent «K- l'eau déminéralisée,   aunnd cos un réserver et des moyens 
de  f:..<rJ|,Sfltion (r-tyons UV  ou ultra   filtrali«,,,) sont nireßPdrcf, et ont été inclus 
dan« la liste d'équipement section li,   p.   3. 

L'eau potable du robinet peut  atre utilisée pour la plupart des emulsions,   mai. 
des ar'dUifB tels que les hypochlorites auraient probablement un effet sur les 
produits de parfumerie. 

2.       Ethanol 

L'éthanol (alcool éthylique) est utilisé dans tous les parfume,   eaux de Cologne 
louons «.pre» rasage,  etc.   La qualité dépendra des lois gouvernementales algé- 
riennes de réglementation pour les dénaturants autorisés pour des partie.; de 
produits.    Deux qualités sont normalement utilisées dans le Royaume-Uni : 

Qualité Q    (95 %) : meilleure qualité,   peut   seulement être utilisée lorsque plus 
de 1 % par volume de parfum est présent. 

Qualité P   (95 %) : qualité inférieure,  peut Être utilisée pour des qualités infé- 
rieures de parfum. 

L'alcool français pour parfumerie a un- meilleure odeur que l'alcool anglais, 
•t aérait préférable si autorisé. 

Coût approximatif   :   Qualité Q   =   Dinars     1,36/kg 
Qualité P   ^   Dinars     1,24/kg. 

Fournisseur :   Alcohol» Limited. 

3.      Huile minérale 

L'huile minérale est utilisée comme principal constituant de la phase des huiles 
de la plupart des emulsions.   Elle devrait Ótre sane couleur,   sans odeur,   et 
«xempte d'acides et de bases.  D'ordinaire,  une qualité à faible viscosité' est 
utilisée.  Des qualités plus lourdes (par exemple paraffine liquide HP) sont 
quelquefois utilisées, mais ne sont pas d'une utilisation généralisée. 

Fournisseurs   :     PurfinolLtd      Viston A 70/B 
Coût approximatif    :   Dinars    1.250/tonne. 

\ 
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Acidi'  sii',' i rima- 

L'acide  rtéariquc est d'h,.hitiid • un melange d'acide stéariquc  et d'acide 
pnlmifique,   avec de faibles quantités d'a<idc?s niyritdique et ol.-iqiie.   L'acide 
oléiqwe,   tout au  contraire,   affecte Ja   sta bib le de l'acide sténrique,   car il  est 
plus susceptible d'être oxydé. 

L'acide palmitique peut être utilisé pour re.mplai er l'acide  stéarique. 

Fournisseur  :    Prim's  Chemicals 1    d    "Pristenene" f,S 
(Stearic acid    JÌP) 

Prix   :    Dinars    2.280/loiine. 

5. Alcool cétylique 

L'alcool cétylique,  l'alcool cétostéariquo et l'alcool sléariquc   r.ont tous des 
mélanges de la chaîne directe des alcools Cj¿ et C]8,   obtenus généralement 
par la réduction des acides stéariques et palmitique:;.   Ce sont, des agents 
auxiliaires utiles,   émulsiiiant s et épaississants.  Lorsqu'ils sont utilisés en 
tant qu'agents épaississants,   ces produits ont tendance a être tixolropiquer.. 

Fournisseurs :   Glovers Chemicals,  Ltd   "Alcool Cétyle 304" 
Prix :    Dinars 5. 150/tonne. 

Alcool »tranque (Prices Ltd)   Prix =   Dinar» 4.300/tonne. 

6. Monostéarate de plycéryle. 

C'e»t un mélange de mono,  di et tri glycérides d'acide stéarique commercial, 
qui e«t un agent auxiliaire utile émulsifiant et épaississant.   Les qualité» auto- 
émulsifiantes contiennent du savon ou un non-ionique. 

Fournisseur   : Bush,  Boake Allen Ltd   "Alcool SLG" 
Prix    :  DjnarB 4. 360/tonne. 

7.        Triéthanolamine 

Base la plu» commune pour le» cosmétiques. 

Fournisseur :   Shell Chemical» Ltd 
Prix :   Dinars 2. 560/tonne 

Glycérine RP 

Humectant.    D'ordinaire on utilise la meilleure qualité. 

Fournisseur :   Price's Chemicals Ltd 
Glycerol BP 
Prix : Dinars 2. 650/tonne. 



Cham Sy'.i-'iis IntcriuUicnol Inc. XI-S 

9. Yü,scii!!iiJir 

Vaseline blanche  "meilleure qualité" normalemcit utilisée.    Les caract.'iis- 
tiqucs physiques varient .ri 1'inU'rieur de la cal .'-on'o "meilleure quai it.'"  et 
ceci peut altérer le "touché" du produit. 

Fournisseur:     Purfinol Lid    "White Pot roleum   Jelly BP" 
Prix :    Dinars  -    11 ¿/tonne. 

10. Paraffino  solide du pot role 

Paraffine solide.   Structure cristalline grossière.   Les produits ont tendance 
à former une pellicule eur la peau. 

Fournisseur   :   Shell Chemicals Ltd 
Prix : Dinars     950/tonne 

Ozokenite .    Structure plus fine. 
Fournisseur   : Poth Hille 
Prix   ¡Dinars   3. 480/tonne 

Cire Macrocrystalline  .  Structure la plus fine 
Fournisseur : Poth Hille 
Prix : Dinars   2. 270/tonne 

11. Lanoline RP 

Golden Dawn Anhydrous  Lanolin  HP:    Westbrook Co. 
Prix : Dinars   4. 700/tonne 

Le» lanolines liquides (déparaffinées) sont moin» visqueuse« et ont une meilleure 
• olubilité dan» l'huile minérale. 

Prix :   Dinare 11,8 «t 17,7/kg 

12. Agents de conservation antioxydants 

De nombreux produits chimique* différents peuvent être utilisés,  et des combinai 
•on» convenables doivent être trouvées pour chaque produit par de» expériences. 

Parahydroxybenzoate de méthyle   (Nipagin M,   Méthyl Butex)     Dinar»   17,8/kg 
Parahydroxybenzoate de propyle (Nipatol M,  Propyl Butex) " 21,2/kg 
Formaldehyde 40  % pm        Dinar» 1,72/kg 
Butylat hydroxy amisole "        51   /kg 
Butylat hydroxy Toluène "     10,6/kg 
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13. Colorants 

Ce sont dos ingredients essentiels,   mais qui comptent peu sur le coût des 
produits.   Connue l'industrie des cosmétiques esl dominée par les USA,   on 
n'utilise que des  colorants ;\gn'-*'s par ht  Food and Drug Administration. 
Dans les calculs de prix,   le coût des colorants est yénéralcment inclus    dans 
les frais généraux. 
Prix variables,   mais aux environs de   :   Dinars    23 - 59 /kg 

14. Pigments 

Diane   - Dioxyde de titane.   Titanium dioxide RP.   British Titan   Dinars   2. 360/lonm 
Oxyde de zinc,  moins utilisé. " 1.880/tonnc 

Rouge,   ¡aune,   brun et noir font presque toujours des colorants d'oxyde de fer. 
Le noir est quelquefois au noir de carbone. 

Prix tris variable? selon la quantité*:        Dinar*    1,48 à lO/kg 

Les verts sont des oxydes de chrome 
Le» bleus sont des outre-mer. 

Le* contrainte« principales sont : Arsenic moins de 2 ppm. 
Plomb    moins de 20 pprn. 

15. Talc 

Silicate de magnesium hydraté.   La poudre de talc est le principal composant 
des poudres (à part les colorants) et des talcs parfumés. 

Prix   talc RP        :   Dinars   530/tonne 

! 
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c»   M^X^
1
:^

1
!

1
^^ UN NOMBRE LIMITE 

»i; l'A BRI ÇA ìJONS.   " "     " ~ 

*•       IPI^I'XIL^'ì'A'IìL    ~    Dénaturant britannique pour l'alcool do qualité "Q". 
Com ciitralnni habituelle 1, 3  %    - UÀ     3,8/ke; 

2>      5fìil1li2iLJ!?Ì!-If.li.. "    Dénaturant britannique pour l'alcool de qualité "P". 
Concentration habituelle 0, 03 %    - DA   ¿, 35/kg 

3-      ÍÜÍILL^iíiilL   -     Utilisé dan» les lotions  après rasage pour seb propriété» 
antiseptiques - DA 15>3 /kg 

òlhllì2JH   -     Utilisé dans les lotions après rasages pour ses effets adoucissants. 
DA 44/kg. 
Fournisseur :   Lovelock Ltd 

Laury I sul fat «^sodium -    L'agent moussant le plus général pour les shampoings 
et bains moussants.  Habituellement additionné de mole d'oxyde d'éthylène. 

Empicol   E  563/5   de Marchon - 25, 5 % de  produit actif.        DA llü/tonne 

6.       Diéthanolamide d'acides de noix de coco   -    Produit de condensation des acides 
gras produits par hydrolyse de l'huile de noix de coco.  Utilisé comme stabiliseur 
de   mousse et épaissiseeur dans les shampooings et bains moussants. 

DA   3000/tonne 

4. 

5. 

7. 

Empilan CDE   (Marchon Ltd) 

Monostéarate d'éthylène glycol     - Utilisé pour ses effets nacrants dans les 
shampooings et bains moussants. 

9. 

Empilan ESMS Marchon Ltd DA 4.460/tonne. 

8-       Laurylsulfates d'aminés   -   Bases pour shampooings.  La fonction amine peut 
Être NHz,  mono,  di ou triéthanolamine.  Donne une mousse plus dense,  mais 
moins copieuse que le lauryleulfate de soude.   Vendue sous forme 30 % de 
principe actif DA   1.770/tonne. 

Chlorure de sodium RP    - Utilisé comme épaississeur dans les shampoings,     à 
base de laurylsulfate de sodium. DA     177/tonne. 

10. Acide chlorhydrique concentré   -   Pour neutraliser les shampoings      Acide pur 
* 32 I9' DA    350/tonne. 

11. Sesquicarbonatc de sodium   -   C'est un mélange de carbonate et de bicarbonate de 
soude dans une forme cristalline.  Utilisé comme sels  de bains. 

-**- 
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fminiisK^ur CUT -¡ne:   OHMIMC,:)  Lui.       DA    -1 7/).-.. 
" 1  v. h ite 

16. 

17. 

18. 

19. 

20. 

21. 

22. 

^'h:;.'-:îM  •:-.!l.i.,"}r-:.    -     ^»  po.dr,,,  de   ¡,W;,   et  H'alnn.ir,,.,,,,  soni   utili,,', , 

Î'nV   * 1;,;,'i
,;/jj|u-"!,l'::;'   l>oiu-rjl,.,.!,M-un U-11L..M :,  ccr,.,,-.  ro,,,;.  .,1 poud-,', 

Sinnkur- a   "(e)" ci-de s su.--.. 

Clonal, d,_.ç:nriun,_I!P   -    Utilise I, la pi,ce du  carbone de rnae.n '^n (n.o,,, 
coûu'ux)- DA 4 70 •> S90 /kg. 

IL^Yl^^^^lu.nhmin^ -    In;, r ¿eli ent actif de presque tous les -witranspi r.-.-nt , 
> eut   être lounu  BOUS  lornin noli,),:- ou en suluùon à 50   ",•,'..   Pcir \Vii aérosols     la 
dimension des particule,; doit être inférieur h  ',0 micrfmrj.   "Locrüll p.-' „o,,',,^ 
pC'ir a^roMik; do Hofcl'Hl- DA   -4 1 00- ] 700/tonne 
Egalement chlorhydrol   S0 % DA   206n/tuniio 

I^^^IiT1^    - Utilisé dan» le-: antitran.pirants et déodorants. 
G 11 de Snidar Corporation et Givaudan DA    22, 3/kg. 

£ï£îi    ; A ]«rt les cires d'origine pétrolière,  les deux plus important« pour 
rouges a lèvres,   sont : 

(a) La cire de Carnauba,  de* feuilles de Copemicia Cerifera.   C'est la plus dure 
de toutes les cires végétales. 

(b) La cire de Candelilla,  des tiges de Pedilantus Pavonis et Pediluntug Aphyllius. 

{i^iíUÍLZííiíL   *   Largement utilisée (bien que plutôt démodée) dans les rou.-es 
a lèvres et les brillantines.  A une odeur assez forte. DA   2.950/tonne.   ' 

Alcool oleique_   -   Donne du brillant au rouge à lèvres.       DA    10, 6/kg (pour de 
petits lots). r 

Stéa^aJe^dejKjtyle - Parfois utilisé dans les rouge« à lèvres.      DA   3. 500/tonne. 

J 
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'- '•  i • w ...< IM timi •   di 

•"mu ne ti 

:     plrs    utilise ( : |  in Z-K'1 
iyl -p--n, ot U)>; :y  e ; ..¡-amato. 

Sin.l.r f-',„ni[,or,,   Civaed^n).   Exemple dV   Tan P (,],- Cvaud.m)   DA  54 'r 

- -(hyl   p-<LeibyP.rm:,>>ie,i,olt, et  ethy i - ,,   dm , ethyl a m i „o',,, .ma , e  sort é'.a],Mn,nt 
utiles  comme autmol;-i re s (Wark   lì!rnl-.i,,t,v ] ,t.i).   Pour la   supp >m- :,ion  .male 

do«  xayom   ultraviolet,,   les d.'riv.í* de  substation l^,^, des  be,,,oPhénone f 

utilises normalement. 

iJÜtIlle..?.,'.i:í,l.f,in.   -    traditionnellement,   on a utilise des laques à base d'éca^lì •• • 
Maintenu,,,,    on   utilise de nombreuses  ré,ine.  synthel.iques.   La laque d'éoaiìle ' 

coûte environ     DA    7/kK,   dépa ra fimée.   Los produits .synthétiques valent DA 5   <)S 'km 
inaio ont besoin d'être neutralisés '    " '   " 

30,      Anti sent 

31. 

^iiÍLfiÜi,,,r"il-.L.-    Un K^"'l nombro de produits cat utilisé.   Leur part dans le prix 
de revient est faible du fait qu'on les utilise en faible concentration. 
Exemple : 

Chlorhexidine Gluconate (ICI Ltd) 

Cetrimide (Clovers Ltd) 
Chloroxylenol. 

Mî^LlL^lPJil«. - S°"t souvent ajoutés aux produits de toilettes, particuliè- 
rement les produits après rasage. Le menthol est utilisé pour les manques facial 
Le menthol coûte     DA   60 à fiO/kf;. 

ux. 
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DA '). 00 

3.        D.'í.: r Iill'i- ! (D i ; C i; ' D n peni   le:s  é\ iti r.    I,;i   nhip.-'ft de:;  détercenV ¡uni- 
soni  i'O.i.  Sturi.  f|.~ pot;li,: • a-,..:-  d'oxyde. n'< n'^l'em    |unr i'i'Mi i'iii r h.  ione! ion hvdrophil. 

4. EJII-I".  d,    l'or! ¡fo! V^cr:;  df   '-M .-'d t,.,]  'f.;t 1 „v ,-1 ,'¡- 

Co:;  :,y;,u   • u"'  son! produit;;   ,....;•  t-. si d i-i l'i r. • Li en du   notddiol  p-ir cK.r.  acides urañ 

et sont  ot'^rntifddi'M.Pii!. iiydi''.plio],cs.   Les  condene     ;; d'oxyde d ! di hy Une  inni 
hydrophiles,   Doi,<   un utilise des mé),¡n;.;e s ajub!«'.". 
Coût D\    7 /h;,. 

5. Alcooln  ¡.ras  étho: -yl I'F,   - 

Pur exemple- alcool oléique  iMhoxylé ou alcool céloídéa rique cthoxylé, 
Ernpilan KL 6   ) 6 et 20 nude;-, d'oxyde d'cthyK ne condensées avec de 
Ernpilan KL 2u)        l'alcool ol.'jque.   (M;, rclion Ltd)      DA     350/tonne (en\ iron). 

6. J^Jony 1 Phénol  ethoxylé    - 

Utilise connue sohddliseur pour des huiles essentielles dans des solutions 
aqueuses. 

Empilau NP9 (9 moles d'oxyde d'ethylene) de Marchon Ltd. 

7. Copolymères en bloc 

La partie hydrophobique est constituée de chaînes à base d'oxydu de propylene 
et la oartie hydrophile de chaîne d'oxyde d'éthylène. 
Exemple "Phenonic.s" DA   7 kg. 

8. Spermaceti 

Principalement des esters d'alcool cetylique d'acide gras (my ri s tique,   lauristique 
et palmitique). Améliore le brillant et augmente la viscosité des crèmes. 
Maintenant interdit aux USA. 

"Spermaceti Powder" de Lorelock Ltd DA.     2.000/tonne. 

9. Esters d'acides gras 

Ce sont presque toujours des esters d'isopropyl,   utilisant des acide myristiques, 
palmitiques>;t stéariques du commerce.   Le prix va de DA 4. lOO/torme (stéarate 
d'isopropyle) a DA 7. OOO/tonne (myristate d'isopropyle).   Ces prix peuvent 

i 
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be   HC '.     1    >'.   my  I  ' .-• I ;•. : -   l-'.-i.   1 •      ]:' M;.   lililí.     J)(   ••    ¡irejn- 

•''¡'i:'L '''' :'   ('"''i'liiici. í ,    ri.'.¡;:  qi'i   d  . ¡CIP   ¡ >11       J,-      DA 

lU(".Ul,l,l 

10. ÍUllLr::    .   ' -'   .   1 r -• 

II   t;' .'• ;: ' 1   i. .• i ;• i ;> |\-i ,  !• i i ;(. v ri' ,i rid (    .    • ) a s ,    p • • 

Hi; do',i¡..:¡.    IMI- la p...   Mi inu: i n, j, ¡ • ¡••-.ion pin; 

lé;;èrc.-f   un r¡'i,. ] ( ,::  c   ¡-r:; d'acid' ::   ;•'•; ::, 

Ton:; If:-  ¡'''ix  .'.out ¡>..,ir des bui), s   r.  T¡ ,|,\. -, , 

lluilc d'a i--.i.b!(!t; DA    ,., CO()/ic 

Huile (!L Inn r»ii-::o1 DA    Z.?nU/lonnc 

Iluilr; ilf  ( .'• rtb.'ijnc DA    3. 200/l.O nn 

Huile  di:  :oj,i DA     2. 2'¡d/tunne 

I «m ' >..  o! 'ioni'  .•'  ] i tad ;':'|uf-. 

• :JO  fp!--'   I... '   Im ' 11'.;  ¡i 11 ii !.'• i ;. ì c ' 

1<'-odori: <V:>.    (d'api' :.   J.ovcl.cn 1.   lau'l 

L'huile ile carl! ame  c-st la plu::; utilise,   mais l'u;:,agc tic l'huile de  soja sf 
répand de plu;:; on plus. 

11.      Savon en p • illottes 

Le savon ont parfois utilise sous formo de paillettes,   mais noimMcincnt on 
forme le savon "in situ" en utili L-unt une amino. 
DA     1.800/tonne. 

12. Acide oléinue 

.L'acide oléique et d'autres acides insaturés sont parfois utilisés,  mais leur 
tendance à rancir par oxydation pose des problèmes -  "Prioleine" 9 5 (Prices Ltd) 
DA   3.060/íonno. 

13. Soude et potasse RP 

Parfois utilisées pour former des savons "in oitu".  Soude en paillettes,  pure. 
DA   4,7/kg en petits lots. 

14. Bases organiques 

La diéthanolu:   ine,   la   monoéthanolamine,   et la di-isopropanolarnine sont parfois 
utilisées à la place de la triéthanolamone. On utilise quelquefois l'aminoéthanc- 
propanediol et l'aminoinethane propanol. 

15. iBopropanol 

Parfois utilisé à la place de l'alcool éthylique,  mais l'odeur est reconnaissable. 
L'isopropanol de qualité cosmétique peut  être utilisé pour des lavages buccaux 
et ne subit pas les mêmes taxes que l'alcool éthylique.   L'alcool dénaturé est 
toxique. 
Isopropanol Cosmetic Grade - Shell Chemicals Ltd. 
DA    1.040/tonne. 

I 
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CO n 1 i '••• -  s; n'I..'! ;.¡u, .: ,1o i-,   odloho'o 
A cnu:'/ (!(' 1::  ^•-";'<- ^nV.é o, , .,„„•„:.   ..-Hi.r* M,.-.,   u ,,-  oro,,do 
v.-irii'l.   do dérivés  . clhilo-.jc,.•••,,,. éié MMí--(   ;aip(i;i;¡ 

I'xemolo  ;  Hydro.:'., io-ilu)«.:,-.   SoluLU   do,,..  1',;, u ! "v . „d n   r.o-,  lo  nom do 
"Lambed" HA     1 1, f.'./l-... 

Hydro:,yProi}1tedlulo,.>c..   Sohii.l..- dan- l'olroo!,   vendu  sous le 
nom (If "KIüKJI"       DA    1 8 , 8 /'i o 

Ces pnH-.Jtfr  soni. VMKIUS por Hercules Povder Comp-ny. 

(c) Polyrru res d'acid;.s  £¡y ntlx'; ; cjvos 

Ceux-ci ,u,it ;,ohd,'os dans Le.m et «pro- >•, utilisation    à l'rnd,   d'amine^ 
donnej-if clos mdaii;! y thi>:oli'o.iH¡Jc.s ci, 1rs. 
Exemple    : Visco:.,,,   (JCI Ltd) 

Orboi.ol    (Goodrich,  agents Corrulhu; Chemicals Ltd)   DA   -12, O/k» 

(d) Epaiscisseurs minéraux 
Bentonite 2073 DA     3, 3/kg 

Veegum (bilicato d'aluminium et de magnesium)        DA    15,3/kg 
DA     820/toime. Kaolin pur 

17. Glycol de propylene 

Utilisée H la piare de tí» glycérine     DA   2. 000/tonne 
Shell Ltd. 

18. Sirop de Sorbitol a 70  % 

Utilisé à la piacerle kTglyceVine      DA     1.420/tonne 
Howards Ltd. 

19 •   ££liLÍ.L1ÍL1i'!Lfü:í fycols 
Ce sont des poÍyoísTutilisés pour réduire la masse moléculaire.  On peut 
aussi utiliser le myriEtate d'isopropyle. 

CoOtede   DA    1900 à 2350/kg,   suivant la qualité et la masse mole'culaire. 

20,     Silicones 

Surtout utilisées pour les crèmes de protection des mains,  quelquefois utilisées 
pour les batons à lèvres.   Coût de 4,9 à 5,9   DA/kg. 

ICI,  Dow Corning,  Midland Silicones,   »ont les fournisseurs principaux en Grande 
Bretagne. 

-**• J 
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AT COI! Ol.S  l Af] 

m:'i¡ LNOL Uri 

PUìcRS CHEMICALS IM 

GLOVERS (Chemie Ms)   Ltd 

SHWLL CHEMICALS (UK)  Eld 

POTI! HIELE K   Co.   Ltd 

WESTROOK LANOLIN Co. 

E.G. R.   LOVELOCK 

ALBRIGHT &   WILSON 

IMPERIAL CHEMICAL 
INDUSTRIES Ltd 

PONA PEARL- Agente,  S. R]%ck 
(Import & Export) Ltd 

CORNELIUS CHEMICAL Co. 

HOECHST CHEMICALS Ltd 

GIVAUDAN k Co.   Ltd 

WARD,   BLENKINSOP & Co. Ltd 

CYCLO CHEMICALS Ltd 

BORAX CONSOLIDATED Ltd 

HERCULES POWDER Co. Ltd 

•HI  G;' :,III;..I   Ro.-.d,    1 ,o'i-.'.»• ,   N. 17. 

T'etroi in;,   ííUUM;,    Vori    Koad,   Lend.."., S. K.  ;. 

lit •bingt.on,   '.V'irmi,   Che- ••. I¡ i re 

Woitle)   I .<>\\-   Mill:-,,    Whitehall   K r,;-, rî.    Leed. 

Industrial  Gliomi.-alt;   Division,   Shell   Cent". 
Downstream   !î-a i Id i ng,    London,   S.  I:. 1. 

37 High Street:,   Str.it ford,   London,   E. 1^. 

Daisy Hank,   Duekuort.li  Enne,   Bradford 

Oaklands House,   Oakland;;  Drive, 
Sale,   Mantlu'fd.cj', 

Marchon Divi; ion,   Whitehaven,   Cumberland 

Imperial Chemical  House,   Millbank, 
London,   S. W. 1. 

Independent Works,   Wennington  Road, 
Rainham,   Essex. 

Ibex House,   Minories,   London,   E. C. 3. 

Hoechst House,  Kew Bridge,   Brentford, 
Middlesex 

Godstone Road,   Whyteleafe,   Surrey 

Fulton House,   Empire   vVay,   Wembley, 
Middlesex 

Nathan Way,   Woolwich Industrial Estate, 
London, S. E. 1. 

Borax House,  Carlisle Place,  London, S.W. J 

1  Great Cumberland Place,  London,   W. 1. 

/ 

A 



Clic,    '••.-.•it-mr !i :     ,,.i/r-,/,,/ <hC > M - 1 

ANN'} ; x !•;    x [ y 

FORMl'l   \'i!(iNS    TYPES 

A. PARFÜMERIK Í.  I'-\SE d'ALCOi >J 

B. CREMI'.'j ,-t EMULSIONS 

C. BATONS pour MAQUILLAGES 

D. POUDRES 

E. AEROSOLS. 
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2. Eiu\  do  Col.yac  el  '1-'  ToHrtt <• 

3. ll.l r f.tl 1..Ì. i •   :   l '1Í -,   l't   A si rin;.;cri1 s 

4. Lntion.s  apri-s  rasure 

*>. Pai-fumi; en rouln.'iu 

6. Lotiom;  de pit'iasage  ¡-.nur rasoirs  i'ltc t/iquc s. 
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Klì-Z 

A-     P'^K1"  '• '   •'•-"< i". A   r. V.!-' n'A i,(:(;('! ,s 

Pour   to>,¡.   y   Lt   s:    ,(j;-il   'tintici);:,    Oí,   Uiil'.-ie   (Ir   ] ' ,; JU ,] 

1.        P.". '•(•„;•..;   ( i,-.(-,n!r.:¿ 

AUool ril,v ìique à 95  ',r', 
Kau 

"/'•   pi.ifÎB 

Si!-77 
2-3 

10- i'.O 
i 00 

Une pelile quantité d'eau aide à draper l'o.lrur du p.ríum.   Le produit peut 

fi,,,.      ,   ,- -, . '     ^ ;il,h- apri-s fillr, í¡o.¡, (le 
i     ,e ,nWr,.;ul Une ,,.., rtic de la  couleur «i le color,,,  él.ul .jouir „v,„   la 

filtration). 

être color.- ?• l'aide tic  .solutions avjiu-iise« de colora       '" ' " ^ 

2.      í?ÍÜ.l.l_¿£_(;olo?n'' et 'le toilettes 

Alcool étliyliquu à 95 % 
Eau 
Essences 

% poids 

97-80 
0-15 
3-5  
100 

Un produit dénaturant de l'alcool éthylique peut devoir être ajouté (pour ne pas 
• ubir les taxes sur l'alcool),  par exemple le diéthylphtalate (en Grande-Brc.a,ne) 
Comme pour les parfum»,   les colorant« sont Routes aprì-8 filtration h     '' 
Certame, eaux de Cologne contiennent,   en plus,   des emollients,  mais ceci 
enlevé une des qualités essentielles de ces produits,   à .avoir leurs effets rafrai- 

Ainsi on peut avoir la formulation suivante : 

% poids 

Alcool éthylique à 95 % 78, 7 à 76,7 

12,0 Eau 
Diéthylphtalate 
Polyethylene glycol 300 
My ri «tate d'isopropyle 

1,3       1,3 
6,00 

20 
Tiòli     ìoo 

On p.». ígaUm.nt „,¡li.er IWdicylalcool, la glycírin. .t 1. propylée glycol. 

I 
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Ils • i  liv p.; r.i' ;or>!  indis.'s  poor  ¡,;iir elici   ¡: t Í • 11J S !. . , I . t 

Ot   < oo TI . ¡i   net'.nm n'   pót: r   ci! •    . •   r  ìi.   fini. 

La  (]ii; ii   '.{.'•  <!';...] :    -il  ¡.e ut   WIIT  du I1  'i   ";>':   "- .    Di\ ,  .• : I r ;, M , -, ; •.   sont  .• '•• >t:!':s 
la  Cj l • •" • • ¡ Î ^ ;  '   ''uir.f   ton.:, ¡on  in\ .   r:..-  fin  ];i. <-¡ i.. t • n ; 1 ..'   <!';  I i   :ol.    I,'o.  ••> ;-j í r ¡ •, ;• ( • i  . -.   m,.; 

en gc'i'.'ml  h- iüo¡! girile d'. > hn ri ini n i • i ou 1,- ph,' ,,;! : u! 1 'Oü . te  de   .:iiic,    Do 

l'ext in it   di M il h' do   ! ;.. n i.i ti .i li.-   est   so.  o-i.t   .. ¡ouï ',   ums  il  i j '.    .,in'   peu  oh : o t 

astrili;,, n!   n   part  ridili  appi .ri i:   pn r  l'alcool  dans   h.|.,.l   il   c;t  nissons    ( I \ ',,. 

Un non   ioniqut   est souvent tUili;.,.' pour |i¡ nndtn   tin- bonne f.ohd.d 1 i i ' de 
l'essi ni o parfumante,   lorsque- le mél.ine.o  loutien!  liso; IHII d'alcool. 

Loti tut-'    '.< n re f, • r; 

Traditionnellement.,   ver, lotions pour hommes  sont semblables nnx caux d. 
Colonne jiour íí'iutncs,  mai.-; ,m:c nioir.r, de parfum e( plus d'eau pour le car; 
de la lotion d'apiès • rn sage.   La lotion conti-mi de plus certains additif.s,   les 
plus  importants ita.nl : 

(a) All.niloin - pour ses effets  calmants 
(b) CétrJnnde -  compie anli septique 
(c) Mentimi ou Camphre pour leur effet rafraîchissant. 

Des produits après rasage plus récents sont apparus : 

(a) Raum e  après rasage.   C'est une lotion en emulsion qui n'est pas astringente. 
Elle te classe mieux dans les produits de soin de la peau. 

(b) del après rasage.   Ce sont des gels de solutions aqueuses alcooliques (à l'aide. 
de Castropol ou Viscofat).   Certains contiennent une forte concentration 
de colorants pour bronzage. 

(c) Mousse à faible durée de vie.   Ce cas sera vu avec les aérosols. 

De« formulations types de loti one après rasage du type traditionnel sont données : 

% poids 

Alcool à 95 ?. 
Parfum 
Diethylphtalate (dénaturant) 
Cétrimide 
Camphre 

Nonylphénol à 9 moles d'oxyde d'éthylfene (non ionique) 
Eau 
Allantoin 
Menthol 

Alcool cétylique,   15 mole« d'oxyde d'éthylène (non-ionique) 

50,0 77,0 
1.0 3,5 
1,3 1,3 
0,1 0,1 
0,1 - 
2,0 - 

45,5 15,9 
- 0,1 
- 0,1 

lue) 2,0 

100 100 



CI,-m : .:; In,, .-.,.,:; ••? .• .,/ /,.. 

Dans la  p. 

d'émoluant   ( P  nlu:; iic  ion effet  <bV.     "¡•ant. 

'" (1,   """-' P!"'"<>1  ou f!'..|(ool  cú-Ua::'   ser.ni1  à di h    „u-b-e Les i'r.f>--r> 
le pa num. 

U„e formul.-Uon !>Pe pour un  gel ;;,,,,-* ,  r;lSlM:, t.iM   ,]oUJKr1   H-aprcn.   j  « 
promut   servil   conditionné dans  un  tub-   (le.dlue di   polyéi; VM :;..•. 

%   poiíb 
Alcool à 9'"> ';', 
Eau 

Poly mí're (C.vbopol ou Viseólas) 
Arnim.' (pour neutralisation) 
Glycerine 
Parfum 

Nonyl phénol,   9 moles d'oxyde: d'étbyK 

Parfums à   rouleau 

4 0 0 
48 0 

J 0 
1 0 

6. 0 
2, 0 
2, 

100, 
0 
0 

Il s'agit d'un produit à ba.se d'.Jcool,   clair,   épaissi,   placé dans un applicateli, 
a rouleau ( „10 g).  Il a l'avantage de pouvoir être placé den:; un sac et de ne 
pas se renverser.   Typiquement on aura 

% poi< 
Alcool à 95 % 
Parfum (essences) 
Glycérine 
Hydroxypropyle cellulose 

64 4 
10 0 
25 0 

0, 6 
100,0 

6. Lotions de prérasa^ij3oiir_ rasoir s é 1 e e t r imi e ß 

Utiiséespour lubrifier la peau et faire be redresser les poils avant rasage 
Souvent  elles no détiennent pas d'eau mais contiennent, des emollients comme 
le myristate d'isopropyle, l'adipate d'isopropyle ou le myristate de myristyle 

Alcool à 95 % 
Parfum 
Myristate d'isopropyle 

On ajoute parfois du camphre ou du menthol. 

poids 

89,0      79,5 
1,0        0,5 

10,0      20,0 
100 100 

ï 
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i.   Gir;: '•i    f'w! "!.SJO\S 

1. 

¿. 

3. 

4. 

5. 

6. 

7. 

8. 

9. 

»0. 

11. 

12. 

13. 

14. 

lí>. 

16. 

17. 

18. 

19. 

20. 

21. 

22. 

Cl1' ilU ''   j-O'lT   le 3   T j i. • i 11 :-; 

Cri moi; j O'i r lc. c:  ehe veii\ 

Cruiiu'î:  r; I   i mpooi tv 

G'ri mos ¡M î-furn 

Cr< >ïK';J ai,' ; raptiqtié;; 

üaume ap. ;--i-iasaj(c 

Crime« à   r¡i.[>;r s;uis hhàruau 

Crimes "i   rp.;,cr pour blaireau 

Lotions pour mains et pour rorpy 

Crimes aux hormones 

Lotions  s ola. i ros 

Crimes solaires 

Crimes nettoyantes pour peaux grasses 

Lotions nettoyantes 

Lotions vitaminées 

Shampoinqs       bains moussants et lmiles de bains. 

Dépilatoires 

Produits défrisants et pour permanentes 

Teinture pour cheveux 

Maquillage universel ("complete" Make-Up) 

Produit irisant "High Lighter" 

Pâtes dentifrice. 

! 
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1. C'ivm fy poi. r 1 >• r 

\ 

\ 

Alcool  Ot'iyliqui: 

Glyceryl t luins; ,\-i r.- le 

Acidi.:   SU: ; i-Ki";' 

Propyl- p-liy<l rinyiiei'i ;-<I,-î1". 

Huile mino r.111- 

Pota.-: ; e en p;ii lit ttí.-s 

Sunti e en p.uill Oí les 

Eau 

Méthyl-p-hydro\-yL>»'n/o:i.le 
Glycerol 

Bioxydo de ( 11,-ne 

Parfums 

Formaldehyde à 40   % 

/'« 

3, 
5, 

1, 
0, 
] , 

0, 

o, 
73, 

0, 
14, 

0, 
0, 

0, 

poids 

il'O 

¿on 
i on 
ooo 
03 3 
03 > 

0Í 3 
20 0 
•MH) 

S0 0 

-10 0 

100 

ph.').«o lii¡ If.Ul.C 

phase aquo us e 

Dans cette formulation on utilise de la soude el de la pota.are pour former du 
eavon in situ,   à la  place de triéthanolaminc.   Les produits prolecteurs sont les 
propyl-p-hydroxybenz.oate,   le métbyl-p-hydroxyben/.oate. et le formaldeb do. 
Le bioxyde de titane est utilisé pour donner de l'opacité et de la blancheur à la 
crenie. 

2. Crèmes pour   les  cheveux 

Acide stéarique 
Glyceryl monostéarate 
Lanoline 
Alcool cétylique 
Huile minérale 
Eau 
Polyvinyl Pyrrolidone K30 
Triéthanolamine 
Tego 103 S 
Formaldehyde 40 % 
Parfum 

Le PVPK30 n'est pas indispensable. 

% poids 

5, 

1. 
2. 
1. 

42. 
45, 

0. 
I. 
1. 
0, 
0, 

phase huileuse 

) 
formateur de film 

4 )    phase aqueuse 
0 piotecteur 
1 protecteur 
3 

100 

-•J»Ui|»'lll[»»|,.     |l; J 
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Chcïrl   S} :':';r;  !ht> ri). r ¡i.C. 
XII 

('.'•i'irtís  P]¡.:U Ml) 'jl II' (• 'J   .silicone 

Alcool h.?\.-i<l(-.( .-li.jue 
G1 y t c j-y 1 ,\ [ono r- i ('a. r a t e 
Triton X 4 00 
Eau 

Emulsion de silicon^ SE-2 Î A 
FormaJdc'Uyde  JO  % 
ParAnn 

2,000 
4,000 

1 ],0i)0 
80, 8/.S 
2,00 0 
0,0'iO 

 0,J?.e> 
J 00, 00 u" 

Le Triton X-400 est une pat, de chlorure dc  su'uryl d»néa>l ben,, 1 ammonium 

L'émul.ion silicone SE-2J  A est une emulsion «iJUWc ca.ionique.   Les émulsi 
.ihcon.es cat.o.uques donnent un meilleur effet tJ„ conditionnant r,ue le< 
amoiuques. ' 

0 a ; 

Crèmes parfum 'es 

Eau 

Méthyl -p-hydroxybenzoate 
Propyle-p-hydroxybcnzoate 
Carbopol 940 
Glyceryl Monostcarate 
Acide stéarique 
Alcool cétylique 
Tróthanolarnine 
Formaldehyde à 40 % 
Parfum 

5. Crèmes antiseptique. 

Empilan KL 20 
Alcool cétylique 
Huile minérale 
Gluconate chlorohexidine à 20 % 
Eau 

% poi db 

77.28 
0,20 
0,10 
0,32 
8,00 
2,00 
3,00 
2,00 
0.10 
7,00  

100,00 

% poids 

3,0 
10,0 
12,0 
5,0 

70,0 
100, 0 

Le gluconate de chlorohexidine e.t un bactéricide.   C'e.t un sel quaternaire 
d ammomum.donc l'agent c'mulsifiant doit être .oit non ionique soit cationique. 

J 
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7. 

I>>'UMM>  api-ì S   ra 

F au 

M«'!îi\ 1 -))  hydro.••) ljt-iiy.oatt! 

A11 : i • ; o i n 

Car').- ¡»ol 734 
Alcol  cctyliqm: 
Huili- iiii in'r.-ile 
Pol>.'i: yll'uc glycol   1450 Mouostóarn.tr: 
Propy 1   p  hydroxy laoo oate 
Trii'lli.-iiolarninc1 

Alcool «.'thyliqvto à c)b  % 
Parfum 

/!>   poi ri f 

Crèmes à raser sans blaireau / Crèmei; à_raser (pour bras rf jambes) pour dame 

Acide stcarique 
Vaseline  de pétrole 
Huile m i IH'raie 
Glyceryl Monustéarate 
Propyl-p-hydrox-ybenxoate 
Hexachlorophene 
Eau 
M ethyl-p- hydroxy ben zoate 
Tricthanolamine 
Glycérine 
Menthol 
Parfum 

7(>, ¿1' 
0, 1"> 
o, in 
0,30 
1,2. 
A,(A) 
1,00 
0,05 
0,30 

10,00 
3,00 

ioó,oo"~ 

(pour bras rf ja» 

% poids, 

13,4 
3,4 
7,5 
1,7 
0,2 
0,2 

67,3 
0,1 
1.0 
4,0 
0,2 
1.0 

100,0 

Avec le temp»,  cette crème prendra une apparence nacrée.  En mettant un 
parfum approprié,  elle pourra iervir de crème à raser pour bras et jambes 
de dames. 

Crèmes à rater pour blaireau 

Acide stéarique 
Huile de noix de coco 
Potasse 
Soude 
Glycerol 
Eau 

% poids 

39,0 
10,0 
• ,0 
1,6 

10,0 
31,4 

100,0 

J 
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io. 

Il y a  lieu de prenda ,.„r«le a  ce que de l'.-,;,- ,„. s'm  rodvi:;e pas durant 
hi phaye de  leiroK '•   -ei.ient.   L'a<.,it ili >i. de!;  i-!rc éviiér. 

1loîioni 1 >''_•_' nía i us i-i   pour rorp 

Eau 
Allantoiii 
Methyl -p-liyd roxy ber ¡¿nate 
Triéthanolanurie 
Iluilo ID i TU' f,li: 

Lanoli ne 
Acide sica rupie 
Alcool cétylique 
Propyl-p-hydroxy benzoato 
Parfum 

Cremes aux hormones 

Lanoline 
Sorbitali sesquioleate 
Vaseline 
Huile minórale 
Propenyl méthyl guaelhol 
Eau 
Solution d'oestrogène naturel dans 
l'ieopropanol à 0,5 % 
Parfum 

/o poids 

87,-1?.5 
0 OLTO 

0 1 <>0 

1, 200 

7, 000 

1, 00 0 

1, 60 0 

0, 500 

o, 07.S 

1, 000 
100,000 

8,50 
2,4u 

57,20 
10,20 
0, 17 

20,55 

0,73 
 0_,25_ 
100.~00 

L'œstrogène naturel est à 10 millions d'Unités Internationales par gramme. 

Cette creme doit être homogénéisée.  Le propenyl méthyl guaethol est un 
produit protecteur. 

11.        Lotions solaires 

Triéthanolamine 
Méthyl-p-hydroxybenzoa te 
Eau 
Glyceryl Monostéarate 
Acide »téarique 
Huile minérale 
Giv Tan F 
Parfum 
Formaldehyde à 40 % 

0.77 
0,18 

•4, 15 
1,50 
3, 10 
6,00 
4,00 
0,20 
0,10 

100,00 

-**• 
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Cham Systems Inìt-mrtionn! Inc. XIl-ll 

12.     C rèmt s  sol.': i ret; 

Acide-  íí tea ri que. 

Va stili ne 

Huile-  minérale 

Giv Tit il r 
Lanoline 
Propyl -p-Tnétlioxybenzoate 
Eau 
Methyl--p-méthoxy ben zoate 
Triéthanolamine 
Glycérine 
Parfum 
Formaldehyde 40 "/„ 
Glyceryl monos tea rate" 

% poidi 

13,30 

3, SO 
6,00 

4,00 

0,70 

0,20 

66,-15 

0, lr> 

1,00 

3,00 
0,20 

0,10 
 ì^0_ 
100,00 

La suppression de GJ V TAN F dans les deux formulations precedentes 
donneraient des lotions ou crèmes pour mains pour tous usages.   La haute 
teneur en acide stéarique donne à la crème,  avec le temps,  une apparence 
nacrée. 

13.     Crèmes nettoyantes pour peaux grasses 

Acide stéarique 
Vaseline de pétrole 
Huile minérale 
Glyceryl monostéarate 
Propyl-p-hydroxybenzoate 
Eau 
Méthyl-p-hydroxybenzoate 
Triéthanolamine 
ParfuiTi 
Formaldehyde à 40 % 

1 1 40 
2, 30 

28, 30 
4, 00 
0, 05 

55, 4 
0, 15 
1 80 
0 50 
0 10 

100,00 

14.     Loti ons nettoyante» 

Acide «téarique 
Huile minérale 
Alcool cétylique 
Propyl-p-hydroxybenzoate 
Eau 
Triéthanolamine 
Parfum 
Formaldehyde 40 % 

5, 60 
32, 30 
0, 80 
0, 05 

58, 70 
2. 20 
0, 10 
o, 10 

100, 00 

-*•- i 
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Lot i o:.~.   vi ' .¡m ii'»';•:; 

Hui lu mint']*? lo 
Acidi-  stéariq'.''• 
Ctly '  i'ry 1  n;Oni'.:t 'ar'i te 
O rt! i"p' ¡éuyl pi i'nol 
Ijano! ine 

Eau 
Triétlin nolamine 
Glycerine 
Par''inn 
Concentré de vif ."imines 
Formaldehyde T> -10 % 

Un concentro de. vW.aniines serait constiti»'' do 

/ó poid.s 

4, 90 
1, 

r.o 
0, 90 
o, l'i 

5, SO 
82, 08 

0, 5r> 
3, 00 
0 50 
0, 80 
0, 

100~ 
1?. 
00 

333 334   Ul/g 
33 334   Ul/g 

100,5 Ul/g 

Vitamines A palmita te 
Vitamines D¿ 
Vitamines K 

(UI   - Unites Internationales). 

Shampoings    et Bruns mouscHiits 

Une formulation de base peut être utilisée pour les sliampoo'ngs pour cheveux 
normaux et gras d'uiu part,   et pour les bains moussants d'autre part,  en 
modifiant la coloration et le pai rum.   Pour ces applications,  le laurylsulfate de 
sodium (à 2 moles d'oxyde d'éthylène)  constitue la matière    première la plus 
versatile. 

% poids 

Liaurylsulfate de sodium (27 %) 50,0 
Diéthanolamide des acides de noix de coco 6,0 
Eau 43,0 
Chlorure de sodium 0,5 
Parfum Q, S 

100,0 

Si l'on augmente la teneur du chlorure de sodium à  1,5%,  on obtiendra un 
produit que l'on peut conditionner dans des tubes de polyethylene souple. 

Une crème (nacrée) pour cheveux secs,  peut être formulée comme suit : 

Laurylsulfate de sodium (27 %) 
Diéthanolamide des acides de noix de coco 
Monostéarate d'ethylene glycol 
Eau 
Chlorure de sodium 
Parfum 

% poids 
35,0 
2.0 
2,0 

60,0 
0,5 
0,5 

100,0 
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Gel de bains (tiemple Had. ¡da.s) 

Laurylsulíate de sodium  ((>()''/«) 
Sullo.succinati' de sodium 
Lau ry 1 di éthaned •• mide 
Latuykii éthanol amide Jthoxylate 
Eau 

Huile de bains 

"/» poid; 

50,0 
¿5,0 

6,0 

8,0 

_ 1 T , 0 

löo.o" 

Les huiles de bains sont du type épand.d.lc ou di :,pc ,-sublc.  Dans les deux 
cas un tensioactif non ionique est généralement présent. 

.Huile de bains épandable 

Ester d'acide gras de polyoxyethylèno polyol 
(ex.  Arlatone R de Allan Chemicals) 

Parfum 
Huile minérale 
Huile végétale (ex. huile de soja) 

.Huile de baine dispersable 

Polyethylene glycol 400 dioiche 
Huile minérale 
Parfum 
Alcool hexadécylique 
Lanoline 

% poids 

2,0 

5,0 
73,0 
20,0 

ioo"ô 

4,0 
75,0 

5,0 
11,0 
5,0 

100,0 

17. Dépilatoire» 

L* plupart des dépilatoire, moderne» sont à ba*e d'acide thio^lycolique 
ioui forme de Bels alcalins ou alcalino-terreux.   Le PH est en général   ' 
maintenu entre 10 et 12. 5,  et la teneur en acide thioglycolique entre 2, 5 
«t 4, 5  /..   C e*t le sel de calcium qui est le plu» employé. 

Thioglycolate de calcium,  trihydrate f, Q 

Carbonate de calcium 2i'n 
Hydroxyde de calcium •', 
Alcool cétylique .'_ 
Laurylsulíate de «odium 0'5 

Silicate de sodium .'0 

Parfum ' 
«. 0,5 

65,0 
100,0 
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I 
I 
I 
I 
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ih.      Produits défri ; .;• 'il r. et pour pennant iiler., 

Conuiif  Ics cri nu:s dépilutoi reí,,   ces produits  soni  h base d'iti: ule tino., i /col i que. 
Le  Pel d'ammonium est iré,¡nenn neu»  utili.'.é et le  lJll esl  mai.4   en  à '),   de 
façon it  obtenir  un ramoll i í sèment me. i s ¡vi-, la de:-   ruction du  cheveu,   lin   .entra- 
li s eu r e fat nóces r-ai rt ,   bien qee cor in ins produits  sou :¡L -.uto;, raí rali san's,   et 
dan y ce cas,   un catalyseur est ajouté pour permei ire l'accélération, de l'ovula- 
tion à l'air. 

Emulsion pour permanente 

Paraffine chlorée (2n C,  43  % Cl) 
Monoüíéarate de sorbi tan 
Polyetluniylate de monoatéaratc de sorbilan 
Huile minérale 
Lanoline 
Gelatine 
Borax 
Ammoniac 
Thioglycolate d'ammonium 
Eau 

% poid: 

1,0 
1,0 
2,0 
0,-1 
0,2 
0, 1 
0,1 
1.6 
8,0 

_85,6__ 

ioo7o 

1.15 - 
43,0 - 
55,85 58,8 

- 11,8 
- 29,4 

La paraffine chlorée a tendance à donner une phase huileuse et le monostéarate 
de Borbitan dont la densité =  1   réduit la séparation des phases. 

Les produits neutralisants les plue utilisés dans les applications h domicile 
•ont le bromate de potassium et le perborate de sodium. 

Carbonate de soude 
Ortophosphate monosodique 
Bromate de potassium 
Perborate de soude,  monohydraté" 
Tripolyphosphate de sodium 

100,00        100,0 

19. Teintures pour cheveux 

(a) Rinçages 
Un "rinçage" peut être formulé à l'aide de colorants dispersants,  exemple 
les nitroarylamines, les colorants ozo et les colorants à baee d'anthraquinone. 

Disperse Violet 1 0,6 
Disperse Violet 4 0,9 
Disperse Noir 3 0,6 
Phisonic L 64 (PEG/PPG) 10,0 
Dimethyl bétaine d'acides de noix de coco (30 %) 30,0 
Lauristate de dime thy lami ne oxyde (30 %) 10,0 
Chlorure de diatearyldimethyl ammonium 0,5 

i 
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Lauri stale de diélhanol un ice 
Acide cnlorl-yd 

2,0 

Eau   QS    100 
ydnque iu/;qn»à PII 5 

Cela ri(H„H: une coloration bci¿->  chaude *, rk.fi  cl.oveux del?, bi.-n Manes 
rinçage-; peuvent «'^ile.nrnt M re fai; Hqu .'H >,  pai.fir ,|r C0to.rant:, or 

:¡ et d'acid, s organiques  (tarlruuie,   adipi«,, .,•,   citri autori r 

Exemple pour un brun 
DSC l(ou;;e  1 i 
DSC Marron 1 
DSC Noir ] 

jqne, 

% poi di 
60 
28 

__12_ 
10Ö" 

'11! ! qlt 

acéuqiu , •) 

Ces colorants sont utilisés au taux de 20 g/kf! d'acide organique.   Le mêla, 
est lui-même dissous dans l'eau au taux de 30 g/litro de. lotion. 

(b) Teintures permanentes 

' uï*!!i££1_1.JL :   La <eilI^re naturelle la plus importante est le Henné et Henna 
obtenue à partir des feuilles et des tiRc» de Law.sonia alba ou Laxso.ra 
inermis.   Le Henné (ou Herma) n'est pas toxique,   mais donne des teintes aux 
apparences peu naturelles (rouge ou cuivre). 
Une autre teinture naturelle est constituée par la camomille,   qui donne 
une coloration jaune.   Un mélange de Henné et do camomille permet 
d'obtenir des teintes de cheveux dorées,   auburn,   noisette.   On aioute 
souvent den mordants pour intensifier ou modifier les teintes,  par exemple 
du sulfate ferreux,  sulfate de cuivre et le pyrogallol. 

•  ?ynth<lÏ9^£l   : E11*s «ont,   de nos jours,  beaucoup plus importantes que les 
teintures naturelles.  Les plus utilisées sont celles à bases de colorants 
à oxydation,  le produit "développant" étant en général de l'eau oxvuénée 
(5 à 6 % d'H202). 7R 

Exemple d'une teinture brune 

p-aminodiphény lamine 
o-aminophénol 
p-aminophénol 
p-méthyl aminophenol sulfate 
4 nitro-o-phénylenediamine 
2 nitro-p-phenylenediamine 
para phenylenediamin« 
resorcinol 
sulfite de sodium 
•au 

% poids 

0,20 
0,20 
0,20 
0,15 
0,15 
0.15 
2,00 
1,00 
0,40 

95,55 
100,00 
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20.     M.ifluil^r'^JI'ii^rsel ("Complete" Make-Up) 

Huil c minèrve 
Acide stca rique 
Polyoxyfthyl'i'iic  1 r> 10 Monotitéarate 
Ortho-plìénylphvnol 
Alcool si.<.'arit|iic! 
Eau 
Propylene glycol (ou ethylene glycol) 
Triéthanolamine 
Mélange de pigments 
Silice fumée (at'rosil) 
Silicate d'aluminium et de magnesium    (Veegurn) 
Parfum 
Formaldehyde à 4 0  % 

Mélange de pigment» 

Bioxyde de titane 
Oxyde de fer rouge 
Oxyde de fer ocre 
Poudre de talc 

% poids 

6, 200 

1, 650 

1, 700 
0. 200 
o, uo 

72, m 
5, 000 
0, 615 

10. 000 
o, 770 
0, 770 
o, 500 
0, 100 

100, 000 

F once 

% poids 
60 
5 

25 
10 

i 00 

La «ilice et le silicate d'aluminium et de magnésium donnent du corps à 
ia phase aqueuse et empêche la séparation des pigments. 

Il est aussi possible de baser un maquillage universel sur la formulation 
d'une crème pour mains,  en épaississant 1» phase aqueuse avec du carbopol 
ou du vi s cofas. 

21<      Produit Irisant ("High Lighter") 

Bioxyde de titane enrobé de mica 
Bioxyde de titane 
Oxyde de fer jaune 
Oxyde de fer rouge 
Talc 
Huile minéral* 
Acide stéarique 
Alcool cétylique 
Glycerin« 
Carbopol ou Vi s cofa s 
Eau 
Peno trône 0,4% (non tampone«) 
Triéthanolamine 
Parfum 

11,500 (produit nacrant 
1,000     ou irisant) 
0, 400 
0, 010 
4, 100 
4, 500 
2, 000 
0, 700 
4, 500 
0, 100 

61, 290 
2. 000 
0, 800 
0, 100 

100,000 

! 
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22. 

Cotte formulation peut être modifiée en remplaçant l'agent nacrant par des 
pi gm en t s  suppl éi i nin Lai re s. 

La difficulté avec ci:s produits comme avec le "maquillage universel" consiste 
à obtenir une dispersion compii te et efficace des pigments.   Si ceux-ci sont 
incomplètement dirpersés,   la couleur pourra changer lorsque le produit sera 
appliqué sur la p<-\iu. 

Deux méthodes permettent de résoudre ces problèmes efficacement : 

(a) Broyer,   à l'aide d'un broyeur à marteaux,les pigments secs.   Ajouter 
les pigments ainsi obtenus dans le produit chaud et passer le tout à travers 
un broyeur colloidal. 

(b) Après broyage,  mettre les pigments en phase aqueuse avant de faire l'émulsion. 
Faire l'émulsion en se   servant de cette phase aqueuse,   passer l'ensemhle 
dans le broyeur colloidal. 

fr Si l'on désire une grande variété de teintes,  on aura plutôt intérêt à effectu 
plusieurs prépa     'ions basées chacune sur un seul pigment et à faire,   à la 
fin,  les méh=       s des diverses préparations.  Il conviendrait de faire des 
préparations à hase de : 

bioxyde de titane - blanc- (quantitativement la plus importante) 
oxyde de fer   -   rouge 
oxyde de fer    -   jaune 
oxyde de fer    -   marron 
oxyde de fer    -   noir (très peu) 

On utilise parfois du noir de carbon« (carbon black) à la place d'oxyde de fer 
noir,  mais il a tendance à flotter dans le mélange à cause de sa très faible 
densité. 

Pfttea dentifrice 

(a)   A bise de phosphate dicalcique 

Phosphate dicalcique, dihydrate 
Carbonate de calcium précipité 
Glycérine 
Laurylsulfate de sodium 
Epaississeur 
Saccharine et parfum 
Eau 

% poids 
40,0 
5.0 

20,0 
1.5 à 2,5 
0.5 à 2,0 

«.s    100 
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(b) A base de carbonate de calcium 

Carbonfite de calcium précipite 
Glycérine 
Lauryl&alJ'cite de ßodium 
Epaissis;; cur 
Saccharin-' et parfum 
Kau 

(c) A base de fluorures 

Métaphosp!,n.te de Bodiuin insoluble 
Sili CR hy ri ni té précipitée 
Glycérine 
Fluorure etanneux o\i îPonofluorthophospKitc 
Laurylsulfate de sodium 
Polyethylene glycol 1500 
Epaississimr 
Saccharine et parfum 
Eau 

% poids 
45, 0 
20, 0 

1. 5 
0 ,5-2,0 

qs 
qs 100 

28, 0 
12, 0 
30, 0 

0, 4 ou 0, 8 
1. 5 
2. 0 
0, 5 - 2,0 

q» 
q» 100 

L'épaisaisseur est en général du car boxy methyl celluloie de sodium,  de 
ï'hydroxyéthyl cellulose ou du "Irish Moss" (en Grande-Bretagne). 

La pâte dentifrice est en général fabriquée sous vide pour éviter qu'il y ait 
•mprisonnement de l'air dans la pâte. 

i 



I 

Chcm Systems I r.í er national Inc. XII-19 

C.       DATONS   POUR   MAQUILLAGES 

1.      Rouges à lèvres 

¿.      Fards à paupière«. 

3.      Savons à barb«  solide« pour blaireaux 

N 

\ 
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1.       Ron,!'cs à It", res 

Base : 

Cire de Carnauba 
Cire Microcriüt.'illine ou Ozokerite 
Cire de Candelilla 
Sica i-H i e d'i« op ropy le 
Lanoline 
Hydroxyanisole   butylée 
Hydroxy toluene butylée 
"Shortening" Vegetal 
Parfum 
Huile de ricin 

% poi de 

5,000 
9,000 
4,000 

10,000 
15,000 
0,050 
0,050 
2,000 
1,000 

53,900 
100,000 

Les bases Bont en général fabriquées sans le parfum et l'huile de ricin. 
L'huile de ricin est utilisée pour disperser les colorant« (qui constituent 
10 % en poid6 du rouge à lèvres).   Les colorants peuvent être prémélangés 
à l'aide d'un agitateur-broyeur,  à grande vitesse,  et dispersés dans un 
broyeur colloidal ou un broyeur a triple rouleaux.   Le parfum est ajouté 
Juste avant le moulage du rouge à lèvres. 

Exemple de coloration : 

Base 
DSC orange 5 
DSC orange 5 
DSC   rouge 9 

Dioxyde de titane 
Ocre 
Pigments nacrants 

laques à 
Al, ou 
Da,   ou 
Ca 

Mandarine Abricot 

100,000 100,00 
4,540 0,682 
0,509 - 
0,160 

4,585 0,518 
- 0,472 
- 9,000 

110.494 110,662 

2. Fards a paupières.    ("Eye Shadow") 

Base 

Cire Ozokerite ou microcristallin« 
Stéarate d'isopropyle 
Vaseline 
Huile minérale 
Lanoline 
Huile de ricin 
Hydroxytoluene butylé 
Hydroxyani »oie   butylé 

% poids 

30, 900 
37, 000 
12, 000 
10, 000 
», 000 
5. 000 
0, 050 
0, 050 

too, 000 
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Un fard turquoise peut Être fait de la façon suivante 

Base 
Bleu outre-mer 
Oxyde de chrome vert 
Bioxyde de titane 

100,000 
2,000 
4,000 
8,000 

114,000 

Procédé : 

(a) La base est préparée dans un réacteur à double enveloppe avec agitation 
lente et les couleurs sont ajoutées.  La masse colorée est passée dans 
un broyeur à triple rouleau ou dans un broyeur colloïdal chauffé. 

(b) Les couleurs sont broyées dans le stéarate d'isopropyl,  l'huile minérale 
et l'huile de ricin et ajoutées à la maese,   fondue,  des autres ingrédients. 

3, Savons à barbe solides pour blaireaux 

Acide stéarique 
Acides gras de noix de coco 
Potasse 
Soude 
Eau 

% poids 

50,0 
12,0 
10,0 
2,0 

26,0 
100,0 

i 
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D.        POUDRES 

1. Fond de teint 

2. Fard compact pour paupièrea "Eye Shadow" 

3. Aquamarine 

4. Poudre de talc 

5. Sels de bains 

r-mm*m***ÇFrr ï 
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1.      Fond de Teint 

Talc 
Stéarate de zinc 
Bioxyde de titane 
Carbonate de magnésium 
Ocre 
Oxyde de fer rouge 
Oxyde de fer noir 
Silicone fluide 
Huile minérale 
Pa rf um 

% poids 

61,900 
4,800 
4,800 
4,800 

Variables,  en 5,600 
5, 700   fonction des 
1, 000) teintes recherei <-< 
2,900 
1,000 
0,500 

100,000 

Les ingrédient» sont introduits dans un mélangeur à ruban et ensuite passé 
en général deux fois dans un broyeur à marteaux ou dans un broyeur.  On peut 
également utiliser un broyeur Moritz ou Papenmeur,   c« qui supprime le 
mélangeur à ruban.  Le silicone fluide, l'huile minérale et le parfum constituent 
le liant. 

2.     Fard compact pour paupières 

Poudre de base 

Talc 
Bioxyde de titane 
Stéarate de sine 
Carbonate de magnésium 
Silicone fluide 
Lanoline 
Huile minérale 
Sesquioleate    de Sorbitan 

% poids 

70,400 
16,200 
3,200 
2,200 
2,560 
1.600 
1,600 
2,240 

100,000 

Le silicon« fluide est 1« liant. Le se»qui°)«>te    «t la lanoline rendent 1« produit 
disposable en prèsene« d'eau, c« qui permet «ne application à l'aide d'une 
petite brosse. 

*'       Aquamarin« 

Base (identique a la bas« de fend 4« teint) 
Oxyd« de chrome 

Précédé semblable à celui de fabrica tic* du fond de teint. 

100,000 
16.000 

116.000 

fc «* J 
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% poids 
4.        Poudre de Ule 

Talc 
Acide borique 
Oxyde de zinc 
Carbonate de magnesium 
Hexachlorophfene 
Alcool éthylique à 95 % 

L'hexachlorophène est un désinfectant.   On ajout« souvent du parfum. 
Vhexachlorophène est dissous dans l'alcool et le parfum est dispersa sur 
les autres ingrédients dans le mélangeur à ruban. 

92, 300 
0, 500 
1. 500 
4, 5 00 
0, 200 
1, 000 

loo ,000 

%   poids 
5.       Sels de bains 

Phosphate trisodique 
Sesquicarbonate de sodium 
Borax 
Parfum 
Colorants 

Le colorant est ajouté sema form« 4« solution hydroalcooliqu«.  Mime 
prociúé de fabrication qu« la poudre é« talc. 

4* - - 

4« M,5 •• 
- 15,0 - 

2 0,5 1 
%• M %• 

j 
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E.       AEROSOLS 

1. Antitranspi rants at Deodorants 

2. Fixateurs de chevaux. 

t tß 
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1. Antitranspirants et Deodorant» 

Un antitranspirant a pour but d« réduire les odeurs ¿mites par 1« corps 
en diminuant le volume de sueur ¿mise sous les aisselles. 

Un déodorant contient un ou plusieurs bactéricides qui réduisent la vitesse 
«le dégradation bactériologique de la transpiration.   C'est en effet la dégradation 
bactériologique de la transpiration qui provoque les odeurs. 

Les produits les plus utilisés dans ce domaine sont les antitranspirants secs 
•n aérosols et les antitranspirants en batons à rouler.  Des aérosols de 
déodorants sont également utilisés, mais moins que les aérosols d'antitrans- 
pirants.  Récemment, des produits aérosols pour hygiène vaginale ont été mis 
•u point et sont de plus en plus utilisés. 

(a)  Aérosols antitranspirants 

Hydroxychlorure d'aluminium, poudre 
Silice fumée ou talc microscopique 
Hexachlorophène 
Myristate d'isopropyle, Alcool hexadécylique, ou 
Polyethylene glycol 200 
Parfum 
Prope 11 ant 12/11 (30/70 ou 50/50) 

% poids 
3.5 
0,4 
0.1 

4.0 
q* («nviron 0, 1) 

»0.0 
100,0 

Le produit serait introduit sous pression dans des bombes aérosols 
•n fer blanc laque*. 
Cela donne un brouillard sec, mais l'imollient laisse une certaine 
Humidité sur la peau. En Allemagne, on met beaucoup plus de talc 
•t dans ce cas on ne met pas d'emollient. 

(b)  Antitranspirant à rouler 
% poids 

Ethanol à 95 % )0,0 
Hexachlorophene e, 1 
Hydroxychlorure d'aluminium 17,5 
Hydroxyéthylcellulose   (Natrosei 250 m) 1,4 
**» §0.» 
Parfum 

(c) Aérosol déodorant 

Hexachlorophène 
Polyethylene glycol 200 
Ethanol à •«, 5 % (anhydre) 
Propellent 12 
Parfum 

«X* 
ToôTe" 

0,2 
1.0 

47.0 
30,0 

1,0 

I 
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Remplissage «out pression dans das bombas aérosols an far banc laqué*. 
Cala donne un brouillard numide. 

(d)   Aérosols d'hygiène féminin« 

Hypochlorure d'hibitane 
Propallant 11 
Polyéthyleneglycol 200 
Parfum 
Propellent 12 

% poids 
0.1 
7,2 
1.5 
0,2 

90.0 
100,0 

Remplissage sous pression des bombes on aluminium laqué monobloc. 
Cala donne un brouillard extrêmement sec.  En augmentant la proportion 
da Propellent 11,1« brouillard sera plus humide, mais on pourra utiliser 
dee bombes en fer blanc laqué. Aux USA. on utilise souvent d« l'hexachlo 
rophene. 

1.      fixateurs pour chevaux 

Les deux principaux types de produits sont dea gels et des aérosols (laques 
d« cheveux). Le marché des cremas pour hommes (brillantines) a beaucoup 
décru s elles se vendent tres peu. 
Les crèmes pour cheveux ont été mentionnées dans l'annexa XII-B-2. 

Las aérosols pour cheveux peuvent ttre basée aur le Shellac, la PVP ou las 
vinylacétates copolymer«», av«c des fonctions acides librea qui sont neutralisée 
par des amines. 

(a)   Gel d« fixation 

Carbopol «40 
PVP/VA 44 
Eau 
Aminométhyl propanediol 
formaldehyde 40 % 
Ethanol «5 % 

(b)   Aérosol a PVP 
PVP 
Diéthylphtalate (plaetifiant) 
Ethanol 99,5 % 
Parfum 
Propallant 12/11 (50/50) 

M«yena«m«nt dur 

% Poids 
D«r tec 
1.0 1.0 
1,0 . 

§1.9 §2.9 
1.0 1.0 
0.1 0. 1 

4§,0 45,0 
1ÓÓ.0 100,0 

1.75 
0. !• 

§2.77 
0,30 

45,00 
loo. 00 

j 
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(e)    Aerosol vinylacéut«« copolymer«« 

National 28-1310 
Aminométhyl propanol 
Dilthylphtalat« 
Parfum 
Ethanol 99,3 % 
Prop«ll»nt 12/11 (50/50) 

%  poids 

Fixation dur« 
1,05 
0.09 
0,09 

Fixation moli« 
0.750 
0,075 
0,060 

q» 
2Í.77 
70,00 

q» 
29,115 
70.000 

100,00 100,000 

National 21-1310 

(d)    A4TOMOî Sheila 

National Adhesive« and R««in> Ltd 
Broun«ton, Warwick«. 

S*«llac blond« 
Lanolin« 
Polyethylen« glycol 400 monoUurat« 
Ethanol 99. 5 % 
Parfum 
Propallant 12/11 (30/W) 

1,52 
0,24 
0,32 

37,52 
0.40 

40,00 
100,00 

• "'»»"••^•"•fl.-'l ! J 








