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Ce documant est axtrait du dossier e 1'étile "l'embale

la:e an Tunisie" qui comprend les piéces suivantes @

PAATIC A g

. Note de synthine

« Introduction générale
LARTIE B

o« L'emballage métallique

o L'emballar-ewverre

o L'emballage=plastique

. L'emballape=papicr—carton
« L'emballa~e=bois

o« L'emballa -e=jute

Cette étude a été réalisée par le Centre National i1'Ttu-
des Industriollu. sur la demande de la Direction de 1'In-

dustrie,

# Le Centre National d'Etudes Industrielles bénéficie pour
une période initiale de 5 ans de l'Assistance Teohnique
de 1'Organisation des Nations Unies pour le Développe-~
ment Industriel (ONUDI - Vienne)
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L2 Tuniaie s'efforc: de freirner les importations de certains produits industriels
. et des urticles dc oonsoamation courante, ¢ sui ne peut se faire que par la créa=-

¢ ou le développement d'inductries nationalcse

La notion du marché nécecsaire pour la viabilité d'une indusirie, lui impose de

e.5or A son intioduction dans les marches extéricurs,

Emballage et conditionnenent, permettent d'une part une industirie & la mesure de
1 Junicie et sont d'autre part, ucs facteurs esuentiels pour les produits tuniciene
.2 prétendent A la pénétration des marchés eoxtérieurs,

Euvallage et oonditionnement se présentent en effet comme unc oondition nécessaire

. la valorisation et d'une meilleure venta du produit,

g'il veut augmenter ses chances de vente, doit 8&tre au courant
pays évolués, et dans les pays con-

Tout exportateur,
‘w3 tendances de 1'emballage des produits dans les

conmatcurs de ses produitse

)e




e . .CRlIatL DU L'LVUALLASTL 1420 1L 1. DL

Les denrces aline:taires donncrent goavent lUau auk o retiers no oces, étasblissant

L oLed CUuLrantE Precurdour: LB eCOLG L ad Darc: acuoiep,

[ it PEERETE U LRI af . . \ 3
cioest sy onificonif de constater jue ae Los uurc Yoo procudts Jlimentaires "fort

>." @ uaviire d'enballuge et de cor o 1tion enent (1).
51 1'amphore recque 20 terce cuite ) deux unses est {-tr8uée ‘e sa nosition pri-
“.v ive par ie tonnesu dont le qérite 'invintion rociont X gLultis, 11 CD.a Gtten=

o le oVIIU siicle pour v ir l'urnarit.q: le la outerlle fins le ansin mdliltersan<one

An AVIIIE siicle,selle=ci cncore e:. virre to.é, nassi e et v pog liirs 8'amé-
_ore cttement ot tend A se ru .orocher des forurs sctueliez § le ritréc..sement du col )
L]

erris de réduire la surface iu liquide en c.ntact avec llair,

Les modifications sensivles dans 1l'umploi du conditioniement esrafnent la mise

s.r las marchés d'embulli;es no.veaux.

11l n'y a pas Bi longtemns, l'emballuse en befte métal est udorté aux Etata-Unis

ityu0ord, et rencontre un tris grand succts dans la conserve.

Desuis la fin de la deuxiime cuerre :.iondiale, les irdusiries du v-rre, du papier
ot du carton, du bois et du métal créent de nouvelles formes ct m8me de nouveaux matée
“1auxe De son c8té l'industrie cu plastique est en pluin esior ct attaque les marchés

..uditionnels du verre, du métal et m8me du papicr-carton.

Aux Etats-Unis conme en irance, la notion d'cmballage, congu d'abord comme réci-
vient de transport réutilisable, évolue vers cellc du oonditionnement allégé "a un u=-
saze" (2) $ le berlingot pyramide concurrenoce la wouteille qui avait fait digparaftre

le pot au lait, alors qu'apparaiusent le carton "raogtangulaire” et le ooussin plastique.

—— el
visnlfiipui

(1) ¢c'-8t ainsi qu'ils absorbert la moitié des emballages produits aux Ltats=Unis,.

(<) "One way"
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coonBue teps . cente @ vrac tend A coaparl T ade natogoon SranGe, 3n achete
b - . ~ 1 . .
en ;1.8 lec pou.ies de verve er. filoie de o1 oL, & a a0 les €ypicurles e

laztie souvent ensachée, la charsuter:s o film plastzjus § lans ies

iy ek
Ll it usinBy A clous :ont venldus er va lets 0 Jed art ada dary J»3 pochettius
L noLnoacsrochagte s ué su nur,

e 15 11 paades allaone

h - . Al -~ .- % . - . . R .. . .
T, TunLa L@y 1 Ul @ une el tien HmRante dany la
¢ tog dert g cotrentes, c0m e A perden GO 1np0. % ence. ele 23t U3 au .28
. 'S 1 afe el TS cu atu. st obe ondbtoonnoer b LS croodudts

Laprenc b ded axportasions tunisiennes e trafn Co.ax de J'smiballoge indus-
.rticles exportes raguicrent ulie prol=c.ivn lus efiicace % une prégentation
oo gert.ce dlemtallas o 3era un fuctour

. Sty
at ae Ve
- »
- poma.

..o on  lus soi_mnées Pour une entreprius, un

Colastivaté,

e e DLLAINITICH FUNCTIONTELLS LD Yoidalladie

i{'envallace ocorres;und, Lrosaldrenent, 1 oune triple fonetinn 8
- Pratection des produits 1ivrés au niveau du transjort et facilité 4cs manutentions.

?ortection contre les aléaus plysico=chiml jues inLérents &4 lu oonseraution d'un prodidt.

- Proi-otion Acs ventes et publicité.

4+ correspond la naotion d'emballage d'expédition § au second et au

En effet le oonditionnement assure ésalement la con-—
diiférentes de coelles de 1'emballage de
le 1'es;1cc et du temps. L'embal~-

-

au premier aspec
;5151 tme celle de oonditionnemente

~arvation du produit, mais dans des conditions

De la producvion & la consomrtion, il y a .

cWn3corte
d'hui de multiples fonctions toub au long

..-¢ remplit donc aujour
ises jusqu'3d la vente aux ntilisateurs finaux.

du processus de dis-

- ,ution des marchand

ion, la plus ancienne et longitompe la scule, est de permettire

pour l'expédition vers les points de
ton ondulé con-

-~ La premidre fonct

(u d» faciliter le regroupement de marchandises
tion. C'est par exemple, la calsse en oar

le casier en bois ou en plastique permettant

+erbe ou les lieux de transforma

Lenant une douzaine de pots de confitures,

)e
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“ul wo- et A la peone, on €4i.nt Leur 280 ncon bve s de o s18 ot dar L esare.

LY uoiluaz ¢t essentiel Juoe %o 3 ler soocddeg te iraltae toan de cone atlol
Drofults a c.coles et i produits e la JBole, L LTa L L L0 ddVell went de L.

c.userve, lc ia diffueion les teclunqies de surguiat.on of ao piry €rati o, et p..8
*.rd d3 la lropmlisaticn, ou ncore du ord-cioailace D05 rulty et ded . cumes fi4ls

« & product on, du conditionnement de la - .nde irafche . .Lattolr ou .. "su-er-narch.".

- la 1v'1on de conditionnement correspond é ulement iu trolulime asp.:t, qul cst
e viiage . oprodult umtarre ot qui fait connaftre lu weo ue wu nrodui et son wmode
e .01 ¢ c'edt la bofte de conserve wmétulligue iai3 c'est sussy le sac ¢ Llasti cue
"2 .7 43y s¢ bidon d'huile, ou la bofte de deéter,ent en cu-ton. I1 attis e conuoim
atLir ocar son graphisme :t ses couleurs. Il 1dertifie lu prolust, 1l est c..ressiua et
Ssacw wu produit de la marque, 11 est nessage et 1nformation. wn effet, .oris l'clurs
2roracat de l'aire géograpiique dus marches, c'est le dévi.oppement de lu sublliciteé qui

a cuntllibué A l'essor de llenbulla;e conditionnement.

C'e8t ecuentiellement des deux premiéres fonctions de !'vmballage que traitera

retie etude.

Accessvires de la production, l'embailage et le conditionnement deviennent main-

tenunt des €¢léments essentiels cCe la vente.
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la place que prennent 1'emvallace «t le conditicnnement dary la vente des produita
est cnaque jour plus grande, notamment duns les . U €trar.-ers quil re rése.tent 1'ime-
portarts dchou.nde wuk produrty Lurisiols.

Duna les "maavins sww e door”, noest loe oconditionne sont dow produits a1 est
chiargé J: “faire Larticie". . uvenc Wil e=guoice, 1e8 an uoind polulaires et
le8 maisong 4 succars.el 3 mwltiplos, a 1. In cuuse d'an déveloprement sauns précedent

des techniques : embaliu e,

L'emoulls e dort atiirr ttatiwrtior ot permettre l'identificatiol Ju prodult. Il
doirt 8tre pratique et commode pour 1o oonsommatedr, 418 11 e8t aussi s€lectic..ne par
les distributeurs pour d'acires critires jui so:t sconomie ie coft d'exploitation et
corpatioilite avec une ceslion noderne. kn rance par oxemp.s, 1'.oaucbullage n' st plus
congu ¢n fonction du petll A uBin i@ guartler mals [our reépondre aux exisences des

(1)

"guper-marcné:’ Ou des "iLyper-marches" y outils adaptés & la distribution moderne.
En effet, l'cmballae est lic A la rorme de la distribution,tout comme lu mouvance

de la structure Jde la distribution refléte l'évoiution du consommaieur et Zon nouveau

style de vie,

Au deli de la publicité, l'emballage pout pormettre un uccroissement du volume des
ventes  rdce i dus formules ingénieuses qui offrent au consommateur "un service" supplé-
nentaire ¢ l'a:parition du "Ciuster-P.cx" (2) a permis une wugme:tation de la consomma-
tion de biére, rrlce &u urinc pe . la dietribution {ructionnée en petits conditionne-
ments de consomnation umituire _Troupés un seul aquet {(oxemple ¢;alement des "biscults |

ind:viduels", vendus au ndtire, pour le goflicr ou le p1que-n1que). En contre-partie du

Eey

"zervice" réel rendu, le cornsommateur est disposé A voir augmenter le prix de vente du
\

produite

e

2

(1) = surface de vente de 800 m“ a 3000 me (en moyenne).

(2) = qui remml: e de plus er. nlus lu méthode de vente & l'unité pour la biére en ?
groupant } ou 6 petites houteilies de doves 1ndividuelles dans un méme colise f

e : .f‘ﬁiﬂ"*’



Teont e ode t oondo 3 et ot T vde . onsomn teur 1) l'eliale
b€ S Ta bl vte, vose wulatl e a1 ure lilemfre, 4o 3 Creer an ocooveau b-
Porotel ent e ocug des "L eln Gato D entire, la pecfwierie te oo b,
st b0 s han a t.oae LGtoLbat on s W igw“fﬁr;clu,uus; ue, LlaTmllern
. o . o n, .
il e ot Le conditl e b L paent Ju utids o e elt.e pooduit oottt et
Topreiust 119000000 En oocla 1lg e gt Laent un ceevice, aon seulenent su O SOMMa-
AR 34
DUy e A dtindustriey a ' Ticdiure, ag Looverce, donc ) d'econviiiie
T bbb ke g e ae b DEO PHCDUL S T JOLU LN DE LT, LLLAIE.-
Dous 1 s uoroanducir dua’e, o dictingue 3 Lol ek dans le mode de commerciuile
SAL0n e rotulin, ce phlnum e O Lt an ctioull e et s ereestlble dong 1o ¢os Jdes
Todulls te ThL0 WALl CCwraie detruit, par le reer 1 e, notumeent lig [ rolilrs

slomen iren )

%~ ia . le en v.oac,
<% = 1o veve duocredult o Ut nne Lvec o8 e 1Me i llage,
= o5 la veite d'wr Miorvice Lot pour wne et lienre satisfoelion Jdu

CO.rommiteure

L'vrolution est marqueée (ur le nas9w,® qu VIaC 10 cun iyne, w18 du corel e ua
erdu et onfin le ason,e 200 ouiuiia, A .n oautre P17l rchangeabilité des o liriow
tde. fames peut m3me entraln v la crontion A'an riaveau neduit)e Ca aboutit -lors

-

A otrois rythies d'¢valution, selo. le te v de dovslonsoseent s

- Ln rytlne de saturat.on cuanl la  srme et le natérieu de 1'enballia ;e ut1i15é
gont niabilisés et que la demanrde du [1uiul® eubulié n'an meute plus que par la ciovis~
sance denorrashiques Clest le cos de scealr uax ;roed 1ts ali.e. taires (.4tes, riz, lo u-
.28 gecs, sel) dont la co.nsomma’..on ,lubale raugnent :ra plus que falbleients, .19 8w
ne dans ce domuine, 1'introduction d'un nouvel emballu.;e peut ;roduire des taux de

croissance tris raplde pour celule=cl -end:nt la perivie ou la substitution s'ef{cctue,

(1) Adusel taen le conitionnene it eon | ctites dosus (sachets pour le tihé, ".ultipack"
sour les yaourts) que la  Tunde cortenurce (befte geunte de détersife, "cuitale
nare” pour les "soft-—drinks" aux U.5.A.).

() qu1 d'ailleurs, comme il apparaitra en cours d'ctude, "font la loi" en matiire
d?emballases
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- Un rytume - tus ra e cle celuyr de

Daodbar e du ;o roduit caballd quind Lenbale
layve <L.it peut siiiise ot le levion YU Lcuost ety | wr cxemple da 5 le cup e 0=
fo1r traditicnrell ient vondus en vrac (') ... s cicnoun rythame ra 1de e dévelippee
nont lors ue l'embillace et 2.0 & un croiart dont la sencomaticn est n forle nuu..e,
~lus fcrte que 1% oot comeind de la oo uocce du rev nu orndiviiuel et te la jopula-
tione Cleut le cus .es eaux :.:drulec, ieu [ue de fruils, es cungerv oy, vteu reiulls
sharnace . ligques, tes cosadiigues et ern Xrnéral, de ouus lee roduwuts qui devioaaert de

niut e, luB woreuscibles en quantité A 1'ercentie de 1 opulation,

= Un ryrue extréncent raade uand nodaturia: Nuwvesu en renioluce “'aiutres,
Pour les .aldr.aux nouv.iux, =i, not mo.at le n 7wiceuses ayplicationg ces .aticoes (1. 8-
tiques, leur d.veloon,emont est lic davantace ~ leura posmibilités Lociniques et £COnOe

"
n1ues, luift o qu'su taux de drvelonpeert ot 1.durtr.es utilisatrices. (o).

05 «PLRSPICTI VLS ACIULLLLS DU DoVLICPPLIMI'T DU L'l S.ai aGh.=

1) Dans .eg ,ays industri.lioés, les :ers ectives de divelop-ement de l'ciballage

paralsuent ir(s favoratles car elies sont lices % la croissance du revenu lobal et

individuel et, e: céndral, o entent pluc vite jue ceiu.=Cl,

En Burone et aux UeS,3e, les taux . overs :nnuels i1ndiquent une croissance de 5 a

10 % / an selon les sectaurs et les .ays.

Ltaccoruissci.ent du nivewu de vie favorise l'uvoiuticn vers la consomaation de

roduits plus <laborés et ;lus forts utilisatcurs d'esbullagee

En France, les industries de l1'emballage ont offert un exemple de dév:loppemant
trés rapidej les tonnages consom.és de tous les .atériaux d'emballage ont augmenté,d
1'exception du jute.

Ainsi il n'existe pas de matériau 9'emballue, wussi traditionnel et ancien qu'il

puisse paraftre, qui ne soit en mesure de se développer s'il sait s'adapter (forme -

nouveaux UB&gES).

(1) T-1 pourrait &tre le cas en Tunisie de certains liquides alimentaires (huile,
lait cooo)o

(2) Ce passage a été emprunté a un article de Madame F. Jacques, paru dans le numero
241 de la revue francgaise ® Emballages" (décembre 1966).
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deveaoppe ant ae Y r.voir en

Q) P anis.e, «ne i.celoiution 1y

vcnection de ltelovation

sihiballe e vy

g nive . e vie et le l'agmentatiorn des rovonuie
L

"n 19t les 1lepenses A’ inailage ont cte dPerviron TJ00C.0C0 Dol g

301t puur une 0pULAtLOnL L 'oAVIPOL 46500000 nat.ts ts

e

o A .0+ A NI+

[ A

1,99 D.T/t8te ' steb=dire / 3 UJ 3 [:t!te7

Ce qui la fuit se uituer wvant 1%'Inde, mais loin durriire les rays industrialisés,

Mexique oompric.

Oebe

OBJJCTIPS DL L'_T DE.

L'étude de 1l'emballa e en Tunisie va oonsister

1) Dans la déterunation de l1'offre par type de matériau d'c«mballa;e et de la de=

mande des différernts seot urs utilisateurs, en dégageant s'il y a lieu les ajustements

nécessaires.

<) Dans 1'établissement de projectiions des besoins en différents types d'emballa~-

ges, en essayant de tenir compte dans la mesure du ossible des différentes mutations
affectant le secteur de 1'emballage.

N




carces d'inopaatien .ond

. -
- lag Stetiou, L Len Ve

ene o o L3 reCueiailoe par cnulites,

Uil el s coumportant g

Moo du Clan oonesrnant 1a oroduction et la conpommation

nrodurty utilisateurs 1%e balli ;v et des onballa:es euxeiiBmes,
= les provisions (Yacerolagenent démo T Ligues

e les ordvicicns 'aimertation du reveru per cupitae

« coertans dossiers t'administrations pucligues ou de cervices

ques (Industrie « Plin « iA-riculture - Jociétés Kationales =

oesqusten sur place ont concerne les productoeurs, les importateurs

prinCip:ax utilicat :ira,

Les sources 4'1 .furniiio. resony, lors de l:ur utilisation, l'objct d'une analyse

critiques

Qe 0se

Dar® un domaine aussl vaste et complexe que celui de l'emballage, la confrontation

de3 redultats obtenus . urtir de sources diffirentes n'a pas toujours été satisfaisante.

Le nombre des diver j-:ices qui ont ap ary a rendu malaisée l'utilisation d'une mé=
thedelo;sie astricte et théeirique, combinuit les unalyses quantitatives de l'évolution de
la dena.de intérieure d%une part, et l'évolution de 1'offre intérieure (production lo-

oale) et uxtérieure (1mperta ions) d'autre part,

lows avons ¢8 cheisir le traiter l'emballage par oatc orie de matériau avec les
nethedes adaptées dans chaque cas au genre de¢ rensei nements disponibles,
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Il vous est apjaru, qu'ei. -énéral, 1l'offre ¢tant inférieure i la demunde et nal
a uttée aux L:@0ins réels, cet:e derniire tend, par son expression, A s'ali.er sur
1'offre.

lious tencns i exprimer ici nos vifs remerciements i tous ceux, organismes et per=

Bonnes, fonctionnalres et purticuliers, qu. ont eu l'obliceance de faciliter nctre t8=
che, en nous fournissant dec reusei jiements parfois confidentiels et e: acceptant en-

tretiens et échanges de vue sur un roblime aussi complexe,
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