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Ce document  eat  extrait du dossier   1«  l'étiie "l'embal- 

la,:« ^n Tunisi«" qui comprend les pièces suivant««  j 

mon?,   A t 
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Introduction général« 
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Cette étude a été réalisé« par le C«ntr« National d'^tu- 

des Industrielles   sur la demande d« la Direction de l'In- 

dustrie. 

• Le Centre National d'Etudes Industrielles bénéficie pour 
une période initiale de 5 ans de l'Assistano* Teohnique 
d« l'Organisation des Nations Unies pour le Développe- 
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La Tuniai» »'efforce de frtiner lea importation» de oartains produits industriel» 

..-.a et de« article» do consoiaoation courante, ;t- qui ne peut  no faire que par 1» créa-        ^ 

icr. ou le développement d'induntriec nationales. 

La notion du marché néce^uaire pour la viabilité d'une industrie,  lui irapoee de 

e..j-r à son intioduotion daña le» marchés extérieurs. 

Emballage et conditionnement,   permettent d'une part une industrie à la mesure de 

...  Juni oie et  sont d'autre part,  u^s l'acteur» essentiel» pour les produits tunisien? 

..i prétendent à la pénétration des marché» extérieurs. 

Bboallag« et conditionnement se présentent en effet comme une condition néce»»aiw 

.-.. la valorisation et d'une meilleure venta du produit. 

Tout exportateur, s'il veut augmenter ses chances de vente,  doit Stre au courant 

,3 tendance» de l'emballage de» produits dans le» pay. évolués, et dan» le» pay» oon- 

::oa:natour» de »e» produit». 
8» 
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L« J iirjtei al ir.«»:.tai re» cìunni i":.t   .!<-.iver.t   1 : ou  .AUX     /••-• nors nv :0C'.;8f   établissant 

,   lea oour»!.tu  prt-jura-.-uv!.   ; 'ü  tcni..., .-. «a rvirv.  ••.!••£!. 

Il i.'Jt significatif de c^^tator ;uf- .e ..os j<ir • "o.- ¡,ro:ui'r .lltvM.t urea "for.t 

:       .;." o:. ,.iatitre d'emballage et  de ce:.   : tío-. .e:.,>>nt        . 

Ji   l'araphor«  grecque  •».-.  te .-a cuite  à doux a:.sea e:t   !>• tr6Y.ee rle sia  position pri- 

'.,.. :iL?e par  io  tonneau dont  le mérite   i'lnv-jntioi.  r;/.e.t  aux  (j-uloio,   il   .-.-   atten— 

':•,•   le ..'/Ili   ditele  pour  v ir  i'arpurit. <.-..   '.e   la    oufulle   i i-'.a  lo  . unsin  ru'!: terranéon. 

A'i AVIIIÌ   »itele, lelle-ci  encore e:,  v-jrre  fo.oé,  ;:iaaj;ve et  -"-u r*-g  ln'ro a'amé- 

..ore -.etteiaent   et   tend à se va.  orochor dee  ¡'or:;¡'-s actuelles   {   le ritrae.;3vm«:.t  du col 

.    i-rr.io de réduire la surface   ìu liquide en c.nt.i:t av> e  l'air. 

Les modifications »»noibles dans l'emploi  da  conditionnement e:.traînent  la mine 

i; •..:•  1«îS marchés d'emballages nouveaux. 

Il n'y a pas si longtemps,  l'emballage en boîte métal eat ado-té aux Etata-Unis 

d'abord,  et rencontre un tris jrand succia danB la contî-jrve. 

D«:uiB la fin de la deuxième juerre mondiale,   les industries du v rre,  du papier 

et du carton,  du boia et du métal créent  de nouvelles formes et même de nouveaux maté- 

riaux. De son côté l'industrie du plastique est   en pi¿in eo:,or et attaque les marché» 

laditionnels du verre,  du métal et m$me du papier-carton. 

Aux Etats-Unis ooame en France, la notion d'emballage, conçu d'abord comme réci- 

pient de transport réutilisable, évolue vers oelle du conditionnement allégé "à un u- 

Gaje" ^ l le berlingot pyramide concurrence la bouteille qui avait fait dieparattre 

le pot au lait,  alors qu'apparaissent  le carton "r*Btangulaire" et le oouBsin plastique. 

). 

(1) C'est ainsi qu'ils absorbent la moitié des emballages produitB aux Iitats-Uni». 

{¿)  "One way" 

-A-        '  * 
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r.S:.e   Vo.p3   i-   --onto  •:    \T-c   t»r.d  i -.: ¡i •••• -f '   "   i -,-i'l'- •  = '•   *   ' " .-r *.IO.J, or.  •*'-*'«l,i 

CU ; 1 .a   lee   po....ee  de   ter"«  ft*.  fil'-'.B   i»  ci'   ,    ...'.;,   •n'1:. 'ï  'í-I,.   1W3  tj-ic-Tie. -.i'- 

;.»   U:Vi«  i;-.uver.t   onsachée,   la >..h.u --..¡uteri -  .     ...;  film  pl^t: ¡u..  j   iu^o   lea 

, i. a.irj,   le;   clou»   .ont  venduti  er. na>.l.ot8  • -'.   i •-i -Vir«. -~.u.  di*: n u-u pool.ett.jB 

:   .:.   i-   "ü<-!.a(*e u;né au mur. 

:un-..10,     >     ••"•3     i  -1    *   :t*1"    H'.5".t*<-''     í'H.ir^i.tO    .u:.ü    la 

t    •• -.»   -ie;^' -J  o.:'.r...r.tüü?   JO-:   ;?.ce à i-er^-     ,•  ce.   ::. h.o. -, .:.co.    :«U  * )t   ¿2 au   iá- 

4Í-J       .^O^ 

\tí  1-  <  li i'..--ioa   ali;n  n- 

,co.   '-el--*.  *í ít  ¿2 au   :¿ 

,t    i-    -.i. i. t. >>nn-r    .t    I .J   ;-r,duits 

.év-:.op;;e.:.,-..t à«u  asportation!) tuiumerjietf  '-.trai:,    c •:. ^ de : ' «¡t-*ü--rW  iwius- 

I.   :,,3   n-ticle*  exporten raquii-rent mío trotee, u-n ; la* 'ifu-o, • . 'ma  ¡.u-éy«nUtion 

u  *n    IUB eoi-née. Pour  .me entrepris,  un  o-,.. o«rv.co d'emuilla -, aer*  un f-ct<-ir 

. . G ì U-tlVité. 

...   L;./Iî:I ries RI'CPIONT-ELLS IZ L'^ini.iLaìiv. 

L»emballage correa: und,  ¿rousiìi-aaei.t. \ une tripl" fonction  i 

- Protection dee prolait, livré, au niveau du transport et  facilité d.:e manutention.. 

- Protection contre le. aléa« pHyrtco-chiai lue. inhérent, à la ooneer-aúon d'un prod.it. 

- Promotion des ventes et publicité. 

¿u prealer «pect correspond lu notion d'emballa«,. d'expédition , au second .t au 

üoita. 0.11. d. conditions». En effet 1. conditionne-»« assure également la con- 

•,-»«« du produit, tx. lar.» do. condiUon. différentes de celles de Imballa«, d. 

•"-3r-ort. De la production à U con.or^tion,  il y * i. l'es; .c- et da te„pe.  L e.b.1- 

. , r«Ut donc aujourd'hui de »ultipl.s fono»«,.. «.• au ion,- du processus d, di- 

. ,ution des .«rotondi.«  jusqu'à U vent, aux utilisateur, finaux. 

. La prêtre fonction, 1. plu. anci.nn. et lo-stomp. U seul., ..t d. permettre 

eu d3 facilita 1. r^upe-ent d. „urch.nd,... pour l-„P.ditton v,rs le. ***» " 

,- te ou les 11.« d. transection. Ce.« par «pi., la cats» . carton ondul   oon- 

„iant un. dousain. d. p.« de confiture., 1. «.1er « »1. ou • pla.tiqu. H-*M 

JÊL '.   ->'-¿-t-   1 
*•;    i 
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ala: . •. ri d>>  •   à ''   . o.,t     ì leo   i 

;ì   U' : iiiìt   d i?.4J   •>.•;••   • r . .«;   or'.:; 

arj'sr.t -.ti" 

k   ••       • '  pr< pre-¡   '•   ••'   :>-  ; .os       " ...r : . ¿. i   . 

UH d   il muro: éa,   cea  et ..-.:,;« dVi,.—n, .»je  I: 

•:;.t    ;> ¡i  co'ta  je tra.:-   .>r* )   ;ae  ì'   r.bali.. 

,.; .. ¡.'a  ur>-ii>Ba:.c» . 

•' '. t.  t     i..   .;. 

...Liti.-.. .JC 

•>    ¡'e,,   >d.r.. 

ntOCi. - ,       ...i'. 

I:.J 1\   •   ....: 

.,   ci -•;;   faci. 

1 .    -OL , 

• .   ->cua  e ... ;. .r.'     .• '...:•• i <: i •   . - r..' . .:...:.        e o   .' 

n .1 . •..~4    ,ç"OMI  "...     ••  riociív-   w. -_...>.     .-:,;    .    -   . ép- .'f        ;    ..;       l   t_: t. 

Uv    .••    n.i   '    :   de    :  ...¡TT;. .e.     «r     ,'.<.  .:   t..    ::'; 

-uì    ^     et  i     id pè.;ne,   -:;r. é4:.;,.!.•    .ö'ir  ':•-:.ao.. .. 

Î. * • . j.".li.a,j'."   <• ¡t   essentiel   lu..r   '»Uì   lei"   p; océdói 

produits á  ; .coles  st  •.; *ü  pro.ñ.ita   .» i<t  .'è.:.e, 

conserve,   de  la diffusion   les  tecliniriea du Burjciatior. et,  J>: .-v-i'ri   erat.   :¡,   et   u± .s 

v.rd de la  1.opniliaat.on,   ou  > ¡.core du  ;>r';-;. .uni la -e  d..s   .':•-.* tü  et  de3   ,    ;imeu  í¡ Hü 

L la product  on,   du conditionnement de  la       ~nde fraîche o..   .battoir ou   ..  "óU- ei -march«..", 

.   .1»;   '.' -.0/ .•:•   .t z  proJ   ...    :e   . 

on ,1 ir .-.   le • : i ps  >;t  dar     ¿   en^-t-. 

:ü   •. :'i. r, .•:.•; t   e',   de  co:..;    'vatio:.   . 

•"    1    J'J ,.. ,    ...   dcV'jÀC       ji^ei.t    dt;    1 

- La i*- 'ion de conditionnement correspond également uu  troiai ì_me asp.:t,   qui  eat 

.'f     .. .a¿'_-   .u produit  unitaire t.t  qui   fait  connaître  la   :iä.-,ue uu nrodUi.     et   aon mede 

•"t    -<u   î   c'est  la boîte do conserve Métallique uaia  c'eat ausai   le sa»,  . ..   alasti ;ue 

*•: . -.   ¿j,  if-  bidon d'huile,  ou la boîte de deterge.-.t   on ca-tor.,   Il attir-   le COUL.O:;I- 

..¿•t.i.r ;ir son graphisme   .'t  aea  couleura.   Il   identifie lu p.-olu^t,   il etu  e., pressi u.-i et 

.¡..à, t au produit  de la marque,   il  est •e3sab"e et   information,   ¿In effet,   .près  l'clar- 

::.c-..ic.vt de l'aire géograpiaquo dja marchés,  c'est,   le dévt '.opponent de la  publicité qui 

a conti ¿bué à l'essor de l'er.iballaje conditionnement. 

I 

C'est  eeaentiellement des deux premières fonctions de l'oœballage que traitera 

cette étude. 

Accessoires de la production,  l'emballage et  le conditionneront deviennent main- 

tenant des éléments essentiels de la vente. 

i 

1 
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i 
• t  reinolir   l'une   1 .-n  tra".  hK'.i   i,s  • 'oí. il * i. ..;.er   vi.u   e;, talleri   ..M     .u"u.t,   • 

o. *.'.!•  le«  di.     >"• .; erce,   i"ü  d*uy   aitre:      te,'.   1 »   ,:: *:¡.,u*.. in  ef   li   '/»-it';   ir'j   ro:n.*..* 

.ute.  Qejor.^u.  l.'U  preterios   .';li!! .-« do:v    .t   **:•'?  la   .-.r.tu .^u*  olas  ¡..nía  i..vea'y 

de   iu    ..v!Mri..f   :t¡u   ••n». rcprijftü   ;   ila   t.i.-iv:.!;.;   '      irt.«   .-.••:,;!•:...* o   t<    ia    oLi*i   ue   ••:« 

m.-rkât ¿ru:. 

La place que prennent  l'emballage et  le conditionnement  dar.*  la vente des produits 

est  enaque  jour  pius ¿rande,   notamment dur.«  lea  .h.--   étrangers  qui   re; rtu.'..to;.t  d'im- 

portants  dtdi ouvrier- aia.   prodi;: tu   tur lait.-n.j. 

IX-na   lea  "n.*l:ui.-ii.ö  ja.-.u  ve   k .:•", c'ea;   Iv  cendi : îonne. .• r.t  ii  v, produits  •.•w.i   <;at 

Ciarde -1-i  "i'..a.'e  l'artit.!»".   ..'i.-u.c ia  -1... e-ut.v, ce,   des ,ii w.nB populaires  et 

des maibur.n a ju:cirj-l   3   ::ul'ipl.-a, a -'i'-  i'i  cause d'ir, développement  sana précédent 

des technicien   : ••nbal lu. :e. 

L'emuull.* .-e  doit   utlir-r   i'at t-.'i tio:.  >»t permettre  1" identificutio i Jy  produit.   Il 

doit  être pratique  et   commode  poux   1M  J  r.sonuaat.eux,  nais il  est  aucsi  sélectic..no par 

les distributeurs pour d'au true ox'i tires qui  aor.t économie ae coût d'exploitation et 

ccr-.pat i .JI litt avec  une   gestion  moderne.   Ln i-'rar,ce par  exemple,   1 ' ;:r,ballade n' -st plus 

conçu tn  fonction du petit >na;uain   ie quartier mais pour répondre aux exigences d«s 

"euper-narenéi.'   ou des "hyper-marches .. (0 , outils adaptés à la distribution moderne. 

En effet, l'emballa,;« est lie à la forme de la distribution, t>ut comme la mouvance 

de la structure de la diatnbuticn reflète l'évolution du consommateur et 3on nouveau 

style de vie. 

Au delà de la publicité, l'emballage pout permettre un accroissement du volume des 

ventes jrSce à des formules ingénieuses qui offrant au consommateur "un service" supplé- 

mentaire t  l'a;:puri tion du "Ciuster-P.ick"   a permis une augmentation de la consomma- 

tion de bière, jrâce au prmr p»   . la distribution fractionnée en petits conditionne- 

ments de consommation unitaire groupés un seul ;uquet (oxemple également des "biscuits 

individuels", vendus au nitre, pour le coûter ou le pi que-nique)* En contre-partie du 

"service" réel rendu, 1« consommateur eat disposé à voir augmenter le prix de vente du 

produit» 

( 1 ) - surface de vente de 800 m à 3000 m (en moyenne). 

(2) - iTui renml De de plus en plua la méthode de vente à l'unité pour la bière en 
groupant 4 ou 6 petites bouteilles de doues individuelles dans un même colis* 
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I';.-   -" .de  1.    'íí.OOIBí:!. teur    1)   :'»..:...,Vi- 

li   1 ..-fr,f>r„t,   r;  à cr<~or  un  •.•.v-w       o- 

• - : •   '•'.   .-    ^odc     '   ::.:•!•. ;   .', .        .   •,. t 

'•^"^ >'   '   •-   ¿'-   'to,   'i  'i*  uui .<»„: ..ft;   .,ü     ;• 

'"*     *     :'   !    *-'t     'P    ;a0    ÍÍ>S    ":-•«.-  .Ci il'      ;,<..•      :t      ,r-;.,1;rê(     ¡a    ;»....• fu,,, (jr : .,    .   t C    - 

'.o   .-:    í.   ;..bar¡ --a   ¡.'t.,^   '...Jt; .!UM   ri   ;,c 
•i'^ii;. un, 

i,    iu 

¡va .'   11...": 

••».... ;o- .t   ... : ';ú*riit   ^u    :i :';\. e  e..t. e  'V-oduìt   ..-..t"  >-\ .t-  condì t. v-a:.. 

p:-ciu¿»   ii9py....il?-.  Ln e.la  ile  .-v at: i jen*   un  r.-rvue,   non eeuloiior.t ^   ;o;.üom~a- 

*, "ur,      w.     ^  » 'indu.:' r:e,  à  1 • . ji c.,1 i..r»,  au   ^.j.'j.t-rce,   do:,e à  i ' c:¿unou)u> 

Ü.   8   IB     a  r   indu.;: ir    di'v';-., 

j, I ...no:;   .; i eí: 

,a..'jH   'O ^: ' .:¡ • f  di. ' 

aig ?:<(DL'i.¿ JT ..'A'L':.:>.N DL L--:. ,.LLA;ë.- 

>'  d;. ' in,^"   j  '.'._•(•{; darn;  le mod'.'  He  ;u ¡.TüITCíUII- 

;.'.   ~>; .-:.; '„•!}•'?•  ...ont   ;-reo, ¡...ble  d..r:G  i'1   t\ s des 

:'-:* i  par   le   • >r-.•...i-.-r   js:i /•,   notami ut   1 ¡s  ;ro.L.its 

.) 

-   la  •• . ;e  en  v.ac, 

-° - la '••:.'c  du roduit no  •';;. nr¿.. 

;c' - ;i'i:.i la r:-..te d'ui "; »rvicfc' •. 

ce Lommattur. 

,'<íC  .'u-ê*   i e   l"e..u. liage, 

[   pour  ,»:.f-   ,.e-. lit';re  sat: si' ..cti-n  du 

L'tv..lutiun e¿t  rnúrqutJe  ; ur   le   naa^-e  du  VT-c  v:   ^::  :,;nC,   . UIB du conai.-né uu 

, erdu el   orifin  le   •MHü.'.-^C   J'D. J,^;;.', à ,.n ai; »re  í 1 ' ;.:t  rci^ii^eabili té des   ,.a..-ru.ux 

et   de.   foirri'V  peut  rr.ême  entrain  r   lt.  er*-..'.ion ^'m. ¡.. uveau p-.duit),  Ca aboutit   -'Urs 

•\   troie   rythi.es  d'O'-ol ution,   colo:,   le   : r T     de  d-. •.--Ion: •.-moni   : 

-    Un :\ythne de saturation quand 1~     :)rnie et   le nat¿riau de  l'euballa ;e  utilisé 

aont  ntabilia¿8  et  que la denar.de du   u.iuit  e;.,*xdU'  ::'a«:j.;e::te plus que par   la CîOIB- 

¿ance déno/raphique.  C'eut   le cvs, c> ¡air ax  ,rudi itr- al :   e taires  (:3te8,  r::,   Kju- 

es  ceci.;,  cel)  dont   la co.^onuìn: .on globale  n'augmei.i .ta  plus que faiblement,  ¡..uis -nê- 

r..*i dans ce domaine,   l'introduction d'un nouvel emballu..^  peut  ¡Toduire des taux de 

croi3sar.ee trts rapide    pour celai-ci     enduit   U période ou  la substitution s'effectue. 

(1)  Aussi   ¡ion  le  conditionner.ifit   ^n  , -titee docuB   ^¡;achete  pour le  tiié,   "...ultipack" 
jour  les yaour* t,)  que  la :iTar¡de com.enaj.ee  (hefte ¿/Cunte de dCtersift;,   "contai- 
ns rw"  pour lea  "soit-drinks" aux U.3.A. ). 

(c)   mi d'ailleurs,  comme il apparaîtra en cours d'Ctude,  "font la loi" en matière 
d'enballa(*e. 

¡Í 
H 



- Un r.vtÌL-ne  ' '.üB n   ; de    \.e  cel.u  de   '. ». d'i: ;it. le du   ; rodalt   entallé  quand   1 ' rm:.'.il- 

la-re  Ct.it  peut   úU'.im'   'ft  ie   levi :r.t     IM   . ,ü.^7 ;..e:.t,   . ^r  exemple da  o  le  GUG  de     : o— 

i- it     t :'adi tu í>r:fl I  ;.:ent  V>:.¡]UD  en vr »c  (1 )   ...   ,-x   ..'-:. un rythme  ra; ide   ;c  développe- 

ment   lors ue  1 'embaí laje  eut   l.é  à un  .ro-uit   dont   la  ;;L<n.J-on...at ;cn est     n forte  r.uu:.-et 

^ìus   urto  que   1 * • ;';*'jt   toneiné   de  lu   ..o   :;.'.'.ce  du  re.   nu  indivi iuel  et   ïe  la   : ovula- 

tion«   C'cot   le   cao   .GO eaux  ;.  a'ralee,    io¡j   w u;  -If   fru.tu,    :«»  cncerV' ¡:,   den    rcduita 

nharmaie . i íque.:,    tea  coo.net u;.«^ E  et  e:.   ;e,\ér..l,  de   :uu.;  lei:,  .rodai te qui  devi-inner, t  de 

pIulî  e:.   • lue  a.   euciblec en  quantité à  l'e.-.ne-'t.la   de   la    opulatun« 

- Un r;<-:~L*  extr«^: erit   iJ.;i*e    :u-r.d   «n ¡i..tfru;  nouveau en  ror;¡; lace  "ViUtr-s, 

Puur   lí:C   ...attr.iux   r.ouv. ax,   et,   not   rn. ci •    Î»  ¡.   m: reuses  amplications  ees  ..riti*.es   ; 1 .8— 

tiques,   leur d'-velop* er.erit  etit   lio    davantage  '   leuia  .jonaibilités  techniques  et   Oc o no» 

.-niques,   .lutct   ¡u'.:--u  taux de develo;.;.« tent   1er.  i:.durtnes utilisatrices.   U). 

05 -pias?T¿CTr."js ACIULULS DU D-^UIXPPJ.LTT DE L':J-.J.H..AQL.- 

^)  Da^s  + ee  »-ays industrialisés,   les   ; ers ectiveti  de développement de  l'emballage 

paraissent  triu favorables car elles  sont   liée« à  la   :roitisance du revenu ,;lobùl  et 

individuel  et,   en général,   ..¿n  ...entent   plu°.  \ite   que  ceiu*-ci« 

Ln Europe et aux U.S.'i«,   Ica  taux. . .o.ej.s   annuels indiquent une croissance de 5 à 

10 jo j an eelon les aect<îurs et lea    ;.ays. 

L'accruiBüo; ent du niveau de vit favoriBe 1'evolution vers  la consommation de 

produits plus élaborés et  ¡.lus forts utilisateurs d'emballage. 

En France,  lee industries de l'etnballajje ont  offert un exemple de développement 

très rapide;   les  tonnages consommés de tous les   ..aténaux d'emballage ont au£menté,à 

l'exception du .jute« 

Ainsi il n'existe pas de .matériau d'emballage, uucsi traditionnel et ancien qu'il 

puisse paraître,   qui  ne soit en mesure de se développer s'il sait s'adapter (fora«? - 

nouveaux usages). 

(1) Tel pourrait être le cas en Tunisie de certains liquides alimentaires (huile, 
lait •«•»/• 

(¿) Ce passage a été emprunté à un article de Madame P. Jacques, paru dans le numéro 
241  de la revue française • Emballages"  (décembre 1966). 
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^)   1^1   ."uiga;»,   *ne   i.otU.a,,.0:.   h   U/.^oppe- .«:.*.   .:••   I'•;.-.¡jail¿;e  «.J* 

fonction de  1 '¿i' '.-'*non   !a  nive   .   i<   vie  «t    !«î  1'a.ijrnent V îor.  d'js r-n ^nu- 

r-. 701 r   en 

un  196 '5  les   Itpemsaa  >i* >•• >UU11±¿Q ont  «tt d'er.Viror.  ".OCC.ÛCC D. P  } 

3oit  pu.ir  une  ;.opuli** ion    .' u.viror. *«50û.uOC   Mbitt  ta; 

1,55 O.T/tSte  = 'jst-4-dire    / J    U¿ 3 /  tgte / 

Ce qui  la fuit se Jituer avant   l'Inde,  mm»  loin d-jrriire les pays industrial i ses, 

Mexique oomsn;». 

0.6.    OflJKnFS PL L'-JTUPS. 

L'étude d«  l'emballage en Tunisie va consister  I 

1) Dans 1« détermination de l'offre par type d« matériau d'«raballa,_;e et de la de- 

mande des différente saotun utilisateurs,  en dégageant  s'il y a lieu les ajustements 

nécessaires. 

2) Sans l'établissement de projections des besoin« en différents type« d'emballa- 

ges, an essayant de tenir eoapt* dans la mesure da possi ele as« différentes Mutati« 

affectant ls se«taur de 1* ostami lag«. 



• ' • 1 •    L"a  ..--¿roes   1'»r>:'or k*t*on »•-'•>»•*   h ort-;a  t 

— l»s   o', .au',» . ,t-a     ff; •.,.•.•! les, 

- 1#»^>    -en.'--.  ,:•"•••   '*•'>  i'i'Cii'.'iilu  p^r   -¡njuStea, 

4;     _<»8    Jt..*.!.: i' ':'i o. ei. 1.;«  ouni-ortví..t   t 

- lea  n-'t.,..'-. C;,B   in ,'1 »:.  c  ne .Triant   IM production et   la  conaoranation 

lea  produit,.; ut : liuut -ura •.!'•*•, bilia .;^  et  dee or.iballa.je»  eux—fnftnes. 

- Ica   pìcv". uior.a    ¡'.vJcr>/i:i3o::.'!.\t  démo ;r t Liqae. 

- lej  Trcv..ioi,B   í'a;. ;ne:.tation du revenu per canita. 

- e rtui.a (int;bi«ra '¡•^draimatration»  puuliquea ou de services  étati- 

ques   (Industrie - PL.r. - Agriculture - 3ociétés nationales -  Commerce)» 

b)   La «5:..;u?t'i..   ;jur  ;d »o • o.-.t  o jße«rnc  lea  productouro,  les importateur»  et  le» 

prüiCiptox  utilicat   ;ro. 

Les sources d'i'.forrv-'.io.   l'eion*,,   iorù d«  1 ;ur utilisation,  l'objet d'une analyse 

critique, 

°*7"«   £l»w>r*Uon de» ritJ9iJi-t«^,ti recueilli». 

San»  un domaine *UBSI vaat» et  complexe que celui  de l'emballage, la confrontation 

des rtáultat» obtenus j.    artir d'i jourcat» differente» n'a pa» toujour» été satisfaisante* 

Le neabre des divergences qui  ont apparu, a rendu malaisée l'utilisation d'un» mé- 

tbAáelot'i« stricte et  théorique, cosibirvi¡.t  les analyse» quantitative» de l'évolution de 

la deiaa.uie  intérieure H »une part, et  l'évolution de l'offre intérieur» (production lo- 

cale) et  (intérieur» (importa ions)  d'autre part. 

New» avons 43 choisir   le traiter l'eaball&je par oatûjorie de matériau avec le» 

méthode» adaptée» dans chaqua cas au jenre d« rensei jneewnt» di »poni ble». 

** ^ î^^^i sr»*'-*!'«'.»   «ry» 
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Il   r.ous eut apparu,  uu«e;. général,   l'offre ¿taüt  inférieure à la demande et  :r,al 

a„uutce aux L. .-loina réela, cette derruir« tend,  par son expresaion, à B»aUfmer aur 
l*offre. 

Uoum tenons à exprimer ici nos vif« remerei emente à touc ceux, organismes et  per- 

sonnes,   fonctionnaires  et particuliers,   qu*  ont eu l'oblijeance de faciliter notre  ti- 

ent, en noua fournissant  den rensei cementa parfois confidentiels et en acceptant an- 

tretiona et  échanges de vue aur un .robu ne aussi complexe. 

'' "t*ifim®BŒÊ@mimm*^0Wm*t>mm^* - -*>mm~<*>m*>n, 
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