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%l .W*lW#'l^f«W*' Wborn- .***»> .*«*«%- « **i*rwr. 

Ct dooument  >«t «trait du doMi«r ci« l»étud« "l'««bal« 

lag« en Tuniai«" qui ooapr«nd le« piòoe« suivant«« i 

nmi A « 

pfaa  i i 

Not« d« «ynthèa« 

Introdtotion général« 

L'waballag« «étalliqu« 

L'««ballag»-v«rr« 

L * «abftUa3*-plMt iqu« 

L^eatoallaga-papier-oarto» 

L'««ib«llafl^-bol« 

L1 «rabal la<^-jut« 

C«tt« étud« a été réalüé« par 1« C«ntr« WaUoaal d'S**- 

!•• Indu»tri«U«a* «ur U 4*aan<to da la Direction d« VI— 

duatrx«. 

• U 0«»tr« Watioaal d*Etud«t Indy»tri«ll«t «éaéfioi« 
UM period« initial« d« ; aas d« l'aMiataaot TMhftifW 
1« l'OrfaaUation dM Hatloae Uni»« pour 1« DtoUs**» 
mnt Ind««trial («TOI - fit»*«) 
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Con41tlonMiM.it .t .»balU:. »ont d,. nrobl'•» dWint plu»  import-ini. à l'h.u- 

re actuelle   i 

- qu'il*  cnrre.nonl.nt,   non seulement  à la fonction  imballa« d'expédition, 

¡r.-iis  a-ifli.i à celles   le    roteoUon et de  promotion   les   vont «»a, 

- qu'ils so  pos.M.t  \ la foia à l'interior du pays pour la consommation natio- 

mie,  et sur 1*8  ^roh«.  *xt*rieu» pour la part   les  -archanüs,.  destinées à l'expor- 

tat ion. 
Li Tunisie ne oo.nVie pu  lee -nitier*.  première, nÄcosnaire.  à la fabrication de. 

«•»billar,   (.auf pour une r*rti. iu verre et   pour le  papier  -ris l'emballa^)  I  "*!• 

,11e .'eiYorc.  -le  ralentir les  importations directes  d'eaballa.-*.   finis,  dans le but 

le développer son  ìndi»trie nationale  (à partir  le matériaux importés) et  de diminuer 

le coût de oes  produits. 

aie utilise donc lee ?lx   candes oaté^on.s de matériaux nécessaires à la fabri- 

oatxon de. emballage,  .  papi.r-carton,  métal,  bois,  verr.,   plastique et   jut.. 

Zn 1968 .'ensemble ll3,ot.ur emballa^ avait  un chiffre d'affair«  d'environ 

7.000.000 DT ventilé oomne suit  j 

Catéfîorie.^ de matériaux 

Papier oarton 

TOTAL 

 P— —7—. 
CA en DT  j    CA en ^    , 

T 2.400.000j 34,30 ^ 

2.15O.OOO !   30,70 £ 

1.0OO.000J  14,20 % 

530.000!    7,50 i» 

480.0001    6,85 Ì> 
45O.OOO!    6,45 £ 

! „  f  

7.010.000!   100   £ 
! 

Le. matériaux prépondérants .n Twill« d«. l'indu-tri. de l'emballage .on* 4oa* 

1. papier-carton et le métal qui représentent 65 > du chiffre d'affaire, du e.oteur. 

Cela tient, ¿'une part aux prix d. oe. différente, matière, première.,  .t d'autre P- 

aux oaractère. propre, à l'économie tuni.ienne. 

„„«i 1 »lim    il null»' 
t mm—   uff.* 
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\.x  ramni, ont  un  pays casent ml Lement  a-rnole, co qui entrain« un développement 

i» .. n   industries -iTi^lns et mâtures. C'est  dono bien ce secteur qui,  face à 

l'wrortin* et  à la  r^Uté   1« nés   récoltes et   1e  Be.  :>roduit.,  détermine l'offre ou 

iu .•n.ir.B   me  j. irt importante   1    l'offre  «   les matériaux les pluB utilisés   'an.  le oon- 

;itimnr/;!ll ,t  l'embolia,*  de en  produit.,   iont   une   Ttnde partie eat  destinée à 

l'exportation,  sont   le   métal et, le   papier-carton. 

Les »annaux tr tdxtnnnels ont  chacun,on emballa^, dee emplois spécifique., et 

ri  1. concurrence entro  l'un et l'autre dans un secteur particulier  le  leur, marché. 

.-ari-   .-«nérilemont  un  cara-, re nar,-uul,   Ta   ¡rani.   pirtm.laritA   les   plastiques est 

'•',,JP OB,m,r-aenr.. dan,   I-M  a,,?ie.itinr..,   le  l'.nbaUa,».  sans aucune  exception  I 

- :n sirena, le   platique  .icuole voisina  avec lo papier et   le  jute, 

- n cubrió.U .'introduit  parmi  1-a   cainses le rama-ioa,-*  et   de re¿roupe- 

.   ,n oouteilleri, et flacon^,   il s'introduit pour le conditionneront de. 

determents liquides,   du vinai re,  du 3chimcomg ... 

L'irruption tes matures  plistiqu«. 4a,m   l'emballa*, a joué,  ces dernière, an- 

nées ,le rôle de catalyseur   le progrès. Ce  pro«*.,  1*. producteur, d'emballag.. nou- 

veaux et ceux d'emballa-e. traditionnels  le réaii.ent désormais ensemble. 

L'évolution  rapide • t profonde qui caractérise le marché d.B  matériaux d'.m- 

balla^ est un événemon-  quasi révolutionnaire   ;   ceci dans la mesure où,  le  pla.tiqu., 

par la place qu'il  peut  nrétendre occuper ainsi que par le- réactions  en chaîne qu'il 

entraîne, a remis en cause le. oonition. et conception, acquises  ,  c'est maintenant en 

fonction des qualité,  propres du plastique qu'on a cherché à améliorer le. oaractéri- 

tique. de. autre, -natériaux. Il en e.t résulté notamment l'allument de l'.«balla«. 

et le développement  de l'emballa^,  perdu. 

D« la »Ime façon.pour mieux ré.i.ter à la oonourreno. du pla.ti.que, le. fabri- 

cant, d'.mballa^. en matériaux traditionnel, ont mi. en val.ur 1« qualité, propre 

à ce. matériaux avec le.qu.Ue. le plastique n.  peut pa. encore rivali..r (ba. prix d. 

revient de. emballage, légers en bois par exemple). 

LE METAL l .iMMi 
La production d. l'emballage métalliqu. en Tuni.i. ••* —ure. par la SfUNR&L 

et par le. »Fût. «étalliqu.. tu.i.1«.". En 1968, le. production, ont été r..p.oU~- 

ment d. 32.440.000 *>ît.. et 49.400 fut.. 

tJUllw • m-< 
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??.:•.,   il  • ••••   i r.'vu :\MK'   le  pfiul  sect-  ir al;-    nt aire   (qui  re- 

r.   i,    I i cr^TTAL) tv'   ..••iter-* 4C.yO.CPO   • oîter  pour la 

ln"2. 

i \ cr.í >f".mfi* 

.: T 

•;   If;   f*¿'   ,   -, • :\-te  t<v. .   le   Involution  der   neUe-:rB utilisa- 

•ir-   .ií-a;t.i-n:'<.íp ri-ribicr,   :1  er»   ->robab>  -m''-n  19721  c-lle   at- 

'   iriir.1 320.CCC unit,--   fe-  qui • ntra?;.<M U
4
   p^ur  1 

:iv r. ti« >u   c illt virüier-:.;,   'e   10,0^0 

m?*!7TAL une  perte   le  fabrication 

i»>   concentré   it  to-atee,. 

Il  eer.-.bl*  .¡u»   In OTtTFTAL et   le.   .'V.T.  -1er;*   ori r   leurc  -i ipporiticns  pour faire 

; i ••••   ì   c< s *iC'.r>''i" • f.-nf-r.tn   i-r   b"n:'.t..-. 

L'i-nt.illa.-e r't _4 

.p.  Le seul   r-ï^ch«- 

•<•.-,:•..r*  ione uor~.aU- -nt   et    -arderà ees -.aroh-'e tradition- 

Lui   f*rse fipt   ra chòr.-** danr  loe  format;-   les plur courante. 

LF •'T":ríE t 
L'industrie iuni^.^e  du v.-rre, procédant   à la fabrication du verre  creux, a pro- 

ìuit r.076.r" .-AP • i. ir 

let- produitr alventai r-.-i 

'.eil lee pour cette m%r>e ; 

L'e-Ulla*" r! art ir 

marches traditi  >;n<-ì ;•   ìi 

!'.»::•  eetv   prr luction r.<?  natirfait  pa¡   le- besoin? du paye, 

t   non allentai vos ayant  nécessité  environ   11.0^0.000 de bou- 

ciTA.i*"-ztiC" \*> pi ¿s PU ; lue le v^rre et n'introduit dan 8 lee 

,rre - r*'v i 1-- vprre -ar lait ses marchéP aetuols, il ne par- 

viendra jarais " en o-rviuérir d'autrer. D*F que la touteillerie en plastique eera fabri- 

quée localement, le ^tiiu- s'implantera lane trun leu marches nouveaux et mime absor- 

ber,, peu à peu une .rronse ;. u-tie Ì- la clientèle actuelle du verre (détergents liquidée, 

huile, lait ... . Cependant c«lv -,i pera toujour? proféré au platique pour lee liqui- 

dée alimentaire.- (vin,  .aux minérales, bières),   la parfumerie et le*  produite pharnaoeu- 

tiqueB. 
L'emballa«* en  verre,   face  aux difficulté  actuelles,  doit évoluer de  l'emballage 

"consigné" à l'emballa**  "perdu"  î  cet e évolution ne peut  ce  faire que E»il y a pasea- 

ge de  lVploi au verre "lourd" au verre  "allegó•'.  C'est  la condition à laquelle l'utili- 

sation du verre a'enballaç*   s'accroîtra dans de  grandes proportions. 

Il PUSTI-tUI l 
En Tunisie, plu* ie la moitié de la oapacité de l'industrie plastique est af- 

frétée à l'embaila«.,  ayan*   permis en 196e la production de  1600 t et  devant croître 

jusqu'en   197* d'environ 1^0 t/an. 
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L'^urtfent     :Tre-i. rande  • r<-'-«-;nt"  de;ix  annectF   t 

-O-trfn*   .tili    .'.urr   1.   l'e-LÙÏ-.-   Martine  nont   lee producteur*   I'emtalla- 

-i>   : Vu-tique. 

-  1- .•.i--n i. t : >>,.!."  4r: r •' ••r-ite-.or.t   l'offa J  cependant   celle-oi doit  de- 

...-r     r,   ruiner      n  • 1-in d/vel op,. -. „t,  V.:m Mur djm«,ÌT*,   -n  -' ** **  *"*» 

-    "une  cauaoit,  it  : reductio Men   iifférenci*. *t d'un nombre   le moule, plue  grand 

ot   -aufe  .art  -  „or. «-et a*   t >ute  -  :H-^c  rot«nli.lî.   ,  celle-ci  ert   conntitrf. 

,r   tour  1er utilirate.rr   l'emballa,   c qui   . : f re  une  position dominante  au plastique 

\-:ur   le   ,-«ctf.:r   'e   1'"':   .'.'.<%-*>. 

L.T PAPI^-GAPTCN   ? 

On  dirt::,-u'   >   -••iT-.on on lui*   '-er   lutrer   ,;,r1 or.na *ep. ; 

- Le  car* ":•   •JKJU'
1

. •*• 

Mat*---   l'^c- • •    ie  l'^alla.   l'expo .»ition,   lo carton ondulé nuit Involution 

,., Uroi^Ït  der ted, nue,.  Il  conn-it  un er,,r  important  dans  l'emballage de trans- 

port   et   de  c,nlitnnn,,,.t  i-r  inlurtr-.en alimentaire, et agricole, et  se   restituera 

proereefivT.eat   à  U  cairve  armée en b-nr. 

- Le F  cartenna^yr 

La  rreductien c<-  f.:t.  er.sentieiler ont   sur la demande du client. Elle  varie  dono 

quant à la forme e*   au volume  1er cartonna-ee demandés. 

Ce* un rect,ur qui risiete ^  la concurrence en faisant valoir lee qualités pro- 

près du carton  ,  tr*. bonne  facilité dépression et  de plia,*, meilleure profeti« 

contre  la courier, et   rlur «rande rigidité.   Son ¿volution suivra celle  de la consol 
i. .v,.Pioeriii    larfunerie.   deF produits pnarma- tion den produite   le  linerie, bonneterie,   chemiserie, parîumene, 

oeutiqucB et  ci-Tare t tes. 
U consommation totale d'emballage papier-art on ayant été de  18.500 t,  les be- 

+  j. §i  700 t en 1072.  La STD et la SNTC ont prévu, 
Boins des secteur, utilisateurs seront  de 24.700 t  en 1,72.  l* 4    - Rno *   • 
pour faire face à cette demande prévisionnelle croissante, une production de 28.800 t 

«ais oes pro*-*•.. -  correspondant  par exacted aux besoins exprès en Tunisie, il 

est à prévoir que la Tunisie continuera à importer pour faire face à ce «désarment 

qualitatif". 

LE BOIS  i A    , _-_J  
 Lis MbalU*. «n bois sont essentiellement destiné, au transport et plu. oooa.i~ 

nullement au conditionnement des produits de l'agriculture et de la piote. 

fi 
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- 1er  fruiti, vi   !• •»•-, . vnt  de  loin  leur  principal marchi, où l'on voit  l'embal- 

la en papier-carton «.-roer uno prensión i«. 1'e.r.b.lla.T. d'expédition dee agrume». 

- Sur Ir  march*   1er. pnirr-nr,   cruet :«*. et  -»olluriu«.,  1«  plartique eot  en train 

ie prenlre d'^e* ^ri-ueei.  option, pour l'avenir  t bac, en polymer exp in8é  dont  le 

co«t  eri   compensé par   U-r.  f.-icilit.'n d'ut ili Rat^n   ru'ilr  procurent. 

- Le narcW  1er   épiera » W;teiU« et   •»•.•tuellencnt  un  ru:«t  d'incertitude 

Pour 1.  i-oiB.  L'apparition den .^ierr :   bouteille en rl^tiqu.  constituera l'élément 

essentiel Je concurrence. 

En  106E,   l'offre   ,1^1»  fl -Hé d« 4.5CO.OPC unit/r  (.ont   1.7*0.000 à 2.000.000 ie 

billot, sortie) |  1- u.alyse de la deride provisionnelle montre que  le." besoin, en 

1072 seraient   le 6.eoo.000 unités. U p*rt  de l'importation devrait diminuer,  étant 

donné 1er ? rorreen  d.   fibrio^n»   i    li  rodati  «Bois ot tfriver« et  de la SPIB. 

LE Jirrt « 
L'offre   -lobale   Ir  rae, en jute, qui  eet   le   J.fOO.000 nace,  rati.fait   rlobal.ment 

la demande, 
T* le. atout« principaux lu iute par rapport aux sac, en papier et plastique, eet 

le fait qu'il  soit réutilisable,  ce qui réduit  *on prix de revient et  le rend plu. com- 

pétitif. 

Il .arderà se, marché, traditionnel, qui  nont le. céréale. , maie pour l'emballa- 

3. le certains produite tel. qu, oignons et pomne. de terre,  le. .ao. fabriquée de. 

¡eux matériaux,  Jute et  plastique eeront  de plue en plue utilisée. 
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. r     i". •'. r.<? 

t   ,,¡   i..4l:.e   I*»  l'Mlilh^  ••at  "-«l-i  *• 1» '.oncurr«n~# i«. 

.vent  ilT^otor  1*8  diff.-renta  imballa -a   '.nt 

. \ 

! •<! 

I.'H i4',"«*e" et   Ti concept i..>n ii s-rvi q   \ ist 

:.t 

; v/i'S   SUSC- 

.'••a   - "•:•'• •'• 

irre :••;rs u 

1«   T'iir i''--: 

:-iite ur. 

• i »i.   ••  r.-uvnx  Tit-'n.ix ou  1 ' it tils 'it i->n no .'/ell«  1« mat'naux dá- 

,u.   :i   <     ~„  r   natiW-r  U'i -Tea   pour certain«   ..a'-«   traditionnel«. 

••b 

¡i   . •• :•.'*.!. t  a"   ,'r-r  rl is   J;  moir.a   rii-lief!v*r.t  sont   oreer-* to i- 

u   I-   :t.   e:   o*.u  3-   r ver . j't r.t   s .r   >•   1  a-n**   ^ .no^i'T •••   ; « 

,t   !•'   l/i'. i i,*e3i : ix io-.ne  r  (eml-al •ri, ìstrib itenr et  le 

.Unsi   l'er, ilia  -,  -r,  boxo   ,•-.'.  ve ir n ;n  utilisation   í tniin-v r p-tit   \  petit,  1« 

.rton 8, .ubatiM.r.t ,  1 a,   le, .el   „e .t via ,i  1 il-mi«*  »tre replacé  >>ar le plastiqu.. 

L-B  -ìxanplea  ill .atrint  -one tell*   mutu-im sont  nombreux. 

L'indaatne  lu c,ier à bo ,teill a   m b,w   >it  lió,  à la a .rvivan/, Au -consigné» 

•o.ir  les bouteille,  -'eat  ?  dire   iu verre  "lourd« c-.ne  matériau d'.mballag«.  L'appa- 

rition du contenait »on, way- (un usa*«) ruinera cette inl^tri« par la di.proportion 

< .3 <>rnia engasa  lors   le  l'exploitation du easier consi.-né  (retour« à vid«, *re«  1« 

stoeva.^,  entretien,  coìta  i« nvinutention.. ).  Dans ce cas  le ooftt  initial  plu.  élevé du 

contenant  »one way« doit  permettre en contre-parti, d« minimiser Bon coflt Sexploita- 

tion par des  économie« escomptées au niveau du transport,  de la monut.ntion et de la 

manipulation pfee à l'adaptation du casier.   Le carton,  moin,    ch»r   ,t   plu. leg" <P» 

le bola, concurrencera c« dernier  pour les nroduit. de conaom ati.n courant«. 

La mime «volution p.ut se  constater pour l'.mballag. de. fruits .t légume, frai«. 

Alni la voeue de la cai... ovton devrait orottr. dan. l'avenir,  le. avantag«. du pa- 

pier-oarton «ur la bois  étant nombreux » 

- prix de revient nettement inférieur aux prooédé» anoi«n. (boi-), 

- .on poil, t le tl«r« de o.lui d'un« cai..« en boi. d. n*M oont«n*ao., 

- surface publicitaire offert« pour un prit d. revi.nt tr«a ba., par l'i«pr*- 

sion «a plu.i«ura couleur, .ur 1.. e(Né«, 

Í 
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- /»..-il 

lî-t'.r-.. 

.nwlïe <•«>  ié». et"  la moindre effraction dès réooption   l'une 

- à-r-rent    s->  sa " ..anutent : on c:u.r  risque   le blec: ure, 

- E;':'i r«-; r '«•  I la  .-oupl'-'-T-f  et   l'élauticité  lu  carton ondulé. 

••«  ,<vo!uf;i.M  :-out   cl'r  -'r.' Ç« re  ruivie  d'une  autre mutation de  l'emballage 

•>rt .ii  «TE   •.• «ir.l3.il :-.,^   pi irti ;-..e   i   apparition  der  casiers à bouteilles en na- 

•ière   j.lat;t:.,ue  \  1 '• 'tr m,-er  (car.:ere /^rbabler quand  ilß  Bont  plrins et  emboîtables 

;uand  ils  s.-'it   "lifV.  Or.  pourrit,   ie  la r.em*   <"açon voir apparaître   1er  emballage pour 

a¡x\ \<T 

fruit- - •nr"r re   :' 1 *.¿:t i- ?rAyr-r* ¡nr<\ not riment   rour  forme de 

plateaux,  ou -*••.*  "carton   .ni ..lé    n p,' , '   igiène" qui  auraient  une r'rastcUioe  absolue 

'i  l'eau et   \   l'i.u.-.id-. •••'. 

&r mu .-itionr  réélitl- - peuvent  avoir lieu toujours par le fait  de  la concurren- 

ce   ien   iivcrr T.aVn.iUX   •   ;'abrtitution   b.v  sacs en plastique  au-  sacs et   cachets en pa- 

ri«r-carton ou aux  P:^ < :.   ]u^f   r-ubstit ut i on du papier carton au jute,  ou du papier 

curt on plastifia  au  -api* --car t. in,  etc... 

Tontee ce- r-.utaticr..   ; -o. .-íV>P -ntre >" différente matériaux semblent  converger 

\ l'avenir vers un-  plu«   7 uvte   uMlisaUon du plastique,  le métal conservant toutefois 

la plupart  de  aee avant a-s pou- le  cor. iitïo«nem,-nt  dee conserveB et  dee produite en 

*rands contenants. 

L.   choix d'u:."  "politique   i-   l'err.lalla^" peut   P     situer BUT deux plans  ï 

- d'une part le plan national, le produit emballé étant distribué localement. 

(Quelle est sur ce . an la col ut ion préférable pour le pays lui-mime, étant donné l'é- 

tat du secteur de  distribution). 

- d'autre par*     le plan international,  le produit emballé étant  destiné à l'é- 

tranger.  Il   faut  al or    tenir compte,  étant donné ses possibilités, des emballages les 

plus couramment utilisée à l'extérieur, de leur qualité,  de leurs améliorations et de 

leurs évolutions face aux exigences de l'importateur et du consommateur. 

C'est sur ce point que l'évolution de l'emballage en Tunisie semble essentielle 

et primordiale pour elle, . e façon à tenter de combler toutes ses imperfections dans oe 

domaine. 
A l'heure actuelle, l'emballage tunisien semble jouer davantage le role de conte- 

nant que celui de „unoort de vente. Or cette dernière fonction pourrait lui permettre 

non seulement de développer ses ventes sur les marchés extérieurs où elle est déjà i»- I 1 
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troduite,  nair encore de  conquerir cíe neuve*« marchóB l'exportation.  Il ort évident 

lue  la Tunisie ne pout du jour au lcndena.n adopter le.- proccio l'emballai lf-n  plus 

elaborarme Bann doute  pourrait-elle  r'uffcroer en jouant  rur la  iiveroit* lee  forr.ee 

d'erballa-er et d<^ ; réfutation et   rur la qualité,   le revaloriser r*-u   Uff ¿rent a  pro- 

duit n. 
Il  pp\  -  noter ici   jue  leu producteurs d'enballa -ej font toutefois un effort   loua- 

ble  pour   carayá d'idapter   leur e ^balla-es aux produit* emballée rraie qu'iln rencon- 

trent  \çr. réticenoea parf. in non   lurtifiees le  la part  dee utilisateurs. 

L'évolution qu-intitative de  l'industrie de l'enballaije rrrt  liée  \ 1» aumentati on 

de   la  c-riBormation  der  ¡roduits emballés et  à  l'extcneion de  l'emballa*  a   1er produite 

qui  <Hai"tit traditionnellement venduR en vrac jusqu'à maintenait.  Dane l'un et l'autre 

de  cep   lomaines,  les poreiMlités de développement de l'emballage restent /»rande« en 

Tunisie,  grace  ì l'pxisterxe  rir.ultanée de trois facteurs í 

- l'augmentation   le  la coi.sommation der; produits conditionnée! 

- les nouveaux domaines de développement de l'emballage, 

- les améliorations et recherchée de  formes et les méthodes nouvelles. 
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